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ntre as varias questdes relevantes
relacionadas ao estudo da cultura, enquanto
politica de governo, algumas se destacam e séo
alcadas a uma condicao prioritaria, seja devido ao
interesse que suscitam do ponto de vista teorico, ou
devido a sua importancia na perspectiva da
formulacdo de politicas publicas. Neste sentido, a
Assessoria de Estudos e Pesquisas da Secretaria
Municipal da Cultura vém, nos dltimos anos,
desenvolvendo estudos que contemplem estas duas
dimensdes, isto é, pesquisas onde o Viés teorico e a
"Imaginacdo socioldgica" sdo estimulados, sem
esquecer contudo, aquilo que é uma das atividades-
fim do poder publico: a implementacdo de politicas
visando ao bem comum e a ampliacdo da cidadania.
Dito de outra forma, os estudos realizados pela
ASSESPE fundamentam-se na idéia de que é
necessario o equilibrio entre teoria e prética, pois esta
é a forma de aliar consisténcia analitica na explicacéo
e transformacgédo da realidade social. O presente
trabalho pretende ser uma contribuicdo, ainda que
modesta, ao debate sobre cultura, lazer, e
"entretenimento cultural”, apresentando alguns dados
relacionadas a esta tematica.
Na auséncia de trabalhos empiricos anteriores, torna-
se necessario iniciar através de pesquisas
exploratorias, cujo tema usualmente € amplo, pois
busca-se partir do geral para delimitar e analisar o

APRESENTACAO

especifico. Assim, trabalhamos dentro da tematica
que denominamaos, genericamente, "o comportamento
cultural do porto-alegrense”, que possibilita o estudo
de uma amplitude de sub-temas, entre os gquais 0s
habitos e preferéncias culturais da populacéo e seus
padrbes mais recorrentes.

A principal base de dados que compde este trabalho é
uma pesquisa quantitativa, do tipo survey.
O instrumento de coleta de dados foi o questionario
fechado, aplicado em uma amostra contendo
seiscentos casos (individuos residentes em Porto Alegre
com idade acima de quinze anos) definida conforme
a técnica de amostragem estratificada por cotas, onde
reproduzem-se, proporcionalmente, as caracteristicas
da populacéo. O questionario continha cerca de setenta
questdes relacionadas aos habitos e preferéncias dos
individuos no que tange a cultura e lazer, e de modo
mais amplo, ao "entretenimento cultural". Este
trabalho apresentara os resultados parciais da
pesquisa acima mencionada conforme a sua
distribuicio geografica, atraves de mapas, de acordo
com o local em que reside. Colocando em termos
praticos, sera possivel visualizar, no ambito do
municipio, a incidéncia de habitos, preferéncias e
opinides em relacdo a cultura, de forma segmentada.
A maneira de viabilizar este formato de apresentacéo
se deu através da geracao de mapas do municipio de
Porto Alegre, tendo como unidade basica interna
cada uma das dezesseis regides que compde o



Orcamento Participativo. Desta forma, os dados séo
distribuidos tendo como referéncia o domicilio dos
entrevistados, o que permite a agregacao do
comportamento cultural e proporciona a analise
comparada intra-municipio. Além do mais, este
formato oferece maior clareza e objetividade na
apresentacao dos dados, pois trata-se de um recurso
grafico que torna menos arida a leitura e
compreensao dos mesmos. A estruturacao dos mapas
a partir das regides do OP proporciona uma Vvisao
mais ampla e menos pulverizada das informagdes,

pois os resultados conforme os bairros tornaram a
apresentacdo excessivamente fragmentada,
prejudicando o efeito visual, além de dificultarem a
leitura e a percepc¢do de tendéncias nas diferentes
regidbes do municipio. Trata-se, portanto, de
introduzir um novo formato de apresentacdo dos
dados, que permite uma exibicdo didatica e
simplificada dos fen6menos em questdo, e
simultaneamente possibilita, de modo intuitivo, a
formulacéo de novos questionamentos que resultam

no aproveitamento mais qualificado das informacoes.

BAIRROS QUE INTEGRAM CADA REGIAO DO ORCAMENTO PARTICIPATIVO*

HUMAITA/ NAVEGANTES/ ILHAS
Anchieta, Ilhas (Arquipélago), Farrapos, Humaita, Navegantes e Sao
Geraldo

NOROESTE

Boa Vista, Higiendpolis, Jardim Itd, Jardim Lindéia, Jardim Sao Pedro,
Passo D’areia e Santa M. Goretti, Sdo Jodo, Sdo Sebastido, Vila Floresta
e Vila Ipiranga

LESTE
Bom Jesus, Chacara das Pedras, Jardim Carvalho, Jardim do Salso, Jardim
Sabard, Morro Santana e Vila Jardim

n LOMBA DO PINHEIRO
Agronomia e Lomba do Pinheiro

NORTE
Sarandi

NORDESTE
Méario Quintana

PARTENON
Cel. Aparicio Borges, Partenon, Santo Antdnio, S&o José e Vila Jodo Pessoa

RESTINGA
Restinga

GLORIA
Belém Velho e Cascata

CRUZEIRO
Medianeira e Santa Teresa

CRISTAL
Cristal

CENTRO-SUL
Camaquéd, Campo Novo, Cavalhada, Nonoai, Teresépolis e Vila Nova

EXTREMO SUL
Belém Novo, Chapéu do Sol, Lageado, Lami e Ponta Grossa

EIX0 BALTAZAR
Passo das Pedras e Rubem Berta

SUL

Espirito Santo, Guaruja, Hipica, Ipanema, Pedra Redonda, Serraria,
Tristeza, Vila Assuncdo e Vila Conceicdo.

CENTRO
Auxiliadora, Azenha, Bela Vista, Bom Fim, Centro, Cidade Baixa,
Farroupilha, Floresta, Independéncia, Jardim Botanico, Menino Deus,
Moinhos de Vento, Mont’ Serrat, Petrépolis, Praia de Belas, Rio Branco,
Santa Cecilia e Santana



METODOLOGIA, FORMA DE APRESENTACAO
E TRATAMENTO DOS DADOS

*FONTE
Site da Prefeitura Municipal de Porto Alegre:
http://www.portoalegre.rs.gov.br



MEDIA DE RENDA DOS RESPONSAVEIS PELOS DOMICILIOS,
POR REGIAO DO ORCAMENTO PARTICIPATIVO - 2001

1 HUMAITA/ NAVEGANTES/ ILHAS

Anchieta, Ilhas (Arquipélago), Farrapos,
Humaita, Navegantes e S&o Geraldo

NOROESTE

Boa Vista, Higiendpolis, Jardim ItG, Jardim
Linddia, Jardim S&o Pedro, Passo D’areia, Santa
M. Goretti, Sdo Jodo, Sdo Sebastido, Vila
Floresta e Vila Ipiranga

LESTE

Bom Jesus, Chacara das Pedras, Jardim
Carvalho, Jardim do Salso, Jardim Sabara,
Morro Santana e Vila Jardim

13

LOMBA DO PINHEIRO
Agronomia e Lomba do Pinheiro

NORTE
Sarandi

NORDESTE
Mario Quintana

PARTENON

Cel. Aparicio Borges, Partenon, Santo Anténio,

Sé&o José e Vila Jodo Pessoa

RESTINGA
Restinga

FAIXAS DE RENDA - VALORES MINIMOS E
MAXIMOS EM RELAGAO A MEDIA DAS REGIOES

[ De R$2.205,01 a R$2.719,60

B De R$1.316,21 a R$2.205,00

B De R$999,51 a R$1.316,20

[ De R$704,61 a R$999,50

[ De R$413,00 a R$704,60

9 GLORIA
Belém Velho e Cascata

10 CRUZEIRO
Medianeira e Santa Teresa

11 CRISTAL
Cristal

12 CENTRO-SUL
Camaqué, Campo Novo, Cavalhada, Nonoai,
Teresopolis e Vila Nova

13 EXTREMO SUL
Belém Novo, Chapéu do Sol, Lageado, Lami e
Ponta Grossa

14

15

16

EIXO BALTAZAR
Passo das Pedras e Rubem Berta

SuUL

Espirito Santo, Guaruja, Hipica, Ipanema, Pedra
Redonda, Serraria, Tristeza, Vila Assungéo e
Vila Conceigéo

CENTRO

Auxiliadora, Azenha, Bela Vista, Bom Fim,
Centro, Cidade Baixa, Farroupilha, Floresta,
Independéncia, Jardim Botanico, Menino Deus,
Moinhos de Vento, Mont’ Serrat, Petrépolis,
Praia de Belas, Rio Branco, Santa Cecilia e
Santana



DADOS SOCIO-ECONOMICOS
DA POPULACAO DE PORTO ALEGRE

PORCENTAGEM DOS ENTREVISTADOS COM TERCEIRO GRAU COMPLETO,
POR REGIAO DO ORCAMENTO PARTICIPATIVO - 2001

1 HUMAITA/ NAVEGANTES/ ILHAS

Anchieta, Ilhas (Arquipélago), Farrapos,
Humaita, Navegantes e Sao Geraldo

NOROESTE

Boa Vista, Higiendpolis, Jardim ItG, Jardim
Linddia, Jardim Sao Pedro, Passo D’areia, Santa
M. Goretti, Sd0 Jodo, Sdo Sebastido, Vila
Floresta e Vila Ipiranga

LESTE

Bom Jesus, Chacara das Pedras, Jardim
Carvalho, Jardim do Salso, Jardim Sabara,
Morro Santana e Vila Jardim

13

LOMBA DO PINHEIRO
Agronomia e Lomba do Pinheiro

NORTE
Sarandi

NORDESTE
Mario Quintana

PARTENON
Cel. Aparicio Borges, Partenon, Santo Antonio,
Séo José e Vila Jodo Pessoa

RESTINGA
Restinga

10

11

12

13

PERCENTUAIS MINIMOS E MAXIMOS NOS
CONJUNTOS DE REGIOES

B De 5,6% a 20%

B De 2.8% a5,5%

B De2,6%a27%

De 1,1% a 2,5%

De 0% a 1,1%

GLORIA
Belém Velho e Cascata

CRUZEIRO
Medianeira e Santa Teresa

CRISTAL
Cristal

CENTRO-SUL
Camaqud, Campo Novo, Cavalhada, Nonoai,
Teresopolis e Vila Nova

EXTREMO SUL
Belém Novo, Chapéu do Sol, Lageado, Lami e
Ponta Grossa

14

15

16

EIXO BALTAZAR
Passo das Pedras e Rubem Berta

SUL

Espirito Santo, Guaruja, Hipica, Ipanema, Pedra
Redonda, Serraria, Tristeza, Vila Assungéo e
Vila Conceicao

CENTRO

Auxiliadora, Azenha, Bela Vista, Bom Fim,
Centro, Cidade Baixa, Farroupilha, Floresta,
Independéncia, Jardim Botéanico, Menino Deus,
Moinhos de Vento, Mont’ Serrat, Petrépolis,
Praia de Belas, Rio Branco, Santa Cecilia e
Santana




PORCENTAGEM DOS ENTREVISTADOS QUE ASSISTEM TV,
POR REGIAO DO ORCAMENTO PARTICIPATIVO - 2001

PERCENTUAIS MINIMOS E MAXIMOS NOS
CONJUNTOS DE REGIOES

I De 97,23% a 100%

B De 94,75% a 97,22%
B De 90,92% a 94,74%
I De 88,1% to 90,91%

De 0% a 88%

1 HUMAITA/ NAVEGANTES/ ILHAS LOMBA DO PINHEIRO 9 GLORIA 14 EIXO BALTAZAR

Anchieta, Ilhas (Arquipélago), Farrapos, Agronomia e Lomba do Pinheiro Belém Velho e Cascata Passo das Pedras e Rubem Berta
Humaita, Navegantes e S&o Geraldo

NORTE 10 CRUZEIRO 15 SUL
NOROESTE Sarandi Medianeira e Santa Teresa Espirito Santo, Guaruja, Hipica, Ipanema, Pedra
Boa Vista, Higiendpolis, Jardim ItG, Jardim Redonda, Serraria, Tristeza, Vila Assuncéo e
Linddia, Jardim S&o Pedro, Passo D’areia, Santa NORDESTE 11 CRISTAL Vila Conceigéo
M. Goretti, Sdo Jodo, Sdo Sebastido, Vila Mario Quintana Cristal
Floresta e Vila Ipiranga 16 CENTRO

PARTENON 12 CENTRO-SUL Auxiliadora, Azenha, Bela Vista, Bom Fim,
LESTE Cel. Aparicio Borges, Partenon, Santo Anténio, Camaqué, Campo Novo, Cavalhada, Nonoai, Centro, Cidade Baixa, Farroupilha, Floresta,
Bom Jesus, Chacara das Pedras, Jardim Sé&o José e Vila Jodo Pessoa Teresopolis e Vila Nova Independéncia, Jardim Botanico, Menino Deus,
Carvalho, Jardim do Salso, Jardim Sabara, Moinhos de Vento, Mont’ Serrat, Petrépolis,
Morro Santana e Vila Jardim RESTINGA 13 EXTREMO SUL Praia de Belas, Rio Branco, Santa Cecilia e

Restinga Belém Novo, Chapéu do Sol, Lageado, Lami e Santana

Ponta Grossa



DADOS SOCIO-ECONOMICOS
DA POPULACAO DE PORTO ALEGRE

PORCENTAGEM DOS ENTREVISTADOS QUE LEEM JORNAIS,
POR REGIAO DO ORCAMENTO PARTICIPATIVO - 2001

1 HUMAITA/ NAVEGANTES/ ILHAS

Anchieta, Ilhas (Arquipélago), Farrapos,
Humaita, Navegantes e Sao Geraldo

NOROESTE

Boa Vista, Higiendpolis, Jardim ItG, Jardim
Linddia, Jardim Sao Pedro, Passo D’areia, Santa
M. Goretti, Sd0 Jodo, Sdo Sebastido, Vila
Floresta e Vila Ipiranga

LESTE

Bom Jesus, Chacara das Pedras, Jardim
Carvalho, Jardim do Salso, Jardim Sabara,
Morro Santana e Vila Jardim

LOMBA DO PINHEIRO
Agronomia e Lomba do Pinheiro

NORTE
Sarandi

NORDESTE
Mario Quintana

PARTENON
Cel. Aparicio Borges, Partenon, Santo Antonio,
Séo José e Vila Jodo Pessoa

RESTINGA
Restinga

10

11

12

13

PERCENTUAIS MINIMOS E MAXIMOS NOS
CONJUNTOS DE REGIOES

GLORIA
Belém Velho e Cascata

CRUZEIRO
Medianeira e Santa Teresa

CRISTAL
Cristal

CENTRO-SUL
Camaqud, Campo Novo, Cavalhada, Nonoai,
Teresopolis e Vila Nova

EXTREMO SUL
Belém Novo, Chapéu do Sol, Lageado, Lami e
Ponta Grossa

14

15

16

B De 90,1% a 95%
B De 88,1% a 90%
B De 84,1% a 88%
I De80,1% a 84%

De 0% a 80%

EIXO BALTAZAR
Passo das Pedras e Rubem Berta

SUL

Espirito Santo, Guaruja, Hipica, Ipanema, Pedra
Redonda, Serraria, Tristeza, Vila Assungéo e
Vila Conceigao

CENTRO

Auxiliadora, Azenha, Bela Vista, Bom Fim,
Centro, Cidade Baixa, Farroupilha, Floresta,
Independéncia, Jardim Botéanico, Menino Deus,
Moinhos de Vento, Mont’ Serrat, Petrépolis,
Praia de Belas, Rio Branco, Santa Cecilia e
Santana




PORCENTAGEM DOS ENTREVISTADOS QUE COSTUMAM OUVIR RADIO,
POR REGIAO DO ORCAMENTO PARTICIPATIVO - 2001

PERCENTUAIS MINIMOS E MAXIMOS NOS
CONJUNTOS DE REGIOES

Il De 97,4% a 100%
I De 91,8% a 97,3%
B De 89,6% a 91,7%
I De 88,1% a 89,5%

De 0% a 88%

1 HUMAITA/ NAVEGANTES/ ILHAS LOMBA DO PINHEIRO 9 GLORIA 14 EIXO BALTAZAR

Anchieta, Ilhas (Arquipélago), Farrapos, Agronomia e Lomba do Pinheiro Belém Velho e Cascata Passo das Pedras e Rubem Berta
Humaita, Navegantes e S&o Geraldo

NORTE 10 CRUZEIRO 15 SUL
NOROESTE Sarandi Medianeira e Santa Teresa Espirito Santo, Guaruja, Hipica, Ipanema, Pedra
Boa Vista, Higiendpolis, Jardim ItG, Jardim Redonda, Serraria, Tristeza, Vila Assuncéo e
Linddia, Jardim S&o Pedro, Passo D’areia, Santa NORDESTE 11 CRISTAL Vila Conceigéo
M. Goretti, Sdo Jodo, Sdo Sebastido, Vila Mario Quintana Cristal
Floresta e Vila Ipiranga 16 CENTRO

PARTENON 12 CENTRO-SUL Auxiliadora, Azenha, Bela Vista, Bom Fim,
LESTE Cel. Aparicio Borges, Partenon, Santo Anténio, Camaqué, Campo Novo, Cavalhada, Nonoai, Centro, Cidade Baixa, Farroupilha, Floresta,
Bom Jesus, Chacara das Pedras, Jardim Sé&o José e Vila Jodo Pessoa Teresopolis e Vila Nova Independéncia, Jardim Botanico, Menino Deus,
Carvalho, Jardim do Salso, Jardim Sabara, Moinhos de Vento, Mont’ Serrat, Petrépolis,
Morro Santana e Vila Jardim RESTINGA 13 EXTREMO SUL Praia de Belas, Rio Branco, Santa Cecilia e

Restinga Belém Novo, Chapéu do Sol, Lageado, Lami e Santana

Ponta Grossa



DADOS SOCIO-ECONOMICOS
DA POPULACAO DE PORTO ALEGRE

PORCENTAGEM DOS ENTREVISTADOS QUE COSTUMAM LER LIVROS,
POR REGIAO DO ORCAMENTO PARTICIPATIVO - 2001

1 HUMAITA/ NAVEGANTES/ ILHAS

Anchieta, Ilhas (Arquipélago), Farrapos,
Humaita, Navegantes e Sao Geraldo

NOROESTE

Boa Vista, Higiendpolis, Jardim ItG, Jardim
Linddia, Jardim Sao Pedro, Passo D’areia, Santa
M. Goretti, Sd0 Jodo, Sdo Sebastido, Vila
Floresta e Vila Ipiranga

LESTE

Bom Jesus, Chacara das Pedras, Jardim
Carvalho, Jardim do Salso, Jardim Sabara,
Morro Santana e Vila Jardim

LOMBA DO PINHEIRO
Agronomia e Lomba do Pinheiro

NORTE
Sarandi

NORDESTE
Mario Quintana

PARTENON

Cel. Aparicio Borges, Partenon, Santo Antonio,

Séo José e Vila Jodo Pessoa

RESTINGA
Restinga

10

11

12

13

PERCENTUAIS MINIMOS E MAXIMOS NOS
CONJUNTOS DE REGIOES

GLORIA
Belém Velho e Cascata

CRUZEIRO
Medianeira e Santa Teresa

CRISTAL
Cristal

CENTRO-SUL
Camaqud, Campo Novo, Cavalhada, Nonoai,
Teresopolis e Vila Nova

EXTREMO SUL
Belém Novo, Chapéu do Sol, Lageado, Lami e
Ponta Grossa

14

15

16

Il De 67,8% a 76%
B De60,1% a 67,7%
B De 57,9% a 60%
I De 54,7% a 57,8%

De 0% a 54,6%

EIXO BALTAZAR
Passo das Pedras e Rubem Berta

SUL

Espirito Santo, Guaruja, Hipica, Ipanema, Pedra
Redonda, Serraria, Tristeza, Vila Assungéo e
Vila Conceigao

CENTRO

Auxiliadora, Azenha, Bela Vista, Bom Fim,
Centro, Cidade Baixa, Farroupilha, Floresta,
Independéncia, Jardim Botéanico, Menino Deus,
Moinhos de Vento, Mont’ Serrat, Petrépolis,
Praia de Belas, Rio Branco, Santa Cecilia e
Santana

13



PORCENTAGEM DOS ENTREVISTADOS QUE COSTUMAM FREQUENTAR
ESPETACULOS DE TEATRO, POR REGIAO DO ORCAMENTO PARTICIPATIVO - 2001

1 HUMAITA/ NAVEGANTES/ ILHAS

Anchieta, Ilhas (Arquipélago), Farrapos,
Humaita, Navegantes e S&o Geraldo

NOROESTE

Boa Vista, Higiendpolis, Jardim ItG, Jardim
Linddia, Jardim S&o Pedro, Passo D’areia, Santa
M. Goretti, Sdo Jodo, Sdo Sebastido, Vila
Floresta e Vila Ipiranga

LESTE

Bom Jesus, Chacara das Pedras, Jardim
Carvalho, Jardim do Salso, Jardim Sabara,
Morro Santana e Vila Jardim

LOMBA DO PINHEIRO
Agronomia e Lomba do Pinheiro

NORTE
Sarandi

NORDESTE
Mario Quintana

PARTENON
Cel. Aparicio Borges, Partenon, Santo Anténio,
Sé&o José e Vila Jodo Pessoa

RESTINGA
Restinga

10

11

12

13

PERCENTUAIS MINIMOS E MAXIMOS NOS
CONJUNTOS DE REGIOES

GLORIA
Belém Velho e Cascata

CRUZEIRO
Medianeira e Santa Teresa

CRISTAL
Cristal

CENTRO-SUL
Camaqué, Campo Novo, Cavalhada, Nonoai,
Teresopolis e Vila Nova

EXTREMO SUL
Belém Novo, Chapéu do Sol, Lageado, Lami e
Ponta Grossa

14

15

16

B De 22,1% a 40%
B De 18,4% a 22%
B De 12,9% a 18,4%

De 11,2% a 12,8%
n

De 0% a 11,1%

EIXO BALTAZAR
Passo das Pedras e Rubem Berta

SuUL

Espirito Santo, Guaruja, Hipica, Ipanema, Pedra
Redonda, Serraria, Tristeza, Vila Assuncéo e
Vila Conceigéo

CENTRO

Auxiliadora, Azenha, Bela Vista, Bom Fim,
Centro, Cidade Baixa, Farroupilha, Floresta,
Independéncia, Jardim Botanico, Menino Deus,
Moinhos de Vento, Mont’ Serrat, Petrépolis,
Praia de Belas, Rio Branco, Santa Cecilia e
Santana



DADOS SOCIO-ECONOMICOS
DA POPULACAO DE PORTO ALEGRE

PORCENTAGEM DOS ENTREVISTADOS QUE FREQUENTAM MUSEUS 0U
GALERIAS DE ARTE, POR REGIAO DO ORCAMENTO PARTICIPATIVO - 2001

1 HUMAITA/ NAVEGANTES/ ILHAS

Anchieta, Ilhas (Arquipélago), Farrapos,
Humaita, Navegantes e Sao Geraldo

NOROESTE

Boa Vista, Higiendpolis, Jardim ItG, Jardim
Linddia, Jardim Sao Pedro, Passo D’areia, Santa
M. Goretti, Sd0 Jodo, Sdo Sebastido, Vila
Floresta e Vila Ipiranga

LESTE

Bom Jesus, Chacara das Pedras, Jardim
Carvalho, Jardim do Salso, Jardim Sabara,
Morro Santana e Vila Jardim

LOMBA DO PINHEIRO
Agronomia e Lomba do Pinheiro

NORTE
Sarandi

NORDESTE
Mario Quintana

PARTENON
Cel. Aparicio Borges, Partenon, Santo Antonio,
Séo José e Vila Jodo Pessoa

RESTINGA
Restinga

10

11

12

13

PERCENTUAIS MINIMOS E MAXIMOS NOS
CONJUNTOS DE REGIOES

GLORIA
Belém Velho e Cascata

CRUZEIRO
Medianeira e Santa Teresa

CRISTAL
Cristal

CENTRO-SUL
Camaqud, Campo Novo, Cavalhada, Nonoai,
Teresopolis e Vila Nova

EXTREMO SUL
Belém Novo, Chapéu do Sol, Lageado, Lami e
Ponta Grossa

14

15

16

B De 26,4% a 46%
B De 22,1% a 26,3%
B De 19,5% a 22%
I De17,7% a 19,4%

De 0% a 17,6%

EIXO BALTAZAR
Passo das Pedras e Rubem Berta

SUL

Espirito Santo, Guaruja, Hipica, Ipanema, Pedra
Redonda, Serraria, Tristeza, Vila Assungéo e
Vila Conceigao

CENTRO

Auxiliadora, Azenha, Bela Vista, Bom Fim,
Centro, Cidade Baixa, Farroupilha, Floresta,
Independéncia, Jardim Botéanico, Menino Deus,
Moinhos de Vento, Mont’ Serrat, Petrépolis,
Praia de Belas, Rio Branco, Santa Cecilia e
Santana

15



PORCENTAGEM DAS PESSOAS QUE COSTUMAM IR AO CINEMA,
POR REGIAO DO ORCAMENTO PARTICIPATIVO - 2001

1 HUMAITA/ NAVEGANTES/ ILHAS

Anchieta, Ilhas (Arquipélago), Farrapos,
Humaita, Navegantes e S&o Geraldo

NOROESTE

Boa Vista, Higiendpolis, Jardim ItG, Jardim
Linddia, Jardim S&o Pedro, Passo D’areia, Santa
M. Goretti, Sdo Jodo, Sdo Sebastido, Vila
Floresta e Vila Ipiranga

LESTE

Bom Jesus, Chacara das Pedras, Jardim
Carvalho, Jardim do Salso, Jardim Sabara,
Morro Santana e Vila Jardim

13

LOMBA DO PINHEIRO
Agronomia e Lomba do Pinheiro

NORTE
Sarandi

NORDESTE
Mario Quintana

PARTENON
Cel. Aparicio Borges, Partenon, Santo Anténio,
Sé&o José e Vila Jodo Pessoa

RESTINGA
Restinga

10

11

12

13

PERCENTUAIS MINIMOS E MAXIMOS NOS
CONJUNTOS DE REGIOES

B De 40,1% a 49%

B De 29,3 a 40%

B De 22,3% a 29,2%

I De20,1% a22,2%

De 0% a 20%

GLORIA
Belém Velho e Cascata

CRUZEIRO
Medianeira e Santa Teresa

CRISTAL
Cristal

CENTRO-SUL
Camaqué, Campo Novo, Cavalhada, Nonoai,
Teresopolis e Vila Nova

EXTREMO SUL
Belém Novo, Chapéu do Sol, Lageado, Lami e
Ponta Grossa

14

15

16

EIXO BALTAZAR
Passo das Pedras e Rubem Berta

SuUL

Espirito Santo, Guaruja, Hipica, Ipanema, Pedra
Redonda, Serraria, Tristeza, Vila Assuncéo e
Vila Conceigéo

CENTRO

Auxiliadora, Azenha, Bela Vista, Bom Fim,
Centro, Cidade Baixa, Farroupilha, Floresta,
Independéncia, Jardim Botanico, Menino Deus,
Moinhos de Vento, Mont’ Serrat, Petrépolis,
Praia de Belas, Rio Branco, Santa Cecilia e
Santana



DADOS SOCIO-ECONOMICOS
DA POPULACAO DE PORTO ALEGRE

PORCENTAGEM DOS ENTREVISTADOS QUE COSTUMAM IR A SHOWS,
POR REGIAO DO ORCAMENTO PARTICIPATIVO - 2001

1 HUMAITA/ NAVEGANTES/ ILHAS

Anchieta, Ilhas (Arquipélago), Farrapos,
Humaita, Navegantes e Sao Geraldo

NOROESTE

Boa Vista, Higiendpolis, Jardim ItG, Jardim
Linddia, Jardim Sao Pedro, Passo D’areia, Santa
M. Goretti, Sd0 Jodo, Sdo Sebastido, Vila
Floresta e Vila Ipiranga

LESTE

Bom Jesus, Chacara das Pedras, Jardim
Carvalho, Jardim do Salso, Jardim Sabara,
Morro Santana e Vila Jardim

18

LOMBA DO PINHEIRO
Agronomia e Lomba do Pinheiro

NORTE
Sarandi

NORDESTE
Mario Quintana

PARTENON

Cel. Aparicio Borges, Partenon, Santo Antonio,

Séo José e Vila Jodo Pessoa

RESTINGA
Restinga

10

11

12

13

PERCENTUAIS MINIMOS E MAXIMOS NOS
CONJUNTOS DE REGIOES

I De 45,9% a 60%

B De 38,1% a 45,8%

B De 36,9% a 38%

De 35,2% a 36,8%

De 0% a 35,1%

GLORIA
Belém Velho e Cascata

CRUZEIRO
Medianeira e Santa Teresa

CRISTAL
Cristal

CENTRO-SUL
Camaqud, Campo Novo, Cavalhada, Nonoai,
Teresopolis e Vila Nova

EXTREMO SUL
Belém Novo, Chapéu do Sol, Lageado, Lami e
Ponta Grossa

14

15

16

EIXO BALTAZAR
Passo das Pedras e Rubem Berta

SUL

Espirito Santo, Guaruja, Hipica, Ipanema, Pedra
Redonda, Serraria, Tristeza, Vila Assungéo e
Vila Conceigao

CENTRO

Auxiliadora, Azenha, Bela Vista, Bom Fim,
Centro, Cidade Baixa, Farroupilha, Floresta,
Independéncia, Jardim Botéanico, Menino Deus,
Moinhos de Vento, Mont’ Serrat, Petrépolis,
Praia de Belas, Rio Branco, Santa Cecilia e
Santana
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PORCENTAGEM DOS ENTREVISTADOS QUE CONCORDAM COM INVESTIMENTOS
EM CULTURA, POR REGIAO DO ORCAMENTO PARTICIPATIVO - 2001

HUMAITA/ NAVEGANTES/ ILHAS
Anchieta, Ilhas (Arquipélago), Farrapos,
Humaita, Navegantes e S&o Geraldo

NOROESTE

Boa Vista, Higiendpolis, Jardim ItG, Jardim
Linddia, Jardim S&o Pedro, Passo D’areia, Santa
M. Goretti, Sdo Jodo, Sdo Sebastido, Vila
Floresta e Vila Ipiranga

LESTE

Bom Jesus, Chacara das Pedras, Jardim
Carvalho, Jardim do Salso, Jardim Sabara,
Morro Santana e Vila Jardim

13

LOMBA DO PINHEIRO
Agronomia e Lomba do Pinheiro

NORTE
Sarandi

NORDESTE
Mario Quintana

PARTENON
Cel. Aparicio Borges, Partenon, Santo Anténio,
Sé&o José e Vila Jodo Pessoa

RESTINGA
Restinga

10

11

12

13

PERCENTUAIS MINIMOS E MAXIMOS NOS
CONJUNTOS DE REGIOES

B De 81,9% a 91%

B De 77,6% a 81,8%

B De 76,4% a 77,5%

De 75,1% a 76,3%

De 0% a 75%

GLORIA
Belém Velho e Cascata

CRUZEIRO
Medianeira e Santa Teresa

CRISTAL
Cristal

CENTRO-SUL
Camaqué, Campo Novo, Cavalhada, Nonoai,
Teresopolis e Vila Nova

EXTREMO SUL
Belém Novo, Chapéu do Sol, Lageado, Lami e
Ponta Grossa

14

15

16

EIXO BALTAZAR
Passo das Pedras e Rubem Berta

SuUL

Espirito Santo, Guaruja, Hipica, Ipanema, Pedra
Redonda, Serraria, Tristeza, Vila Assuncéo e
Vila Conceigéo

CENTRO

Auxiliadora, Azenha, Bela Vista, Bom Fim,
Centro, Cidade Baixa, Farroupilha, Floresta,
Independéncia, Jardim Botanico, Menino Deus,
Moinhos de Vento, Mont’ Serrat, Petrépolis,
Praia de Belas, Rio Branco, Santa Cecilia e
Santana



DADOS SOCIO-ECONOMICOS
DA POPULACAO DE PORTO ALEGRE

PORCENTAGEM DOS ENTREVISTADOS QUE CONHECEM ALGUM PROGRAMA
OU POLITICA CULTURAL, POR REGIAO DO ORCAMENTO PARTICIPATIVO - 2001

PERCENTUAIS MINIMOS E MAXIMOS NOS
CONJUNTOS DE REGIOES

I De 37,6% a 47,4%
B De 23,7% a 37,5%
B De 20,1% a 23,6%

| De 18,3% a 20%

1 HUMAITA/ NAVEGANTES/ ILHAS

Anchieta, Ilhas (Arquipélago), Farrapos,
Humaita, Navegantes e Sao Geraldo

LOMBA DO PINHEIRO
Agronomia e Lomba do Pinheiro

GLORIA
Belém Velho e Cascata

14

De 0% a 18,2%

EIXO BALTAZAR
Passo das Pedras e Rubem Berta

NORTE 10 CRUZEIRO 15 SUL
NOROESTE Sarandi Medianeira e Santa Teresa Espirito Santo, Guaruja, Hipica, Ipanema, Pedra
Boa Vista, Higiendpolis, Jardim ItG, Jardim Redonda, Serraria, Tristeza, Vila Assungéo e
Linddia, Jardim Sao Pedro, Passo D’areia, Santa NORDESTE 11 CRISTAL Vila Conceigao
M. Goretti, Sd0 Jodo, Sdo Sebastido, Vila Mario Quintana Cristal
Floresta e Vila Ipiranga 16 CENTRO

PARTENON 12 CENTRO-SUL Auxiliadora, Azenha, Bela Vista, Bom Fim,

LESTE

Bom Jesus, Chacara das Pedras, Jardim
Carvalho, Jardim do Salso, Jardim Sabara,
Morro Santana e Vila Jardim

Cel. Aparicio Borges, Partenon, Santo Antonio,

Séo José e Vila Jodo Pessoa

RESTINGA
Restinga

1

w

Camaqud, Campo Novo, Cavalhada, Nonoai,
Teresopolis e Vila Nova

EXTREMO SUL
Belém Novo, Chapéu do Sol, Lageado, Lami e
Ponta Grossa

Centro, Cidade Baixa, Farroupilha, Floresta,
Independéncia, Jardim Botéanico, Menino Deus,
Moinhos de Vento, Mont’ Serrat, Petrépolis,
Praia de Belas, Rio Branco, Santa Cecilia e
Santana
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Ao analisar um campo especifico da vida social,
€ necessario levar em conta os fatores que podem
exercer algum tipo de influéncia ou condicionamento
na esfera em questdo. O campo especifico ao qual
nos referimos € a cultura, e é inegavel que trata-se
de um segmento dotado de regras, normas e
procedimentos autdbnomos, especialmente quando
nos referimos a cultura enquanto campo e dominio
da expressdo artistica. No entanto, assim como a
politica, a religido, a ciéncia, e tantas outras formas

de manifestacdo da acéo social, os fenébmenos da
cultura também relacionam-se, em maior ou menor
grau, com os aspectos elementares da vida material.
Esta afirmacé@o néo significa uma crenga em um
materialismo rudimentar, onde a economia
determina de forma unilateral a constituigdo daquilo
que se denominou superestrutura. Trata-se de
reconhecer que 0s aspectos materiais condicionam
e influenciam, mas n&o determinam a configuracgéo
das demais esferas da vida social.

GRAU DE INSTRUCAO DOS RESPONSAVEIS PELOS DOMICILIOS - IBGE 2000

M s/inst e menos 1 ana

I 1 a3 anos
M 11 a 14 anos

[04 a7 anos

M 15 anos ou mais

8 a 10 anos
100%
80%
60%
40%
20%

0%

Cruzeiro
Cristal
Centro Sul
Extremo Sul
Eixo Baltazar

Humaita/Navegantes/llhas

Centro
Noroeste
Leste
Norte
Nordeste
Partenon
Restinga
Gléria

Lomba do Pinheiro



HABITOS CULTURAIS DO PORTO-ALEGRENSE:
0S MAPAS DA CULTURA NO MUNICIPIO

A partir de agora, passamos ao tratamento
daquilo que se constitui no objetivo primeiro deste
trabalho, que é a exposicao e analise dos dados
relacionados as preferéncias dos individuos em
relacdo a cultura e ao lazer, ou dito de outra
forma, em relacéo aos seus gostos no campo do
entretenimento cultural.

O nosso ponto de partida é o ““entretenimento
doméstico”, no qual se fundem as nocdes de
cultura, midia, lazer, informacéo e comunicacéo
de massas. Este hibridismo nas formas de
concepcao, difusdo, e apropriacdo da cultura e
de seus produtos tende a tornar as analises um
tanto vastas do ponto de vista conceitual. No
entanto, uma tentativa de demarcacéo e recorte
conceitual para processos sociais complexos e
intercambidveis (como é o caso) enrijeceria a
analise, tornando-a excessivamente esquematica
e sociologicamente ingénua, pois a énfase recairia
no aprisionamento dos fendmenos sociais dentro
deste ou aquele quadro de referéncia tedrica, em
detrimento de sua compreensdo mais ampla.

Diretamente relacionadas a midia e a
comunicacdo, e portanto, a formacao da opinido
publica, estdo os veiculos jornal, televisdo e radio.
Além de serem elas préprios formas de difusao

da cultura e de estarem, de alguma forma,
associados ao lazer (televisdo e radio,
especificamente), as midias desempenham outra
fungdo: moldar, redefinir, e transformar as
preferéncias, opinides e costumes, desde temas
de ordem politica e econdmica até assuntos
comportamentais e culturais. Por sua vez, o
comportamento dos ““consumidores’ realimenta
o ciclo e fornece a base para as modificacfes nas
questbes e na forma de apresentacdo dos
contetidos de midia.

A seguir, apresentamos a distribuicdo dos
dados referentes a questéo ““Vocé costuma assistir
televiséo?”’, com os percentuais por regido, de
acordo com as respostas positivas.

Tomando como ponto de partida o fato de
que a maioria esmagadora dos entrevistados
afirmou assistir televisdo, torna-se fatil qualquer
comentério com finalidades comparativas entre
as regides. Um aspecto a ser salientado, mesmo
correndo o risco de dar énfase a banalidade, é a
menor audiéncia televisiva nas regides onde reside
a populacdo de menor renda. Mesmo assim, a
diferenca ndo chega a ser significativa,
impossibilitando a formacéo de questionamentos

de maior relevancia.
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A televisdo, enquanto fendmeno de massas
presente na constituicdo das sociedades
modernas, apresenta-se de forma tao onipresente
e enraizada na vida cotidiana que 0 mero
questionamento da sua utilizacido fornece
pouquissimos elementos explicativos, uma vez que
praticamente a integralidade dos individuos, em
ambito global, afirma assistir televiséo.

Em relacdo a leitura de jornais, Porto Alegre
apresenta percentuais bastante elevados. Nada
menos do que 83% dos entrevistados afirmaram
ler jornais com alguma freqtiéncia. Os percentuais
totais sdo colocados na Tabela 1.

Tabela 1: Costuma ler jornais?

FREQUENCIA PERCENTUAL PERCENTUAL

ACUMULADO
SIM 498 83,0 83,0
NAO 101 16,8 99,8
NS/NR 1 2 2
TOTAL 600 100,0

Fonte: ASSESPE/2001

A leitura de jornais, como pode ser verificado
na figura a seguir, € uma atividade praticada em
grande escala pelos porto-alegrenses. Tanto a
observacéo dos altos percentuais como a propria

distribuicdo relativamente homogénea
corroboram essa afirmacdo. Apresentando
percentuais menores do que a média da cidade,
mas ainda assim elevados, encontram-se as
Regides Nordeste, Eixo-Baltazar, Sul e Cruzeiro.

A explicacgéo para o acentuado percentual de
individuos que afirmam ler jornal pode residir no
fendmeno dos ditos ““jornais populares™, que,
devido ao seu custo inferior e tratamento

simplificado e sensacionalista das questdes

Tabela 2: Costuma ler livros?

FREQUENCIA PERCENTUAL PERCENTUAL

ACUMULADO
SIM 348 58,0 58,0
NAO 252 42,0 100,0
TOTAL 600 100,0

Fonte: ASSESPE/2001

Tabela 3: Costuma freqiientar espetaculos de teatro ou danca?

FREQUENCIA PERCENTUAL PERCENTUAL

ACUMULADO
SIM 103 17,2 100,0
NAO 497 82,8,0 82,8
TOTAL 600 100,0

Fonte: ASSESPE/2001



HABITOS CULTURAIS DO PORTO-ALEGRENSE:
0S MAPAS DA CULTURA NO MUNICIPIO

Tabela 4: Costuma freqlientar museus ou galerias de arte?

FREQUENCIA PERCENTUAL PERCENTUAL

ACUMULADO
SIM 348 58,0 58,0
NAO 252 42,0 100,0
TOTAL 600 100,0

Fonte: ASSESPE/2001

jornalisticas, encontrariam resposta e aceitacao
por setores da populacéo que ndo usufruiam desse
tipo de midia até entéo.

O rédio, outro fenémeno da comunicagéo de
massas, também ndo poderia deixar de ter
altissimos indices de audiéncia. O fato notavel é
que a sua utilizacao ocorre de forma ainda mais
acentuada em regifes que apresentam, em geral,
menor renda e escolaridade, como pode ser
verificado no mapa a seguir.

A populagéo residente nas regides Extremo-Sul,
Partenon e Humaita/Navegantes/llhas apresenta uma
aceitacdo macica do radio, pois o percentual minimo
de pessoas nessas regides que afirmaram ouvir radio
foi de 97,4%, chegando até a 100%. A difuséo do
radio enquanto veiculo informativo e provedor de
entretenimento (através da masica) é notoria, e isso
se d& ha muitas décadas. No entanto, o fato novo

consistiria no aproveitamento cada vez maior do
radio pelas classes populares, pois na medida em que
se chega ao topo da piramide socio-econdmica, as
formas de midia, lazer e comunicacdo disponiveis
tornam-se cada vez mais sofisticadas. O abismo
existente entre os fatores condicionantes do acesso a
cultura e seus produtos (renda, escolaridade,
ocupacao profissional, raca, etc), que destaca a
minoria e segrega a maioria, gera, automaticamente,
aexclusdo tecnoldgica. Neste sentido, em um mesmo
espaco, nos limites de uma cidade, é possivel a
convivéncia simultéanea entre tecnologias da
informacéo ultra-modernas e a utilizacdo de
dispositivos cuja invencdo se deu ha um século.
Esta forma de exclusao sugere, em certo sentido,
a ruptura da nogdo de compartilhamento da
temporalidade, pois do ponto de vista tecnoldgico
h& um anacronismo que distancia 0s grupos sociais,
passando a impressao de que mesmo ocupando um
lugar compartilhado no espago, a sua existéncia
se desenvolve em épocas distintas.

AS FORMAS “ERUDITAS” DA CULTURA:

Literatura, Artes Cénicas e Artes Plasticas

Nesta secdo procederemos a exposi¢do dos
dados referentes a leitura de livros; freqtiéncia a
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teatros ou espetéculos de danca; e freqiiéncia a
museus ou galerias de arte. Julgamos necessaria a
apresentacdo das frequéncias puras para estas
variaveis, em todo 0 municipio, para que seja possivel
visualizar primeiro o dado geral, para entéo partirmos
a exposicao das diferencas entre as regides.

Ler livros, assistir a pecas de teatro e visitar
museus, consistem em atividades restritas por
defini¢&o, devido a uma série de fatores. No caso da
leitura de livros, apesar do elevado nimero de
entrevistados que afirmaram ler livros com alguma
freqiiéncia (o critério estipulado no questionario foi
considerar “leitor” aquele que 1é pelo menos dois
livros por ano), é sempre questionavel a veracidade
das respostas em se tratando de questdes ligadas a
leitura — é motivo de embaraco, além de socialmente
inapropriado e vexatorio admitir, publicamente, ser
um iletrado. Por outro lado, a realidade dos fatos
vem a tona na proxima questdo: do total de
entrevistados, 82,8% afirmaram n&o irem jamais a
espetéculos de artes cénicas. Se, em um momento, é
motivo de constrangimento afirmar a falta de
interesse ou a falta de acesso a livros, semelhante
comportamento n&o se verifica em relagdo ao teatro.
As razdes apontadas para a ndo ida ao teatro residem
essencialmente nas preferéncias dos individuos.

“Teatro é chato” foi uma das respostas mais
recorrentes para justificar este posicionamento. Na
questao referente & leitura de livros, as justificativas
para a ndo-leitura estavam, em sua maioria,
ancoradas em motivos exteriores as vontades
individuais, como ““Falta de tempo™, ou outras
respostas que expressassem razoes ““de forga maior”’.

Em relacdo a frequéncia a museus, é possivel
afirmar que o comportamento dos entrevistados foi
semelhante ao apresentado na questdo anterior, ja
que mais de trés quartos admitiram n&o visitar
museus. Devemos destacar que 0S museus
apresentam, potencialmente, maior probabilidade de
freqiiéncia, pois além de estarem também
relacionados a preservagdo da historia e das tradicoes,
tem, em geral, 0 seu acesso gratuito. Tudo indica
que, para os entrevistados, ndo freqlientar museus,
assim como n&o ir ao teatro, ndo constitui demérito.
Questionadas as razfes para a ndo ida a museus, 0s
entrevistados afirmam, simplesmente, que “néo
gostam’ de museus, resposta que se verificou em
escala minima na questdo da leitura de livros. Se €
socialmente aceitavel afirmar, sem maiores
constrangimentos, que museu e teatro s&o, em sintese,
*“chatos’”, 0 mesmo parece ndo se aplicar em relagéo
a literatura.



HABITOS CULTURAIS DO PORTO-ALEGRENSE:
0S MAPAS DA CULTURA NO MUNICIPIO

A seguir, apresentamos 0s mapas do municipio
contendo a distribuicdo dos entrevistados que
afirmaram ler livros, freqlientar teatros e visitar
museus, conforme as regides do OP.

As regides Centro e Noroeste sédo as que
apresentam o0s maiores percentuais de respostas
positivas nas variaveis descritas nos mapas. N&o por
coincidéncia, estas duas regides também apresentam
elevadas médias de renda, como pode ser verificado
no inicio deste trabalho. O cruzamento da variavel
renda, com a varidvel freqiéncia a teatros mostra
que ha uma relacéo causal entre ambas: a primeira
influencia diretamente na segunda, como pode ser
verificado na tabela 5.

Se a renda é um fator que estimula ou inibe a
ida a teatros (apenas 10,3% dos entrevistados com
renda até dois sal&rios minimos costuma ir ao teatro,

contra 51,5% daqueles que possuem renda de dez a
vinte salarios minimos), o significado desse fato se
traduz na afirmacéo de que, mais do que uma
manifestacao cultural e artistica, o ato de ir ao teatro
(ou integrar-se a outras formas de cultura
notadamente elitistas) também esté relacionado ao
anseio por distingdo social. Resumidamente, por
distincéo social entendemos a necessidade de criag&o,
intercdmbio e compartilhamento de bens simbdlicos
e codigos de conduta, restritos a determinados grupos,
com a finalidade de diferencia-los dos demais.
Obviamente, tais processos sociais ndo sao evidentes,
e por tratar-se de interacfes onde a légica da acéo €
implicita e oculta, a dominagéo simbélica daqueles
que detém os “‘signos especificos” é muito mais
eficiente. Em suma, 0 que estamos afirmando € que
0s processos de manifestacdo da cultura, através das

Tabela 5: Costuma freqlientar espetaculos de teatro ou danca?

RENDA
ATE 2 SALARIOS MINIMOS

DE 2 A 5 SALARIOS MINIMOS

DE 5 A 10 SALARIOS MINIMOS

DE 10 A 20 SALARIOS MINIMOS

MAIS DE 20 SALARIOS MINIMOS

TOTAL

SIM NAO TOTAL
34 297 331
10,3% 89,7% 100,0%
30 128 158
19,0% 81,0% 100,0%
16 50 66
24,2% 75,8% 100,0%
17 16 33
51,5% 48,5% 100,0%
6 6 12
50,0% 50,0% 100,0%
103 497 600

17,2% 82,8% 100,0%

25



artes, também traduzem-se em relagdes de poder,
opondo os especialistas, os cultos, aos ““profanos”,
aqueles cuja dominacao material tende a redefinir-
se também em subordinag&o simbolica.

ENTRETENIMENTO CULTURAL NO

ESPACO PUBLICO: Cinema e Musica

Diferentemente da leitura de livros, e da
freqiéncia a teatros e museus, o ato de ir a
espetaculos musicais e ao cinema, parece, em
principio, uma pratica mais difundida nas
preferéncias culturais da populacéo. No entanto, a
constatacdo empirica difere dessa nogdo. Apenas
28% dos entrevistados afirmaram ir ao cinema, 0
que demonstra que nem mesmo essa forma de
entretenimento € verdadeiramente ““popular’, no
sentido de um consumo massificado. Em relacdo
aos shows, o percentual de pessoas que afirmam ir
aeste tipo de evento musical chega a 36,7%. Ambos
0s percentuais parecem baixos, sugerindo um
aproveitamento bastante precério destas duas
formas de lazer ou entretenimento cultural. No que
tange ao cinema, Porto Alegre exibe uma excelente
posicao na relacdo entre quantidade de salas de
cinema e numero de habitantes. De fato, este
mercado parece em expansdo permanente, pois é

continua a abertura tanto de salas ““‘comerciais”
nos shopping centers, como de espacos para “filmes
de arte”, em complexos culturais no municipio, estes
em menor escala. A soma destes fatores sugere um
paradoxo, pois se ndo h& o interesse da populacdo
por cinema, como € possivel a criagdo e manutencdo
de uma estrutura cinematogréfica como a exibida
em Porto Alegre? Parece-nos que o fendmeno é
explicado pela concentracdo, ou seja, poucos
individuos apresentam altissima freqiiéncia a
cinemas, enquanto a grande maioria da populagéo
fica &a margem, por falta de interesse ou de condigdes
materiais. E provavel que a mesma logica se aplique
em relagcdo aos shows, com pequenas variagoes.

O ponto importante é a capacidade destes
“mercados’ de sustentarem-se a partir de uma
quantidade restrita de consumidores. Ao que tudo
indica, a maioria esmagadora da populagéo tende
a aproveitar grande parte do seu tempo livre
(periodo em que n&o se ocupa de trabalho, estudo,
ou outras atividades de cunho obrigatério) no
lazer doméstico, através da televiséo e do réadio,
ou ainda, com afazeres de outra natureza, como
atividades religiosas.

Ainda em relacdo ao cinema, vale destacar

que a sua localizagéo nos ultimos anos adquiriu



HABITOS CULTURAIS DO PORTO-ALEGRENSE:
0S MAPAS DA CULTURA NO MUNICIPIO

um carater peculiar, a partir da sua transferéncia
para os shopping centers. Julgamos que tais locais
constituem um espaco semi-publico, cujo acesso
é bem mais restrito, se comparado aos locais
publicos urbanos por exceléncia, como as pragas
e parques, para exemplificar. Portanto, é possivel
que este deslocamento seja um fator de limitagéo
e, principalmente, de selecdo de publico.

CULTURA E OPINIAO PUBLICA

Além de coletar dados relacionados as
preferéncias e habitos dos porto-alegrenses em
relacdo a cultura, também é importante que se
verifigue como os mesmos avaliam a cultura no
municipio, enquanto politica publica. Neste
sentido, é fundamental compreender a percepg¢ao
dos entrevistados na articulagdo entre poder
publico e cultura. Dito de outra forma, €
necessario que se esclareca a posicédo dos porto-
alegrenses no que tange ao papel da cultura em
um plano de governo, comparativamente as outras
areas da administracdo publica. Devido a natureza
e as limitagBes da pesquisa realizada, ndo é possivel
colher depoimentos ou opiniGes mais
fundamentadas, do ponto de vista argumentativo,
em relacdo as questdes mencionadas. No entanto,

questionados se 0 gasto em cultura deveria ter o
mesmo peso de areas consideradas “prioritérias”,
cerca de trés quartos do entrevistados afirmaram
que sim, como demonstra a tabela 6.

Tabela6: Vocé acredita que os investimentos em cultura
devem ter a mesma importancia, num plano de governo,
gue saude, habitagdo, educagdo e saneamento?

FREQUENCIA PERCENTUAL PERCENTUAL

ACUMULADO
SIM 449 74,8 74,8
NAO 142 23,7 98,5
NS/NR 9 1,5 100,0
TOTAL 600 100,0

Fonte: ASSESPE/2001

E atil lembrar que a palavra “cultura” é
muitas vezes confundida, associada e tomada como
um sindnimo de ““educacdo”. Longe de ser uma
confusdo restrita ao senso comum, este equivoco
perdurou por bastante tempo até mesmo na
organizacao estatal, onde as duas pastas eram
unificadas nas Secretarias de Educacéo e Cultura.
Ainda que tenhamos tido o cuidado de diferenciar
na questdo as duas palavras, ndo seria absurdo

supor que uma parcela consideravel daqueles que
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ABITOS CULTURAIS DO PORTO-ALEGRENSE:
0S MAPAS DA CULTURA NO MUNICIPIO

afirmaram “sim” tenha entendido cultura como
escolaridade, investimentos em escolas, etc. De
qualquer sorte, mesmo com ressalvas, o percentual
é bastante elevado e mostra que a cultura é uma
preocupacdo da populacdo, e mais do que isso,
cultura é um tema que deve ser publico, no sentido
estatal, através de uma participacdo efetiva dos
governos, via investimentos.

Paradoxalmente, algumas regides com baixos
indices de renda, escolaridade e consumo cultural,
revelaram uma populagdo que demanda
investimentos em cultura e reconhece-os téo
legitimos como os gastos nas demais areas, como
salde, saneamento, etc. Na Lomba do Pinheiro e
na Regido Norte, o percentual oscilou entre 81,9%
a 91% de individuos que entendem que 0s
investimentos em cultura devem ser prioritarios.

O grau de conhecimento de agdes de governo
pode ser um indicativo da sua penetracéo na
sociedade e da efetiva utilizagdo de politicas e
programas por parte da populacéo. Desta forma,
uma de nossas preocupacdes consistiu em mensurar
0 percentual de entrevistados que conhecia algum
programa ou politica publica especifico da cultura.
Além de afirmar se conhecia ou ndo, a consisténcia
da resposta era verificada através da identificacéo

de pelo menos uma politica. O percentual de
conhecimento é relativamente elevado (27,8%),
tendo o Porto Alegre em Cena e a Feira do Livro
como eventos mais lembrados. Contudo, o
conhecimento de programas, politicas ou eventos
culturais apresentou-se demasiadamente
concentrado na regido do Centro e nas regides
préximas, como Leste e Centro-Sul. Se a populagédo
das regiGes nos limites do municipio usufrui de
alguma politica cultural, trata-se entdo de
problemas na comunicagédo e divulgagdo na
mesma, que impedem a sua identificacdo e
reconhecimento como tal. Segue 0 mapa com as
distribuicOes nas regides do municipio.



Finalizando este relatdrio, a analise retoma
os individuos, agregados a partir do seu consumo
cultural, como a unidade na qual as andlises se
estruturam. O nosso objetivo nesta segdo €
segmentar os entrevistados em diferentes grupos,
tendo como referéncia os seus habitos culturais,
de modo a diferencid-los com o intuito de
quantificar as varia¢6es naquilo que denominamos
consumo cultural.

Diante das dificuldades em estabelecer
instrumentos tedricos e metodolégicos adequados
ao estudo e avaliagcdo do comportamento cultural,
nos marcos de uma pesquisa quantitativa, e da
impossibilidade de estudos de caso utilizando
técnicas qualitativas, ja que a populagdo-alvo era
toda a populacéo de Porto Alegre, a nossa opc¢ao
recaiu para a construgdo de critérios
padronizados, que permitissem a criacdo de um
indice. Este indice, que denominamos Indice de
Sofisticagdo Cultural consiste na atribuicdo de
escores individuais, a partir da pontuacéo obtida
nos critérios anteriormente citados. Estes
critérios sdo indiferenciados, o que permite a sua
aplicacdo uniforme a todos os entrevistados. O
procedimento adotado foi o0 seguinte:
primeiramente, selecionamos os habitos culturais

PERFIS DE CONSUMO CULTURAL

que julgamos convenientes na analise. A seguir,
atribuimos um peso, que se traduziu em uma
pontuagdo numérica, a ser relacionada em cada
uma das atividades ou habitos culturais
selecionados. Para cada resposta “‘sim” & estas
variaveis, a pontuacdo correspondente era
associada ao individuo, e a soma da pontuacéo
destas questbes constitui o escore final. Para
exemplificar, se na questdo “Costuma ir ao
cinema?” a resposta for positiva, o entrevistado
soma trés pontos. Se afirma freqlentar teatros,
acrescenta-se mais quatro pontos. Em caso de
respostas negativas, a pontuacao atribuida é zero.
A pontuagdo méxima é 30 pontos, com mais dois
de bbnus. A diferenciacdo das pontuagdes para
as diferentes atividades se deve a um critério
tedrico, ja que sdo qualitativamente muito
distantes, do ponto de vista do valor simbolico
da cultura, habitos como assistir televiséo e
freqlientar museus, ou ainda, ir ao teatro e ler
revistas. Em sintese, € pressuposto que alguns
habitos demandam uma quantidade maior de pré-
requisitos para a sua fruicdo, como o dominio de
certas linguagens e c6digos cujo acesso €
limitado. Dai ent&o, a necessidade de se atribuir
valores diferentes a cada atividade. A pontuacéo
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para cada variavel incluida no indice esta
descrita na tabela 7.

A soma da pontuacdo individual nas treze
varidveis apresentadas na tabela acima
constitui-se no escore final conferido a cada
entrevistado. Tendo o escore final como ponto
de partida, os entrevistados podem ser agrupados
em categorias ou perfis de consumo cultural.
A divisdo se deu da seguinte forma:

1. Escore 0-10: Consumo cultural precario ou
inexistente

2. Escore 11-15: Consumo cultural baixo

3. Escore 16-20: Consumo cultural médio

Tabela 7: indice de satisfagéo cultural

4. Escore 21-25: Consumo cultural alto
5. Escore 26-32: Consumo cultural muito alto
A distribuicdo dos percentuais em cada perfil

ou categoria esta representada na tabela 8.
Os dados
entrevistados enquadram-se nos perfis de

revelam que 61,1% dos
consumo cultural baixos ou precérios; em
oposigao aos 8% que usufruem da cultura e seus
produtos de uma forma muito intensa. Em geral,
0 lazer e o entretenimento cultural das parcelas
que apresentam um desempenho fraco no indice
consiste essencialmente em radio e televisdo, o

que ocasiona a limitacdo no seu escore final.

VARIAVEIS

Leitura de Livros
(Freqliéncia de Leitura de Livros)

Leitura de Revistas
Leitura de Jornais

(Freqliéncia de Leitura de Jornais)

Escutar Radio

Assistir Televisdo

Freqiientar Cinemas

Frequentar Teatros

Freqiientar Museus ou Galerias de Arte
Frequentar Shows ou Concertos
Utilizar a Internet

Opinido sobre Investimentos em Cultura
Total

PONTUAGAO
4
Se mais de seis por ano,

acrescentar 01 ponto
2
8

Se diariamente,

acrescentar 01 ponto

1

+ N W wWw »~» b W PP
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E notavel também que 30,8% dos entrevistados
atingiram um patamar medio-alto no indice,
apresentando um consumo cultural mais qualificado.

A criagéo deste tipo de instrumento, ainda
que se busque explicitar os critérios e escolhas
adotadas, traz consigo, inexoravelmente, uma
dose consideravel de arbitrariedade. N&o é
desconhecido que perde-se muito da riqueza e
diversidade dos processos sociais que envolvem a
cultura ao assumir tal forma de analise, que
iguala individuos desiguais, com trajetorias de
vida e idiossincrasias especificas. Entretanto,
perde-se no detalhe, na sutileza, mas ganha-se
na possibilidade inferencial e comparativa.
A utilizagdo de escalas e indices permite a

PERFIS DE CONSUMO CULTURAL

homogeneizacao da populagéo estudada, de forma
a assegurar que as anélises tenham como base
metodol6gica um instrumento construido atraves
de critérios tecnicamente solidos. Estudos amplos
e generalizantes nos moldes do trabalho aqui
apresentado, funcionam também como um
“termOmetro” dos fendmenos a serem
pesquisados. Uma de suas aplicacbes € a sua
funcdo exploratdria, que pode subsidiar a
formulacdo de analises em profundidade, cujo
objetivo seja a explicagdo dos processos de
formacao das representacdes culturais dos
individuos, que séo a base na qual se assentam 0s
habitos e preferéncias culturais, em suma, 0
comportamento cultural.

Tabela8: Perfis de consumo culural — indice de sofisticagéo cultural

CONSUMO CULTURAL PRECARIO OU INEXISTENTE
CONSUMO CULTURAL BAIXO

CONSUMO CULTURAL MEDIO

CONSUMO CULTURAL ALTO

CONSUMO CULTURAL MUITO ALTO

TOTAL

FREQUENCIA PERCENTUAL PERCENTUAL
ACUMULADO

200 33,3 33,3

167 27,8 61,2

123 20,5 81,7

62 10,3 92,0

48 8,0 100,0

100,0 100,0
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