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ILUSTRISSIMO(A) SENHOR(A) PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE
DE LICITACOES NA CP 04/2021 E EXCELENTISSIMO SENHOR PREFEITO
MUNICIPAL DE PORTO ALEGRE/RS.

Concorréncia 04/2021
Processo Administrativo 21.0.000016489-2

PUBLICA COMUNICACAO LTDA., pessoa juridica de direito privado
estabelecida na Av. Carlos Gomes, n.° 141/901, Bairro Auxiliadora, em Porto
Alegre/RS, CEP.: 90.480-003, inscrita no CNPJ sob n.® 05.214.451/0001-45, neste ato
representada por seu sécio-administrador Sr. José Luiz Monteiro Fuscaldo, inscrito
no CPF sob n.° 334.818.900-44, com Contrato Social em anexo (Doc. 01), vem
respeitosamente, perante Vossa Senhoria para apresentar

RECURSO ADMINISTRATIVO,

contra o julgamento das Propostas Técnicas proferido pela Comissao
Permanente de Licitacdes e pela Subcomissdo Técnica nas Atas com copias
anexas (Doc. 02 e 03) e do Resultado Final publicado no DOPA Ed. 6627,
com PUBLICAGCAO em 03/11/21, nos termos do disposto nos subitens 10.1; 10.2
e 8.1, VIII do Edital da Concorréncia em tela, do artigo 109 da Lei 8.666/93 e do inciso
X, do 8§49, do art. 11 da Lei 12.232/2010, pelos fundamentos de fato e de direito
expostos nas Razdes Recursais que seguem.

Anexa, para fins de cumprimento ao subitem 10.9.1 do Edital, a Certiddo
Geral Negativa de Débitos do Municipio de POA (Doc. 04).

Requer o recebimento do Recurso, a anulacdao do julgamento das
Propostas Técnicas e da Licitagdo por essa egrégia Comissao de Licitagoes e
sucessivamente a desclassificacdo das Recorridas e, acaso assim ndo entendam
Vossas Senhorias, a remessa dos autos ao Excelentissimo Senhor Prefeito Municipal
de Porto Alegre, para julgamento na-forma da lei.

Nestes termos
Pede deferi

—\

Porto Alegre;, 10 de novembro de 2021.

-

-

\
/
0sé Luiz Monteiro Fuscaldo, T

Socio Administrador.

Com Assessoria Juridica de:

Armenio de Oliveira dos Santos,
Mestre em Direito e Advogado.
OAB/RS 48.458.
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EXCELENTISSIMO SENHOR PREFEITO MUNICIPAL DE PORTO ALEGRE/RS

Concorréncia 04/2021
Processo Administrativo 21.0.000016489-2

RECORRENTE: PUBLICA COMUNICACAO LTDA (MOOVE).

RECORRIDAS: COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGOES;
SUBCOMISSAO TECNICA;
AGENCIA BISTRO LTDA;
ESCALA COMUNICACAO E MARKETING LTDA;
RS BRAZIL PROPAGANDA & MARKETING EIRELI;
SPR COMUNICACAO LTDA;
ENGENHO DE IDEIAS COMUNICACAO LTDA;
CENTRO AGENCIA DE COMUNICACAO E MARKETING LTDA; e
LENCINA, MARQUES & JOHAMM PUBLICIDADE E
CONSULTORIA LTDA.

RAZOES RECURSAIS
Eméritos Julgadores

I- DOS FATOS

1.1 - A Recorrente é participante da Concorréncia em epigrafe, nos termos
do respectivo Edital e, assim, tem interesse legitimo para interpor o presente Recurso.

1.2 - O Edital do certame foi publicado e previu o recebimento das Propostas
em data prevista no Aviso de Abertura, que foi publicado no DOPA Ed. 6528 com data
de 07/10/2021 o que efetivamente ocorreu.

1.3 - Assim, as propostas foram efetivamente recebidas nesta data
supracitada e sucederam-se os Atos do certame.

1.4 - Sobreveio o julgamento das Propostas Técnicas, conforme as Atas da
Comissdo de Licitagdes e da Subcomissdo Técnica com cdpias anexas (Doc. 02 e 03)
e do Resultado Final publicado no DOPA Ed. 6627, com PUBLICACAO em 03/11/21.

1.5 - No julgamento das Propostas Técnicas os Julgadores da Subcomissao
Técnica cometeram erros de avaliacdo, descumprimentos das regras do Edital e
infracdes legais e Constitucionais por falta de motivagao nas justificativas dos seus
julgamentos; as Recorridas cometeram erros em suas Propostas, mas ainda assim o
certame teve continuidade e a Comissdo de Licitagdes manteve o Certame, decidiu por
classificar as Recorridas e permitir as suas continuidades na licitagao, ainda que em
desconformidade com o Edital e seus anexos, bem como que com a legislagdo de
regéncia e a Constituicao Federal.

Data maxima venia, deve ser reformada a r. decisdo proferida pela
eminente Comissdo Especial de Licitagdes com a anulagdo do julgamento das
Propostas Técnicas, o que leva a anulagdo do certame e, sucessivamente, a
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desclassificacdo das Recorridas, tudo nos termos dos Pedidos finais deste
Recurso.

I1. DA TEMPESTIVIDADE DO RECURSO

O presente Recurso esta pautado nos subitens 10.1; 10.2 e 8.1, VIII do
Edital, sendo que neste (ltimo esta expresso “Publicagdo do resultado do julgamento
da proposta técnica, com a indicagdo dos proponentes desclassificados e da ordem de
classificacdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposicdo
de recurso”, bem como que no artigo 109 da Lei 8666/93 e do inciso X, do § 4°, do
art. 11 da Lei 12.232/2010.

Ressalte-se que a PUBLICAGAO do resultado dos julgamentos técnicos fora
feito no DOPA Ed. 6627, onde consta expressamente a PUBLICACAO em 03/11/21.

Aplica-se ao caso, também, no certame o art. 110 da Lei 8.666/93, no que
tange a contagem do prazo recursal, sendo que tal prazo estd EXPRESSAMENTE
REAFIRMADO no e-mail anexo (Doc. 05), do Sr. Wilson Pereira Ramos, da Diretoria de
Licitacdes e Contratos de POA (wilson.ramos@portoalegre.rs.qov.br, datado de
03/11/21, onde consta que “Considerando que a publicagdo de resultado das propostas
técnicas ocorreu em 03/11/2021, o prazo de recursos finda em 10/11/2021"

(g.n.).

Assim, o presente Recurso é tempestivo, devendo ser recebido, conhecido
e provido por suas proprias razoes.

III — DO MERITO E DO DIREITO

II1.1 - Das irregularidades, ilegalidades e inconstitucionalidades
cometidas pelos Julgadores da Subcomissdo Técnica e Comissao de
Licitacoes.

Nas avaliacOes da Estratégia de Midia e Nao Midia, foi visto nas justificativas
que o julgador Tiago Dimer cita em muitos das avaliagbes que “faltaram os meios
préprios da Prefeitura”, que “Falou pouco dos meios proprios da Prefeitura” ou “Ndo
falou dos Prdprios da Prefeitura”, além de citar em algumas concorrentes que o meio
revista ndo seria necessario, ou que nao estava adequado.

No entanto o Edital no subitem 2.9.3 (Anexo B) do Anexo VI - Projeto
Bésico, exigia, expressamente, o meio Revista, assim como que as respostas da
Comissdo de Comunicacdo deixaram bem claro, que ndo poderiam ser avaliados as
demais pegas, a nao ser as SETE solicitadas.

O julgador Flavio Dutra também faz uso do comentario na avaliagdo em
quase todas as concorrentes, "que faltou as midias proprias ou recursos proprios da
prefeitura”, sendo que essas hao poderiam ser avaliadas.

O Julgador Claiton Borges da Silva também cita “recursos proprios da
Prefeitura” nos comentarios para justificar as suas notas baixas.

Tal assunto fora amplamente debatido nos esclarecimentos que fora
respondidos pela Comissdo, como se vé em Roberto Liporace (14780905) - Resposta
(15084653):
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QUESTIONAMENTO 2: Sobre a simulagdo de plano, no que diz respeito as pegas, o Anexo B (Capitulo
2, item 2.9.4.2) do Edital diz que “Ndo é permitida a midia de nenhuma outra pega publicitaria, além das
constantes na Ideia Criativa.". Porém, em resposta aos Questionamentos 8 e 14, foi indicado que outras
pecas ou agdes podem ser sugeridas na estratégia de comunicag&o ou plano de midia, mas ndo serdo
avaliadas e nem devem ser orgadas. Pergunta-se: & cometo afirmar que, para melhor comparagdo entre
as agéncias concorrentes, todas as licitantes devem ater seu plano de midia as 7 pegas constantes na
Ideia Criativa visto que todo o material é um instrumento de avaliagdo?

RESPOSTA: Sé serdo avaliadas as pegas descritas na ldeia Criativa, item 2.9.3.

E também em Centro (14518054) — Respostas (14582013):

QUESTIONAMENTO 14: Nao podem ser midiadas outras pegas além das 7 pegas solicitadas no edital. Mas é
permitido sugerir agdes ou pegas de ndo midia além das 77 Essa sugestdo deve ser apresentada nos textos de
estratégia e na simulagéo de investimento?

RESPOSTA: Outras pecas podem ser sugeridas, mas ndo seréo avaliadas e néo devem ser orgadas.

QUESTIONAMENTO 8: Na estratégia de comunicagdo podem ser sugeridas outras pegas e agdes além das 7
solicitadas no briefing? Essas pegas devem ser or¢adas?

RESPOSTA: Podem ser sugeridas, mas ndo serdo avaliadas para fins de nota. Se néo seréo avaliadas, ndo
devem ser orgadas.

Portanto, nenhuma peca, que ndo sejam as 07 (sete) solicitadas no
briefing, poderiam ser avaliadas e, deste modo, ndo poderiam ser consideradas na
Nota dos Julgadores e nem consideradas como justificativas de notas baixas.

Assim, fica evidente que os julgadores ndo tinham conhecimento adequado
do Edital, do briefing, do Projeto Bésico e das respostas aos questionamentos que se
vinculam ao Edital, para que pudessem efetuar o julgamento das Propostas, o que
TORNA NULAS as notas concedidas as Concorrentes, eis que os Julgadores incorreram
em descumprimento do Edital.

Ressalte-se que os Julgadores ao ndo aplicarem os requisitos previstos no
Edital e reforcados pelas respostas aos Esclarecimentos incorreram em
DESCUMPRIMENTO DO EDITAL, pois que as respostas aos questionamentos SEMPRE
SAO VINCULANTES e passam a ser parte integrante do Edital, como nos ensina a
doutrina de Marcal Justem Filho pautada em decisdes do STJ":

2.3.4.3) Esclarecimentos posteriores e vinculagao

Por outro lado, as respostas a esclarecimentos solicitados
pelos interessados apresentam cunho vinculante para a
Administracdo. Isso significa a impossibilidade de certa
interpretacdo para o edital e, depois, pretender ignorar seu
entendimento pretérito. Nesse sentido, ja se decidiu que "A resposta
de consulta a respeito de clausula de edital de concorréncia
publica é vinculante; desde que a regra assim explicitada tenha
sido comunicada a todos os interessados, ela adere ao edital."
(STJ, RESP n° 198.665/RJ, rel. Min. Ari Pargendler)

Nem mesmo o principio da vinculagdo ao edital autoriza
solucdo diversa, a qual se impde também como derivacdo do
principio da moralidade.

L FILHO, Margal Justen. Comentdrios & lei de licitagdes e contratos administrativos. 132 ed., Sdo Paulo:
Dialética, 2009. p. 72, 54e e 546.
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3) Esclarecimentos prestados pela Administragao

E pratica usual, fomentada pelo proprio art. 40, inc. VIII, que a
Administracdo forneca esclarecimentos sobre as regras editalicias. A
resposta formulada administrativamente apresenta cunho
vinculante para todos os envolvidos, sendo impossivel invocar o
principio da vinculagdo ao edital para negar eficacia a resposta
apresentada pela propria Administragdo. Nesse sentido, ja
decidiu o STJ, em julgado em que se afirmou que "A resposta de
consulta a respeito de clausula do edital de concorréncia publica
é vinculante. Desde que a regra assim explicitada tenha sido
comunicada a todos os interessados, ela adere ao edital." (RESP
no 198.665/RJ, rel. Min. Ari Pargendler)

A forga vinculante da resposta ao pedido de esclarecimento
envolve as hipéteses de interpretacao do edital. Ou seja, aplica-
se quando ha diversas interpretacbes possiveis em face do ato
convocatdrio. Se a Administracdo escolhe uma ou algumas
dessas interpretacoes possiveis e exclui outras (ou todas as
outras), havera a vinculagdo. (G.n.)

E os Esclarecimentos prestados pela Comissao foram dados a conhecer aos
licitantes, conforme previsto no subitem 3.3 do Edital, o que os tornou vinculantes ao
Edital, ndo podendo ser desconsiderados, descumpridos ou terem, agora,
interpretacdo diversa do que foi neles respondido, nos termos da doutrina e da decisdao
judicial do STJ acima transcritas e esta vinculagdo se aplica tanto aos licitantes quanto
a Comissdo e Subcomissdo Técnica, nos termos do Principio da Vinculagdo ao Edital,
nos termos do art. 41 da Lei 8.666/93.

Além disso, ao deixar de aplicar o que esta previsto no edital e nas
Respostas aos Esclarecimentos os Julgadores incorrem em violagdo ao principio da
igualdade/isonomia previsto no art. 37 da CF/88 e no art. 3° da Lei 8.666/93, ao
exigirem situacBes ndo previstas no edital e explicitadas nos esclarecimentos.

Deste modo, o certame esta eivado de vicio insanavel e deve ser anulado.

Além disso a campanha da Recorrente Publica foi penalizada na sua nota
porque ndo apresentou a palavra Porto Alegre nos titulos.

Entretanto, sua proposta foi a Unica que apresentou o objetivo e o resultado
do programa da Prefeitura, de forma visual e clara. O antes e o depois, o resultado da
transformagdo do ambiente pela voz participativa da populagdo.

As propostas das demais agéncias ficaram apenas com pessoas que nao
dialogam nem entre si e nem com a Prefeitura, além de que outras também nao
utilizaram no nome da Cidade nos titulos das suas campanhas.

Neste ponto a Avaliagdo dos julgadores se afastou do objetivo do briefing
(Anexo A do Projeto Bésico), limitando-se apenas a estética, sem avaliar
adequadamente o contelido da campanha no sentido de ela atendeu plenamente aos
objetivos definidos no briefing, até porque ndo esta dito em lugar nenhum, nem no
Edital e nem no Projeto Basico que era obrigatdrio o uso do nome da Cidade no titulo
da campanha. Tal julgamento fora dos requisitos objetivos do Edital € NULO DE PLENO
DIREITO.
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Ademais, no Direito Administrativo temos o Principio da Motivagao dos Atos
Administrativos, o qual constitui-se em instrumento de garantia da Administragdo e
dos administrados no que tange ao atendimento do interesse publico pelos atos
emanados pelo Poder Plblico. Assim, todos os Atos da Administragdo necessitam de
motivagdo consistente na explicitagdo dos pressupostos de fato e dos fundamentos de
direito, sobretudo em se tratando de decisdo administrativa que implique em restrigoes
a direitos dos cidaddos como no caso de uma licitagdo onde esta motivagéo afeta a
nota das Propostas dos Licitantes e a sua possibilidade de exercicio do Contraditério e
da Ampla Defesa prevista no art. 59, LV da CF/88.

Cretella JUnior? faz importantes anotacBes sobre o tema e define que ato
motivado, em direito, é aquele cuja parte dispositiva é precedida de exposi¢cdo de
razdes ou fundamentos que justificam a decisdo, quanto aos efeitos juridicos. O autor
ainda sustenta que é imperativo que os motivos sejam expostos de maneira concreta,
precisa e clara ndo sendo suficiente uma vaga referéncia. “Expressoes
genéricas como “melhor servigo”, “altos fins”, “interesse do povo”,
“conveniéncia geral” ndo servem para motivar o ato, configurando mera
logomaquia”.

Assim, é que o art. 11, §4°, IV da Lei 12.232/10 prevé que o processamento
e o julgamento da licitagdo obedecerdo ao procedimento de elaboragdo de ata de
julgamento do plano de comunicacdo publicitaria e encaminhamento a comissdo
permanente ou especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuagtes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em
cada caso, o que equivale a dizer que tais justificativas NAO PODEM SER GENERICAS,
na esteira do Principio da Motivagao dos Atos Administrativos.

Neste mesmo sentido esta a Jurisprudéncia:

Nao se pode olvidar, ainda, que
a motivacdo do ato administrativo ndo pode ser genérica, pois o
dever de motivar existe exatamente para possibilitar o controle
da competéncia administrativa, impondo-se a Administragdo Publica
detalhar os elementos do caso concreto que determinaram a pratica
do ato e as justificativas normativas aplicaveis. Hipotese em que
a motivagdo, embora existente, é genérica, equivalendo a uma
ndo-motivacdo, ja que ndo permite verificar a legalidade do ato,
que diz respeito ndo sé ao interessado como a prépria Administragdo
Publica. (In TJ-RS - Al: 70056552342 RS, Relator: Leonel Pires Ohlweiler,
Data de Julgamento: 31/10/2013, Terceira Camara Civel, Data de
Publicacdo: Diario da Justica do dia 14/11/2013) (G.n.)

A motivacdo genérica do ato administrativo equivale a
auséncia de fundamentacdo, o que implica na sua nulidade. (In
TJ-SC - MS: 20120907433 Tijucas 2012.090743-3, Relator: Jaime
Ramos, Data de Julgamento: 13/06/2013, Quarta Camara de Direito
Publico) (G.n.)

2 CRETELLA JUNIOR, José. Curso de Direito Administrativo. 172 ed. Rio de Janeiro: Forense, 2001,
P 277
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A falta de Motivacdo adequada afeta a eficacia do ato que se ndo for
suficientemente explicitada gera a sua nulidade.

E isto ocorre quando observamos DIVERSAS JUSTIFICATIVAS dos
Julgadores na Ata anexa (Doc. 03) quando referem em diversos itens JUSTIFICATIVAS
GENERICAS como por exemplo “atinge parcialmente o que foi proposto” , sem
explicitar o que efetivamente foi atingido ou o que deixou de ser atendido; “dentro de
um padréo de razoabilidade”, mas sem explicitar o que € um padrdo de razoabilidade;
“no geral, bom atendimento”, mas sem dizer o que € este bom atendimento e porque
ndo é 6timo; “andlise adequada”, sem justificar porque entende que € adequada;
“demonstrou relativa adequagdo”, sem definir o que isto significa; sendo que a
justificativa genérica mais usada por todos os Julgadores € “atende plenamente ao
quesito”, sem explicitar o porqué atende ao quesito, além de diversas outras que sao
COMPLETAMENTE GENERICAS.

_Portanto, como vimos, tais justificativas genéricas equivalem a uma NAO
MOTIVACAO das notas aplicadas, o que viola os principios da Motivagdo dos Atos
Administrativos, o qual deriva do principio da Legalidade previsto no art. 37 da CF/88,
bem como que o Principio do Contraditorio e da Ampla Defesa do art. 5¢ da CF/88, eis
que se o licitante ndo tem pleno conhecimento das razbes que levaram o Julgador a
lhe atribuir determinada nota NAO HA COMO CONTESTA LA E NEM MESMO COMO
APRESENTAR UM RECURSO PARA BUSCAR REVE-LA.

Aligs, é de se lamentar que em um certame deste porte, desta importancia,
de uma das principais Capitais do Brasil tenha um julgamento tdo precario da
Subcomissdo Técnica, que demonstra total desconhecimento do Edital e ndo se deu
ao trabalho de fazer justificativas claras, concretas e objetivas dos seus julgamentos!

Deste modo, o julgamento proferido pela Subcomissao Técnica € NULO de
pleno direito POR ABSOLUTA FALTA DE JUSTIFICATIVAS CLARAS E CONCRETAS.

II1.2 — Das Irregularidades cometidas pela Recorrida Agéncia
Bistro Ltda.

A Recorrida Bistrd apresentou o seu Plano de Comunicagdo - Via Nédo
Identificada em envelope fornecido pela Prefeitura quando da publicagao do primeiro
Edital, sem se atentar que o Edital fora republicado e que, portanto, deveria ter retirado
novo envelope para a via ndo identificada, nos termos desta Ultima publicagdo.

Ocorre que conforme o item 5, subitem 5.2 do Edital, e Anexo B, item 2.5
do Anexo VII - Projeto Basico temos que o envelope deveria ter sido retirado no
endereco citado, conforme solicitacdo via termos de retirada, como se Vé:

5.2. O invdlucro destinado a apresentagdo da via ndo identificada
do plano de comunicagdo publicitdria sera padronizado e fornecido
previamente pelo 6rgdo ou entidade responsével pela licitagdo, sem
nenhum tipo de identificagdo. O envelope sera retirado na Rua Siqueira
Campos, 1300, 30 andar, no guiché da sala 302, no horario das 9h a
11h30min e das 14h as 17h, através de solicitagao via termo de retird
(Anexo VII)
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2.6 O invdlucro destinado a apresentagao da via nao identificada do
plano de comunicacdo publicitdria sera padronizado e fornecido
previamente pelo 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, sem
nenhum tipo de identificagdo. O enderego e horarios de retirada do
envelope sera divulgado no edital.

Assim, ocorreu que esta Recorrida apresentou o Envelope 1 — Via Ndo
Identificada fora do padrdo das demais concorrentes, o que viola o Edital, o art. 69,
XII da Lei 12.232/10 e gera identificagdo de Proposta, devendo ser por isso
desclassificada, sendo que este envelope NAO DEVERIA SEQUER TER SIDO RECEBIDO
PELA COMISSAO.

Outro ponto é que a Recorrida Agéncia Bistrd apresentou os seus cadernos
Repertdrio, Relatos de Problemas de Comunicagdo e Capacidade de Atendimento com
capas personalizadas de suas empresas, descumprimento frontalmente a condigao que
foi oficialmente exarada pela resposta da Comissdao (14614419), ao questionamento
feito pela Recorrida Competence, pois nela esta claro que a capa deveria ser em papel
off-set, em branco, sem qualquer tipo de identificagdo, como se Vé:

Pedido de Esclarecimento COMPETENCE COMUNICAGAO E MARKETING LTDA (14611970)
Resposta Gabinete de Comunicagéo Social (14614419)

QUESTIONAMENTO 1: Sobre a Proposta Técnica (Anexo B do Anexo VI - Projeto Basico, item 1), pergunta-se:

a) Como devem ser estregues as capas dos cadernos de cada envelope?

RESPOSTA: Em papel semelhante ao corpo dos cadernos, em branco, sem qualquer tipo de identificagao.

Outro aspecto é que a Recorrida Bistré em seu Plano de Comunicagdo —
Midia apresentou mais de sete (7) paginas, pois formatos de antncios diferentes para
jornais contam como mais uma pega e 0 mesmo fato ocorre sobre diferentes formatos
de revista.

O mesmo fato ocorre sobre os diferentes formatos de anuncio de revista
apresentado pela Recorrida, como segue:

|REVISTA AMANHA Novembro
P = " T
51 | 52 | 53| 54 | 55 Total de Unitario
Determinagio ‘ Formato | Tiragem % = = } z = T Imp | impactos Tab. Brute | 7ot TabBruto
E a I Pagina ‘ 1 | 4 1 ‘ 1 000 i HS 1351600 R$13.516.00
______ ———— — e, — — e — - - -
TOTAL 1 1 48,000 RS$1381600 |
REVISTA GOOOL Novembra i
51| 52|51 s4]ss de | ek
Determinagio Formato Tiragon |[ : 2 | e [ Temide | Unktdre | gyl vabBrito
| s |s 5 5 5 Impactos | Tab. Brute
Estadiual - indeterminado I Pavgina J B0 1 ! 32 000 j {u.s 15900000 R$IGE000S |
- = = el . HRLEE R P R T
TOTAL 1 | 32.000 | R$15900,00 1
[REVISTA PRESS " Novembro
[ 51 | sz |51 S4]|ss Total de Unitdrio ;
Determinagio | Formato ] Tiragem ~ 5 ! = i ~ [ - T IMp Impactos Tab, Bruto Total Tab Bruto
Inddeterminado | Pagina | 10,000 1 40 000 | i { ‘ RS 17 360,00 R$17 32000
1 S EEEU—— N e— S— - — b

TOTAL

TOTAL

i S K

T I-T 1

A revista Amanha possui formato de pagina — 20,2cm x 26,6cm

A revista Goool — 21cm x 28cm
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A revista Press — 21cm x 28cm

Os Demais formatos ndo poderiam ser citados com valores e nem avaliados,
pois fica claro que era apenas UMA pega por meio, sem alteragao de formato, pois o
Edital definia apenas 7 (Sete) pegas.

O mesmo acontece no meio. Em questionamento fica claro que poderiam
ser usadas as pecas em demais meios, desde que nao alterasse o formato.

QUESTIONAMENTO 9: Na péagina 10 do projeto basico, item 2.9.4.2, o texto orienta que néo é permitida a midia
de nenhuma outra pe¢a publicitaria, além das constantes na ldeia Criativa. E correto afirmar que uma pega
apresentada na ideia criativa pode ser reaproveitada em mais de um meio (sem alterar seu formato) sem que isso
seja considerado uma pega extra? Por exemplo, podemos prever a veiculagdo do roteiro de tv também na internet
sem ¢ue esta seja considerada a pega para midia digital?

RESPOSTA: Sim.

Em Facebook, para o impulsionamento de um video, este deveria ser
postado ou impulsionado em dark post, com um texto de apoio, chamado headline,
assim, ndo seria apenas o mesmo filme da TV colocado no Facebook, sendo que a
resolucdo do filme também seria diferente, adaptado para a internet e o Facebook,
como segue abaixo e se anexa copia para melhor leitura (Doc. 06).

____;;_‘__:._;!?:-.-T_.____T_._ _._{m "‘"""I‘“'..:'.:' =
T
[

I - | e \ Frn |M—] [, i P Anwn
| 1 1 | 1 1 g
| = |
| - |

“ REEENE 1)
|| HH
|

=S =]

Na planilha de producdo foi apresentado valor de 01 (uma) lona para
outdoor, porém, na planilha de midia externa ndo consta nenhum custo tabela de
exibicdo em lona, apenas papel.

N&o consta nos valores de midia apresentados, custo de outdoor lonado,
como se vé no Resumo de Produgdo e Midia abaixo e copia anexada (Doc. 07):

[ S Th T RESUMODEFRODUGAOEMDA LEE

| B - _— T
|

|
mi 1 100,00 |

|
QR - TE T __‘

Sendo assim, os valores apresentados finais estdo divergentes, ja que a
produgdo ndo condiz com a midia apresentada o que gera desatendimento ao Edital.

Também ha irregularidade na Ideia Criativa desta Recorrida quanc(
apresenta o roteiro de radio em A3 como as demais pegas, como se V& na copia anex
(Doc. 08).
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Ocorre que, conforme resposta a questionamento da Agéncia Competence
(15719114) — resposta (15735751), ele deveria ser apresentado somente em folha A4:

ESCLARECIMENTO 02:

0 texto de radio da Ideia Criativa referente ao item 2.9.3,
pode ser apresentado impresso em folha A2 ou A3, montado em

prancha, ou somente impresso em folha A4?

2) Somente em folha A4.

Por todo o exposto, resta evidente o descumprimento ao Edital pela
Recorrida Bistrd e pela Subcomissao Técnica no julgamento, nos diversos aspectos
apontados supra, sendo imperiosa a sua desclassificagdo nos termos do subitem 8.1,
11I do Edital e art. 41 da Lei 8.666/93, tendo em vista que se caracterizam por questdes
substanciais e nao meramente formais.

II1.3 — Das Irregularidades cometidas pela Recorrida Escala
Comunicacao E Marketing Ltda.

O primeiro ponto acerca desta Recorrida € o fato de que ela apresentou o
seu Envelope 1 —Via Nao Identificada lacrado, descumprindo o que determina o Edital
e o art. 69, XII da Lei 12.232/10, gerando, por conseguinte, identificacdo de sua
Proposta.

E isto esta claro no subitem 2.3 do Anexo B do Projeto Basico quando diz:

2.3 O envelope devera ser apdcrifo, sem lacre e sem rubrica, sem
qualquer identificacdo do proponente, inclusive marca, sinal, etiqueta ou
outro elemento, ou danificado/deformado pelas pegas nele contidos que,
por si s6, identifique a licitante. (G.n.)

Outro aspecto é que o Caderno 2 — Via Identificada, desta Recorrida
também estava sem a capa branca exigida no Edital por forca de resposta aos
Esclarecimentos.

A Recorrida Escala apresentou os cadernos Repertdrio, Relatos de
Problemas de Comunicacdo e Capacidade de Atendimento com capas personalizadas
de suas empresas descumprindo a condigdo que foi oficializada pela resposta da
Comissao (14614419) ao questionamento feito pela Agéncia Competence, pois temos
claro que a capa deveria ser em papel off-set, em branco, sem qualquer tipo de
identificacdo, como segue:

Pedido de Esclarecimento COMPETENCE COMUNICAGAO E MARKETING LTDA (14611970)
Resposta Gabinete de Comunicagao Social (14614419)

QUESTIONAMENTO 1: Sobre a Proposta Técnica (Anexo B do Anexo VI - Projeto Basico, item 1), pergunta-se: =
a) Como devem ser estregues as capas dos cademos de cada envelope? (

RESPOSTA: Em papel semelhante ao corpo dos cadernos, em branco, sem qualquer lipo de identificagéo.

Também no Plano de Comunicagdo o Edital define que o periodo da
campanha é de 2 (dois) meses, de forma especifica, como solicitado no briefing.
10
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Conforme a pagina 5 Estratégia de Midia e Ndo Midia a Recorrida Escala
apresentou um plano com 3(trés) meses e ndo 2 (dois) meses como exigido pelo Edital.

CRONOGRAMA OERAL D (IS TR BLICAD DAS PECAS

| ' I
| |
® cobertura de Porto Alegte. portanto, velculos locais, destacando, porém, que a maiora
Y (mesmo em suas coberfuras minimas) atinge também cidades adjacentes. O periodo de 2
@
-

S A9 s

meses foi estabelecido de 17/10 até 15/12, aproveitando clima de olimismo, retomada
econdmica e esperanca devido ao avanco do indice de vacinagao na cidade, antecedendo

Ocorre que o Edital no seu Briefing é claro em definir o periodo da campanha
como DOIS MESES, o que significa o periodo calendario de meses fechados e ndo de
60 dias, como utilizou a Recorrida, pois se assim fosse o Edital teria previsto o prazo
EM DIAS E NAO EM MESES. Sessenta dias ndo sdo dois meses e vice-versa! O Edital
precisa ser interpretado stricto sensul!

O Edital prevé no subitem 3.1 do Anexo B do Projeto Basico que “A via
identificada do plano de comunicacdo publicitdria terd o mesmo teor da via nao
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa’, mas a Recorrida
Escala apresentou o Caderno 2 — Via Identificada (Doc. 09) com formatacao diversa
do caderno 1 — Via Néo Identificada (Doc. 10) nas paginas 1 a 6.

O Edital também determina no Anexo B — Projeto Basico, subitem 2.7.1.6 a
“Numeragdo em todas as pdginas pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina” (G.n.), mas
a Recorrida Escala apresentou a numeragdo da Ultima pagina do Caderno 2 - Via
|dentificada no centro da pagina, descumprindo o Edital.

E conforme questionamento ndo seria possivel usar a mesma em outros
meios, com alterages de formato, no Facebook e Instagram, ndo seria possivel fazer
impulsionamento do video, sem que esse tivesse um texto de apoio, uma headline, e
o mesmo deveria ter resolucdo diferente da pega finalizada para o meio TV. Assim, o
seu formato teria que ser alterado, ja que para a mesma pega do meio Carrossel,
consta um texto que faz parte da peca.

No entanto a Recorrida ndo observou esta exigéncia em sua estratégia de
Internet, como se Vé:
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Assim, ha o descumprimento ao Edital pela Recorrida Escala, nos diversos
aspectos apontados supra e quebra da isonomia entre as licitantes, perpetrada pela
Subcomissdo e Comissdo, sendo imperiosa a sua desclassificacao nos termos do
subitem 8.1, III do Edital e violacdo ao art. 6°, XII da Lei 12.232/10 e art. 41 da Lei
8.666/93, tendo em vista que se caracterizam por questdes substanciais e ndo
meramente formais.

II1.4 - Das Irregularidades cometidas pela Recorrida RS Brazil
Propaganda & Marketing EIRELI.

A Recorrida RS Brasil apresentou o caderno 2 — Via Identificada com os
cadernos Repertdrio, Relatos de Problemas de Comunicagdo e Capacidade de
Atendimento sem capa branca e com capas personalizadas de suas empresas.

Esta condicdo foi oficializada pela resposta da Comissdo (14614419) ao
questionamento feito pela Agéncia Competence, restando claro que a capa deveria ser
em papel off-set, em branco, sem qualquer tipo de identificagdo, como segue:

Pedido de Esclarecimento COMPETENCE COMUNICAGAO E MARKETING LTDA (14611970)
Resposta Gabinete de Comunicagéo Social (14614419)

QUESTIONAMENTO 1: Sobre a Proposta Técnica (Anexo B do Anexo VI - Projeto Basico, item 1), pergunta-se:

a) Como devem ser estregues as capas dos cadernos de cada envelope?

RESPOSTA: Em papel semelhante ao corpo dos cadernos, em branco, sem qualquer tipo de identificagao.

Esta Recorrida também apresentou as suas pegas da Ideia Criativa dentro
do Caderno I, descumprindo da condigdo que foi oficializada pela resposta (15084653),
dada ao questionamento feito pela Agéncia Centro sobre as pegas da ideia Criativa
(14752580):

QUESTIONAMENTOQO 2: Ainda sobre a Ideia Criativa, as pegas
impressas poderdo fazer parte do caderno (nico contendo os textos de
raciocinio basico, estratégia de comunicagdo e estratégia de midia ou as
pecas devem ser impressas fora do caderno?

Resposta do Gabinete de Comunicagdo Social (15084653) Em papel
semelhante ao corpo dos cadernos, em branco, sem qualquer tipo de
identificacdo. As pegas publicitarias devem ser impressas fora do
caderno. (G.n.)

A Recorrida RS Brazil também apresentou o seu Plano de Comunicagao-
Via N3o Identificada em envelope fornecido pela Prefeitura quando da publicagao do
primeiro Edital, se se atentar que o Edital fora republicado e que, portanto, deveria ter
retirado novo envelope para a via ndo identificada nos termos desta Ultima publicagao.

Ocorre que conforme o item 5, subitem 5.2 do edital, e Anexo B, item 2.5
do Anexo VII - Projeto Basico temos que envelope deveria ter sido retirado no enderego
citado, conforme solicitacdo via termos de retirada, como se vé:

5.2. O invélucro destinado a apresentagdo da via ndo identifica
do plano de comunicagdo publicitaria serd padronizado e fornecido
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previamente pelo 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, sem
nenhum tipo de identificacdo. O envelope sera retirado na Rua Siqueira
Campos, 1300, 30 andar, no guiché da sala 302, no horario das Sh as
11h30min e das 14h as 17h, através de solicitagdo via termo de retirada

(Anexo VII)

2.6 O invélucro destinado a apresentacao da via ndo identificada do
plano de comunicacdo publicitéria serd padronizado e fornecido
previamente pelo 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, sem
nenhum tipo de identificacdo. O enderego e horarios de retirada do
envelope sera divulgado no edital.

ocorreu que esta Recorrida apresentou o Envelope 1 — Via Nao

Identificada fora do padrdo das demais concorrentes, o que viola o Editalo art. 6°, XII
da Lei 12.232/10 e gera identificagdo de Proposta, devendo ser por isso
desclassificada, sendo que este envelope NAO DEVERIA SEQUER TER SIDO RECEBIDO

PELA COMISSAO.

Ela também apresentou os textos do Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicacdo com mais de 30 linhas, descumprindo o que foi determinado pelas
respostas do Gabinete de Comunicagdo Social, que se transcreve e,
consequentemente, o Edital, pois como vimos supra, as respostas sdo vinculantes:

¢ - O limite

Técnica, ndo ocupa todo o espago da pagina, levando em conta as regras exigidas no edital, como
margem, lextos, recuos e espagamentos, sobrando muito espago em branco. Pergunto: Esta certo
manter esse limite por pagina, limitando ainda mais o texto?

Pedido de Esclarecimento Engenho de |deias (documento SEI n® 15707874)
Resposta Gabinete de Comunicagdo Social - GCS/GP (documento SEI n°® 15735751)

de 30 linhas por pagina citado em varias resposlas para os texlos do caderno Proposta

b) A pagina deve ter margem superior de 3 cm e inferior de 2 cm, no maximo 30 linhas e com
espagamento simples. O limite deve ser de 30 linhas por pagina e no maximo duas (02) laudas para
cada defesa.

E: feito 2o g 2 da Aglncla TWF Compatence, no dis 17 de agosto de 2021, documanto 15216534, 1obra o limite da linhas pars os

80 Planao de Ci Basico s qla de

QUESTIONAMENTO 2 Scbre 0 Plano de Comunicacho, pergunta-sa.

3) Ha m Brmite ou minima de finhas por pdging, visto que no Editsl 86 extio especificados fonts e parkgrafos?

RESPOSTA: O lirite deve sar de 30 lnhas por plgna o mnddnmmn{a?]huhnpwaudanem Esza informagio serd scresceniada an projelo base. aneso B -
Propostas Técnicas, item 2 Proposta iéaréca - Plano de © i {via ndio idk 1), subitern 2.1,

Ainda,

a Recorrida apresentou a sua Estratégia de Midia sem a definicao de

data, dia, més e ano em descumprimento ao que fora determinado em resposta
emitida, que exigia periodo completo de veiculagdo dos dois meses com dia, més e

ano, Como segue:
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CRONOGRAMA DA MIDIA DA CAMPANHA

s

SEMANAS

CIGITAL

CANAIS DE COMUNICAGAQ
CA PREFEITURA

TELEVISAO

| RADID

| JORNAL

REVISTA

CUTDOOR

QUESTIONAMENTO 5: Anexo B Item 2.9.4 Estratégia de Midia e \N&o Midia - Sobre o perfodo da simulagdo
do plano de midia, devemos sugerir o perfodo ou podemos apenas simular2 meses, sem determinagdo
de quais meses e ano?

RESPOSTA: Deve ser indicado o periodo de dois meses com data de infcio e fim, informando dia, més e ano de
execugao.

A Recorrida também relaciona demais formatos do meio jornal, ndo
podendo ser estes valorados ou avaliados pela Subcomissdo, pois possuem formatos
diferentes, caracterizando nova peca, violando a resposta da Comissao publicada com
n® 15735751.

PROGRAMAGCAO DE MIDIA EM JORNAL

FORMATO PLANILHA BASE - FRWMEIROS 30 DIAS

I
CIRCULAGAD | | INVESTIMENTO TABELA
JOFNAL PORTO f234 87 vannIN unlrunwununhnlluﬂunl con | INS
ALEGHRE (=] An QIIDIYnunlblll}ol‘h!lﬂDIll‘lIlOﬂlli |ewcoL  UNTARID TOTAL |
| i 1 1 I
JERQ HORA B8 281 5 X 350 1 L] 1 | con | 3 2800 ITAMO0D 17220000
i |
CORREN DO POVOD 5r 960 -] X 30 1 1 1 COR 3| 300 sA4M000 17535000 |
JORMNAL DO COMERCIO 15 000 5 X 30 ] 1 1 COR | 3 W00 SEATS00  18A SN0
DIARIO GAUCHO BYBSD 5 X 0 1 1 | CoR a 2800 5000 1188s000 |
|
| JORMALECAQ | 000 -] X M0 1 COR 1 20,00 2§00 00 A 600 D0
| |
JORMAL NOSS0 BAIRRO 10 000 5 X 0 1 | COR 1| 000 5 400,00 5 400 00
| |
| .I 1 1
| JORNAL VITRINE 5000 5 X 155 ] COR | 1 0,00 A1.550,00 3 550,00
FOLMHA TONA SUL 5000 8 X 5 1 coR | 1| 1437 106081 06081 |
| |
| JORMNAL DO CENTRO 10 000 5 X M) 1 COR | raG0  40mR0D  10M D0
| | |
I . 1
| TOTAL 4] - . BA4A14,81 l
il J

A Recorrida também relaciona os demais formatos do meio revista, nao
podendo ser estes valorados ou avaliados pela subcomissdo, pois possuem
centimetragens diferentes, caracterizando nova pega e neste ponto violou a resposta
da Comissao publicada com n® 15735751.
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PROGRAMACAO DE MIDIA EM REVISTA

|I - PLANILHA BASE - PRIMEIROS 30 DIAS

REVISTA 'FDRMATOI TIRAGEM |1 2 3 4 5 6 7 8 9 10111210 415161718 192021222324 132027 28 29 0 N
|

| ‘ | iaauusraassnsruuasnnruaalnstnass
—_— : ‘ 1 5 H RO L . ]
AMANHA : Pagina 8000 | 1
| | |

| e
REVISTA GOL | Phgina 12 000 ‘ 1

| TOTAL

COR | INS

COR |

COR | 1
2

TOTAL |

1351600

|
1
|

15.900,00

|
2941600 |
|

Foram orcados recursos proprios da Prefeitura, busdoor, VT relégios, e

conta DMAE, sendo que em resposta a questionamento ficou claro que ndo deveriam
constar valores de orcamento ou exibicdo dos demais meios ou pegas que ndo fossem
as 7 solicitadas no edital. Ndo poderiam ter sidos orgados nem avaliados, conforme
resposta da Comissao n® 15735751.

T W T W W W e w W W W W w®®wwWw®ewe wwww - wweww"wweww>w>w=>
RESUMO DO INVESTIMENTO EM PRODUGAO
: — . — . P e s e T =
ITEM ! DESCRIGAO quanTioApe | HVESTIMENTO | pupq s
| TOTAL |
| Programa aa vivo pera 1 didria em estidio, lundo painel LED, ¢/ ik a0 vivo pl canais digita. of o Preleilo, 4 . "” sidhi i
Hopama | coadjuvanes c— ’ pp— |  — -
Video depoimento canals Duragio §0° — Resummo dos 4 cepolmentos do programa ao vivo de langamento — ediclio | |
= | 1 2 800,00 12%
| dgtaiy | e finalizagho de som e imagem ) )
| Cards para redes soclas Animagio grifica e adaplagho da llustrago digital 20 10.116,00 42%
1
v Duracho 30" arimacio grifica e adaptacio da ilustragho digital 7 locutores e bilha \ [ 23.488.00 2,8%
) | pesquisada | =
e
:'r ’g;:::‘“ o o Duragho 10°, animagdo grifica o adaptagho da dustracho digital 1 ‘ 7.548,00 | 3%
o 10 | ; |
m::o::_‘";“:;s;"' | Duracho 107, animagdo grafica & adaptago da hustrago digital 1 | 7 548,00 | 3%
] 1
Spot Duragho 30°, titha pesquisada, 7 locutornes 1 9.000,00 AT%
lmagnm_t‘n.cn-pahﬂu p programa de -hncnmanrn, mn’mr_'y:. _h:ﬁnl anuncio myista -
Rusbacho dighal da Imagem | cartaz, VT 307, VT 10° &/ dudio -e¥gio de rua, VT 10° &/ dudio p/ Postos de Sadde o SMF, 1 4 572.00 1.9%
outdoor, busdoor @ pegas digitais
Inage) Varagao | Adaptacdo 1 3349500 14.0%
{
Busdoos impressio adesivo vinlico — 2x1m (varaghes) 228 27 360,00 114%
Outcdoor papel Impressiio em papel 32 lohas — 4 cores. 60 | 2.000,00 3TH
Cartaz Cartaz formatn A3 (29,7 % 42em) — 4x0 cor — Tinta escala em couche fosco 1709 - com 1 5000 2.625.00 1%
prova digital - com fita dupla face
Conta DMAE Inchuso de loiha extra - custo de producio 325726 | 14.700,00 6,1%
TOTAL EM PRODUGAD | 240.100,00 100,0%
AR = !

Ocorre que, conforme esta resposta a questionamento da Agéncia
Competence (15719114) — resposta (15735751), ele deveria ser apresentado soment
em folha A4:
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O texto de radio da Ideia Criativa referente ao item 2.9.3,

ESCLARECIMENTO 02:

pode ser apresentado impresso em folha A2 ou A3, montado em

prancha, ou somente impresso em folha A47?

A Recorrida também orcou duas pegas do meio digital, card e video 60", sendo

que o edital s6 exigia 1 peca para o meio, nos termos do subitem 2.9.3 do Anexo B do
Projeto Basico.

A midia e a producdo da segunda peca poderiam ser citadas, mas ndo
valoradas, nem na midia, nem na produgao.

Logo, ha o descumprimento ao Edital pela Recorrida, nos diversos aspectos
apontados supra e quebra da isonomia entre as licitantes, perpetrada pela
Subcomissdo e Comissdo, sendo imperiosa a sua desclassificagdo nos termos do
subitem 8.1, III do Edital, violacdo ao art. 69, XII da Lei 12.232/10 e art. 41 da Lei
8.666/93, tendo em vista que se caracterizam por questdes substanciais e nao
meramente formais.

III.5 - Das Irregularidades cometidas pela Recorrida SPR
Comunicagao Ltda.

A Recorrida SPR apresentou o caderno 2 — Via Identificada sem a capa
branca com os cadernos Repertério, Relatos de Problemas de Comunicagao e
Capacidade de Atendimento com capas personalizadas de suas empresas,
descumprindo a condicdo que foi oficializada pela resposta da Comissdo (14614419),
ao questionamento feito pela Agéncia Competence, pois temos claro que a capa
deveria ser em papel off-set, em branco, sem qualquer tipo de identificagao, como se
Ve:

Pedido de Esclarecimento COMPETENCE COMUNICAGCAO E MARKETING LTDA (14611970)
Resposta Gabinete de Comunicagéo Social (14614419)

QUESTIONAMENTO 1: Sobre a Proposta Técnica (Anexo B do Anexo VI - Projeto Basico, item 1), pergunta-se:

a) Como devem ser estregues as capas dos cadernos de cada envelope?

RESPOSTA: Em papel semelhante ao corpo dos cadernos, em branco, sem qualquer tipo de idenlificagéo.

A Recorrida também apresentou na sua Estratégia de Midia e Ndo Midia a
peca Filme 30” da TV aberta e fechada como sendo impulsionada nas redes sociais
Facebook e Instagram, porém ndo previu a sua alteragao no formato, pois a mesma
deveria ter resolucdo diferente e texto de apoio chamado headline.

Tal circunstancia contraria o que determina o Edital quando prevé SET)
PECAS, conforme especificado no subitem 2.9.3 do Anexo B do Projeto Basico e isso
caracteriza outra peca. Deste modo ndo deveria haver o valor de exibigdo e nem ser
avaliada esta peca pela Subcomissao.
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Isto pode se visto no Plano de Comunicagao apresentado pela Recorrida,
que segue:

PROGRAMAGAD DE MIOLL pe0ITAL - PORTO ALEGRE

Logo, ha o descumprimento ao Edital pela Recorrida, nos diversos aspectos
apontados supra e quebra da isonomia entre as licitantes, perpetrada pela
Subcomissdo e Comissdo, sendo imperiosa a sua desclassificagdo nos termos do
subitem 8.1, III do Edital, violagdo ao art. 6°, XII da Lei 12.232/10 e art. 41 da Lei
8.666/93, tendo em vista que se caracterizam por questdes substanciais e ndo
meramente formais.

II1.6 - Das Irregularidades cometidas pela Recorrida Engenho De
Ideias Comunicacdao Ltda.

A Recorrida Engenho de Ideias apresentou em sua Estratégia de Midia e
Nao Midia, Plano de Comunicacdo, valores da emissora de radio 88.7, que é uma radio
de Novo Hamburgo, como se mostra abaixo:

A RADIO

Vacé conhece a programagdo da Radio 88.7 FM?

A 887 FM & uma radio feita pelo publico e para o publico! Isso porque os
ouvintes fazem parte da nossa histéria e colaboram com a programagao
todos os dias. Aqui é vocé quem decide o que vai tocar

Localizada em Novo Hamburgo, a 88.7 FM é a rddio lider de audiéncia no
Vale dos Sinos em diversos perfis. Chegamos a ter 243.155 ouvintes na
Regido Metropolitana de Porto Alegre, sendo que 72% deles sdo
economicamente ativos. Mais do que uma fonte de informacdo e
divertimento, a 88.7 FM faz parte da vida das pessoas, embala a rotina dos
trabalhadores, da dona de casa, do estudante e de quem esta se deslocando
pela Regido Metropolitana, Nos finais de semana, o tempo médio de sintonia
dos ouvintes atinge 3h54min, 0 que comprova que, nos momentos de lazer,
éna 88.7 FM que as familias estdo sintonizadas

A 88.7 FM é uma radio feita para todos... Sintonize!

Tal situagdo ¢é expressamente VEDADA, conforme resposta a
questionamentos feitos e respondidos pela Comisséo, onde fica claro que é permitido
usar veiculos com sede fora de Porto Alegre, desde que esse tenha veiculagao
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(cobertura) na cidade de Porto Alegre e que, nos casos de sinal que ultrapassem a
cobertura, ndo haveria problemas, desde que a compra fosse dirigida a Porto alegre.

Portanto, radios de Porto Alegre que veiculem fora da cidade atende a
veiculagéo dirigida para Porto Alegre, mas uma radio de Novo Hamburgo que tem
como objetivo a cobertura no Vale dos Sinos, sem veiculagdo para Porto Alegre, nao
atende ao que foi questionado e respondido.

Veja-se o Questionamento da Publica (Moove) n°® 15660181 — resposta n°
15667324

d - Referente ao questionamento 4 (pedido 14780905) , sobre considerar veiculos com CNPJ de Porto
Alegre. Pergunto: Existem veiculos com CNPJ de SP e RJ mas com possibilidade de compra
segmentado apenas para Porto Alegre. Podemos incluir demais veiculos com CNPJ de fora de Porto
Alegre? Sim ou Néo?

d) Sim, desde que a midia seja executada apenas nos limites demograficos da cidade de Porto Alegre.

E também da Agéncia Centro n° 15580582 — resposta n°® 15664888:

QUESTIONAMENTO 1: Em resposta a um dos questionamentos sobre a legislagdo municipal que veda
a veiculagdo de publicidade fora de Porto Alegre, esta comisséo respondeu: "RESPOSTA: Considerar
apenas veiculos com CNPJ e cobertura Porto Alegre. Em casos em que a cobertura do veiculo
ultrapassar os limites da cidade, ndo ha problemas." E correto o entendimento de que a obrigatoriedade
de CNPJ em Porto Alegre limita-se ao veiculo cuja cobertura ultrapassa os limites da cidade, como por
exemplo TV, radio, jornal e revista. Mas, que no caso de veiculos cuja cobertura limita-se ao municipio
de Porto Alegre, como outdoor e midias digitais, devemos desconsiderar o municipio de registro do
CNPJ, como é o caso da Ativa Multicanais, exibidora de midia externa que possui CNPJ registrado no
municipio de Eldorado do Sul, mas, possui pontos de outdoor dentro de Porto Alegre. E no caso,
também, do Facebook e do Google, ambos com CNPJs registrados na cidade de S&o Paulo, porém
com programagdes de anuncios de publicidade que podem conter filtros de geolocalizagdo para a
entrega em Porto Alegre?

RESPOSTA: Sim, é correto afirmar que a midia deve ser veiculada apenas em Porto Alegre.

Deste modo, ha o descumprimento ao Edital pela Recorrida, por via das
Respostas aos Questionamentos, no aspecto apontado supra e quebra da isonomia
entre as licitantes, perpetrada pela Subcomissdo e Comissao, sendo imperiosa a sua
desclassificacdo nos termos do subitem 8.1, III do Edital, violagdo ao art. 69, XII da
Lei 12.232/10 e art. 41 da Lei 8.666/93, tendo em vista que se caracteriza por questdo
substancial e ndo meramente formal.

II1.7 - Das Irregularidades cometidas pela Recorrida Centro Agéncia
de Comunicacao E Marketing Ltda.

A Recorrida Centro apresentou mais formatos de jornais e de revista, sendo
cada um deles de centimetragem diferente, o que caracteriza outro formato, o que
viola 0 subitem 2.9.3 do Anexo B do Projeto Basico onde fora previsto, apenas, u
anuncio de Jornal e um antncio de Revista.

Podemos ver isto no seu Plano de Comunicagao abaixo:
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Além disso, em questionamento fica claro que até é possivel sugerir mais
pecas, além das SETE solicitadas no subitem 2.9.3 do Anexo B do Projeto Basico, mas
essas NAO podem ser valoradas pela Subcomissdo Técnica, sendo que neste caso
foram valoradas o que levou a descumprimento do Edital, via respostas aos
questionamentos, tanto pela Recorrida, quanto pela Subcomissdo.

Para tanto vejamos as Respostas 14582013 e 15735751

Centro (14518054) — Resposta (14582013)

QUESTIONAMENTO 9: Na pagina 10 do projeto bésico, item 2.9.4.2, o texto orienta que néo é permitida a midia
de nenhuma outra pega publicitéria, além das constantes na Ideia Criativa. E correto afirmar que uma pega
apresentada na ideia criativa pode ser reaproveitada em mais de um meio (sem alterar seu formato) sem que isso
seja considerado uma pega extra? Por exemplo, podemos prever a veiculag&o do roteiro de tv também na internet
sem que esta seja considerada a pega para midia digital?

RESPOSTA: Sim.

Engenho (15707874) — Respostas (15735751)

d) Se for possivel sugerir pegas de qualquer tipo além das 7, seus valores de veiculagdo devem ser
incluidos no plano de midia? Sim ou ndo?

d) Néo.

¢) O que exatamente vocés entendem por "ndo devem ser orgadas"? Referem-se apenas a valores de
produgo ou também valores de midia?

c) Se ndo devem ser or¢adas, ndo devem constar custos.

Outro aspecto violado pela Recorrida Centro € que ela montou a sua Estratégia
de Midia dentro de TRES meses, entre os meses de margo e maio, como se vé na copia
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anexa (Doc. 11), ou seja ndo foi solicitado no Edital um plano de 60 dias, e sim uma
campanha de DOIS meses.

Ocorre que o Edital no seu Briefing € claro em definir o periodo da campanha
como DOIS MESES, o que significa o periodo calendério de meses fechados e ndo de 60
dias, como utilizou a Recorrida, pois se assim fosse o edital teria previsto o prazo EM
DIAS E NAO EM MESES. Sessenta dias ndo sdo dois meses e vice-versal!

De mais a mais no periodo definido pela Recorrida de 28/03/22 a 28/5/22
temos NOVE semanas!

Vide a Estratégia da Recorrida:

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

A presente eslratégia de midia tem como objetivo principal divulgar para a populagdo de
Porto Alegre o langamento do POA+Contigo, um programa que visa a promogéo do
didlogo permanente entre a Prefeitura de Porto Alegre e a Comunidade. Atendendo ao
Edital, a campanha terd um periodo de dois meses, nessa simulagdo de 28/03/2022 a
28/05/2022, apds as férias de verdo e o aniversario da cidade. Desta forma, nao teremos

Uy i e ledisa d=

Vejamos, para tanto, ainda, o questionamento da Publica (Moove) n°
15660181 — resposta n® 15667324

d - Sobre o periodo de campanha exigido no briefing, devemos sugerir o periodo ou podemos apenas
simular 2 meses, sem determinag@o de quais meses e ano?

d) A agéncia deve sugerir os meses do ano, respeitando o descrito no briefing sobre periodo de
veiculagéo.

E O BRIEFING E CLARO: DOIS MESES!

Assim, ha o descumprimento ao Edital e das Respostas aos Questionamentos
pela Recorrida, nos aspectos apontados supra e quebra da isonomia entre as licitantes,
perpetrada pela Subcomissdo e Comissdo, sendo imperiosa a sua desclassificagdo nos
termos do subitem 8.1, III do Edital e violagdo ao art. 41 da Lei 8.666/93, tendo em
vista que se caracteriza por questdo substancial e ndo meramente formal.

III.8 - Das Irregularidades cometidas pela Recorrida Lencina,
Marques & Johamm Publicidade e Consultoria Ltda.

O Caderno 2 — Via Identificada, desta Recorrida estava sem a capa branca
exigida no Edital por forga de resposta aos Esclarecimentos.

A Recorrida apresentou os cadernos Repertorio, Relatos de Problemas de
Comunicacdo e Capacidade de Atendimento com capa plastica transparente e
contracapa preta, descumprindo a condigdo que foi oficializada pela resposta da
Comissdo (14614419) ao questionamento feito pela Agéncia Competence, pois temos
claro que a capa deveria ser em papel off-set, em branco, sem qualquer tipo de
identificagdo, como segue:
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Pedido de Esclarecimento COMPETENCE COMUNICAGAO E MARKETING LTDA (14611970)
Resposta Gabinete de Comunicagio Social (14614419)

QUESTIONAMENTO 1: Sobre a Proposta Técnica (Anexo B do Anexo VI — Projeto Basico, item 1), pergunta-se:

a) Como devem ser eslregues as capas dos cadernos de cada envelope?

RESPOSTA: Em papel semelhante ao corpo dos cadernos, em branco, sem qualquer lipo de identificagdo.

Esta Recorrida também apresentou as suas pecas da Ideia Criativa dentro do
Caderno I, descumprindo da condicdo que foi oficializada pela resposta (15084653),
dada ao questionamento feito pela Agéncia Centro sobre as pegas da ideia Criativa
(14752580):

QUESTIONAMENTO 2: Ainda sobre a Ideia Criativa, as pegas
impressas poderdo fazer parte do caderno Unico contendo os textos de
raciocinio basico, estratégia de comunicagdo e estratégia de midia ou as
pecas devem ser impressas fora do caderno?

Resposta do Gabinete de Comunicagdo Social (15084653) Em papel
semelhante ao corpo dos cadernos, em branco, sem qualquer tipo de
identificacdo. As pecas publicitarias devem ser impressas fora do
caderno. (G.n.)

A Recorrida, ainda apresentou as planilhas do Plano de Comunicagao e
Planilhas de Midia impressas em cores, como seguem:

Angxa 1
Planilha da Jomal
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Desta maneira ha o descumprimento do que foi determinado por resposta
a questionamentos Publica (Moove) n® 15660181 - resposta n® 15667324, que
segue:

21
Av. Carlos Gomes, 141 / 901 — Auxiliadora — CEP: 90.480-003 - Porto Alegre — RS
Fone: 51.3330.2200 CNPJ: 05.214.451/0001-45 — fale@agenciamoove.com.br



M@BVE

4 - Se a resposta da pergunta 2 for afirmativa, isto ¢, os pedidos de esclarecimento anteriores 4 data de
republicagdo do edital estdo sendo considerados. Perguntamos:

a - Referente aos questionamentos 4 (pedido 14744398) e 13 (pedido 14518054), as respostas nao
deixam claro se as planilhas de midia podem ser editadas em cores ou apenas PB. Pergunto: Os
anexos e planilhas de midia podem ser editados em cores?

4)

a) As planilhas ndo devem ser impressas em cores.

Na parte de midia digital desta Recorrida foram planejadas diversas pegas,
além da peca da Ideia Criativa, tem post, native ads, billboard, retangulo médio e
banner quadrado, além da midia programética que requer mais de 1 formato de
display.

O mesmo ocorre no meio jornal, que além de mudar o formato, esta sendo
considerado numa vers&o digital, que ndo caracteriza como anuncio de jornal, e sim
peca digital de versdo online de jornal.

Estas circunstancias caracterizam descumprimento do que foi respondido
nos questionamentos Engenho de Ideias n® 15707874 — respostas n° 15735751, como
segue:

e) A informacdo sobre as pecas ndo serem avaliadas diz respeito a Ideia Criativa ou também a
Estratégia de Midia? Caso também se refira a Estratégia de Midia, como sera possivel avaliar a
estratégia de apenas determinadas pecas dentro um plano de midia completo?

A Recorrida, além de tudo, apresentou o seu Envelope 1 — Via Nao
Identificada lacrado, descumprindo o que determina o Edital e gerando, por
conseguinte, identificagdo de sua Proposta.

E isto esta claro no subitem 2.3 do Anexo B do Projeto Basico quando diz:

2.3 O envelope devera ser apécrifo, sem lacre e sem rubrica, sem
qualquer identificagdo do proponente, inclusive marca, sinal, etiqueta ou
outro elemento, ou danificado/deformado pelas pegas nele contidos que,
por si s¢, identifique a licitante. (G.n.)

E por fim, a Recorrida Lencina, Marques e Johann descumpriu o que determina
o edital, item 2.1 do Anexo B do Projeto Basico, pois apresentou o envelope I com
capa transparente e contracapa em plastico preto, em desacordo, também, com a
resposta do Gabinete de Comunicagdo Social n° 14614419 ao pedido de
esclarecimento da Agéncia Competence n° 14611970.

Assim, ha o descumprimento ao Edital e das Respostas aos Questionamentos
pela Recorrida, nos aspectos apontados supra e quebra da isonomia entre as licitantes,
perpetrada pela Subcomissdo e Comissdo, além de identificagao de sua Proposta com
violagio ao subitem 2.3 do Anexo B do Projeto Basico, sendo imperiosa a sua
desclassificacdo nos termos do subitem 8.1, III do Edital, violagdo ao art. 69, XII da
Lei 12.232/10 e art. 41 da Lei 8.666/93, tendo em vista que se caracteriza por questdo
substancial e ndo meramente formal.

22
Av. Carlos Gomes, 141/ 901 — Auxiliadora — CEP: 90.480-003 - Porto Alegre — RS
Fone: 51.3330.2200 CNPJ: 05.214.451/0001-45 — fale@agenciamoove.com.br



M@BVE

I11.9 - Do principio da Vinculagao ao Edital

Prosseguindo em nossa analise, do ponto de vista do Direito, primeiramente,
é preciso se ter claro que, como dispositivo legal em matéria de licitacdes nao se aplica
somente o que prevé a lei em si, mas também as disposicBes do edital, uma vez que
ele faz lei entre as partes e vincula a Administragdo, nos termos do art. 41,
caput, da Lei 8.666/93, estando esta obrigada a cumprir o que ele prevé nos
estritos limites das suas disposigoes.

Neste sentido ensina Margal Justem Filho®:

0O instrumento convocatdrio cristaliza a competéncia discriciondria
da Administracdo, que se vincula a seus termos. Conjugando a regra
do art. 41 com aquela do art. 4°, pode-se afirmar a estrita vinculacao
da Administracdo ao edital, seja quanto a regras de fundo quanto
aquelas de procedimento. Sob um certo angulo, o edital é o
fundamento de validade dos atos praticados no curso da
licitacdo, na acepgdo de que a desconformidade entre o edital e os atos
administrativos praticados no curso da licitagdo se resolve pela invalidade
destes Ultimos. Ao descumprir normas constantes do edital, a
Administracdo Publica frustra a propria razdo de ser da licitagao.
Viola os principios norteadores da atividade administrativa, tais
como a legalidade, a moralidade, a isonomia. O descumprimento
a qualquer regra do edital devera ser reprimido, inclusive através
dos instrumentos de controle interno da Administragdo Publica. (Grifos
Nnossos)

Também a doutrina de Celso Ant6nio Bandeira de Melo*:

O edital constitui-se no documento fundamental da licitagdo.
Habitualmente se afirma, em observacdo feliz, que € a sua lei interna.
Com efeito, abaixo da legislagio pertinente a matéria, € o edital que
estabelece as regras especificas de cada licitagdo. A administragdo fica
estritamente vinculada as normas e condigbes nele
estabelecidas, das quais ndo pode se afastar (art. 41).

Embora ndo seja exaustivo, pois normas anteriores e superiores o
complementam, ainda, que ndo reproduzidas em seu texto, como bem diz
Hely Lopes Meirelles, o edital é “a matriz da licitagdo e do contrato”; dai
ndo se pode “exigir ou decidir além ou aquém do edital”. (Grifos
Nossos)

Idem o ensinamento de José dos Santos Carvalho Filho:

A vinculacdo ao instrumento convocatorio é garantia do
administrador e dos administrados. Significa que as regras tragadas
para o procedimento devem ser fielmente observadas por todos.
Se a regra fixada ndo é respeitada, o procedimento se torna
invalido e suscetivel de correcdo na via da administragdo ou

3 FILHO, Marcal Justen
Dialética, 2009. p. 543.
4 MELO, Celso Antdnio
2012. Pags. 594/595.

. Comentdrios a lei de licitacbes e contratos administrativos. 132 ed., Sdo Paulo:

Bandeira de. Curso de Direito Administrativo. 292 edicdo. Malheiros Editore

S CARVALHO FILHO, José dos Santos. Manual de Direito Administrativo. 252 edicdo. Editora Atlas, 2012.

P4g. 244.

Av. Carlos
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judicial. O principio da vinculagdo tem extrema importancia. Por ele
evita-se a alteracdo de critérios de julgamento, além de dar a certeza aos
interessados do que pretende a Administragdo. E se evita, finalmente,
qualquer brecha que provoque violagao a moralidade
administrativa, a impessoalidade e a probidade administrativa.

Vedado a Administracio e aos licitantes é o
descumprimento das regras de convocagdo, deixando de
considerar o que nele se exige, como, por exemplo, a dispensa
de documento ou a fixacdo de preco fora dos limites
estabelecidos. Em tais hipoteses, deve dar-se a desclassificacao
do licitante, como, de resto, impde o art. 48, I do Estatuto. (Grifos
Nossos)

Portanto, ndo é autorizado ao Poder Piblico, a Comissao e a
Subcomissédo Técnica ignorar e descumprir o previsto no Edital que por ela
mesmo foi elaborado e, tampouco ha formalismo excessivo quando se trata,
APENAS, de exigir do licitante o que expressamente exige o Edital.

Ademais, ndo pode a Administragdo descumprir 0 que ela mesma previu no
Edital, sob pena de violagdo aos principios do art. 37 da CF/88 e do art. 3° da Lei
8.666/93, bem como que ao art. 41 da mesma Lei, nao ocorrendo, nestas situagdes,
nenhum formalismo excessivo.

Neste sentido também a jurisprudéncia do TIRS:

ADMINISTRATIVO. LICITACAO. PROPOSTA. DESCLASSIFICAQE\O.
INFRACAO A REGRAS COGENTES. EDITAL. ARTIGO 37, CONSTITUICAO
FEDERAL. Estando posta em termos clarissimos a referéncia a
percentual de 5%, que implicava inevitavel desclassificacdao da
proposta, ndo se apresenta viavel cogitar de mero erro formal e
superar a irregularidade, sob pena de quebra dos principios da
moralidade, legalidade e impessoalidade que norteiam o agir
administrativo (artigo 37, Constituicéo Federal).APELAGAO CIVEL,
VIGESIMA PRIMEIRA CAMARA CIVEL, No 70055736292 (N° CNJ:
0298256-33.2013.8.21.7000), PORTO ALEGRE, APELANTE: MARTINS &
ANDRADE SOCIEDADE SIMPLES LTDA COMUNICACﬁO, APELADO:
ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL; INTERESSADO: DIRETOR DO
DEPARTAMENTO DE LICITA(;GES CENTRALIZADAS DA CELIC-RS.

AGRAVO DE INSTRUMENTO. LICITAGAO E CONTRATO
ADMINISTRATIVO. PRINCIPIO DA VINCULAGAO AO EDITAL.
DESCUMPRIMENTO. PRELIMINAR. ILEGITIMIDADE DA AUTORIDADE
COATORA.

MERITO. No caso, ndo evidenciada nenhuma ilegalidade ou abuso
de poder praticado pela autoridade coatora. Ora, 0 edital faz lei entre os
participantes. Na hipétese, a impetrante foi declarada
desclassificada, uma vez que deixou de atender ao item 3, anexo
III do edital, ou seja, de que ndo estariam definidos os
percentuais maximos a serem pagos pelo Banrisul nas hipoteses
das letras al e a2. Tendo a administracdo, no uso de sua
discricionariedade, estabelecido no edital a necessidade de
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apresentagdo “percentuais maximos a serem pagos pelo
Banrisul”, mostra-se possivel sua exigéncia, em respeito ao
principio da vinculagdo ao edital, ja que inexistente flagrante
ilegalidade. AGRAVO  PROVIDO. (AGRAVO  DE INSTRUMENTO;
PRIMEIRA CAMARA CIVEL No 70047833140; COMARCA DE PORTO
ALEGRE; AGRAVANTE: BANRISUL; AGRAVADO: AGENCIA MATRIZ
COMUNICACAO E MARKETING LTDA)

AGRA}}O DE INSTRUMENTO. PREGAO PRESENCIAL N° 234-2015
DO MUNICIPIO DE CAXIAS DO SUL. INABILITACKO. ATESTADOS DE
CAPACIDADE TECNICA. DESCUMPRIMENTO DO EDITAL.
EXCESSO DE FORMALISMO. NAO CONFIGURADO. O principio de
vinculacdo ao instrumento convocatério, que decorre dos principios da
isonomia e da impessoalidade, deve ser compatibilizado com o propdsito
de obtencdo da proposta mais vantajosa ao Poder Publico, o que
determina que sejam relevadas simples irregularidades. Todavia, a
aparente ndo comprovagido da capacidade técnica do licitante
em face do objeto do contrato ndo é simples irregularidade, mas
descumprimento de regras do Edital, que vinculam o
Administrador e as partes e sdo a garantia do tratamento
igualitario entre os concorrentes. Decisdo que indeferiu a liminar
mantida. RECURSO A QUE SE NEGA SEGUIMENTO. DECISAO
MONOCRATICA. (Agravo de Instrumento N° 70067436014, Vigésima
Segunda Camara Civel, Tribunal de Justica do RS, Relator: Denise Oliveira
Cezar, Julgado em 26/11/2015). (TJ-RS - AL 70067436014 RS, Relator:
Denise Oliveira Cezar, Data de Julgamento: 26/11/2015, Vigésima
Segunda Camara Civel, Data de Publicagdo: Diario da Justica do dia
01/12/2015) (Grifamos)

Ementa: ADMINISTRATIVO. LICITA(;ﬁO. PROPOSTA.
DESCLASSIFICACAO. INFRACAO A REGRAS COGENTES. EDITAL.
ART. 37, CF/88. Estando posta em termos clarissimos a
referéncia a percentual de 5%, que implicava inevitavel
desclassificagao da proposta, ndo se apresenta viavel cogitar de
mero erro formal e superar a irregularidade, sob pena de quebra
dos principios da moralidade, legalidade e impessoalidade que
norteiam o agir administrativo (art. 37, CF/88). (Agravo de
Instrumento, N© 70052987096, Vigésima Primeira Camara Civel, Tribunal
de Justica do RS, Relator: Arminio José Abreu Lima da Rosa, Julgado em:
20-03-2013) (Grifamos)

Ementa: APELACAO CIVEL. LICITAGAO E CONTRATO ADMINISTRATIVO.
MANDADO DE SEGURANCA. DECISAO DESCLASSIFICATORIA.
DESCUMPRIMENTO DO EDITAL. ALEGADO RIGORISMO
EXACERBADO QUE NAO SE VERIFICA NO CASO CONCRETO.
PRINCIPIO DA LEGALIDADE ADMINISTRATIVA, VINCULACAO
AO EDITAL E ISONOMIA ENTRE OS LICITANTES. RECURSO
ADMINISTRATIVO COM DECISAO HpMOLOGADA POR AUTORIDADE
SUPERIOR. POSSIBILIDADE. INTELIGENCIA DO ART. 109, § 4°, DA LEI
No 8.666/93. SENTENGA CONFIRMADA. APELO DESPROVIDO. (Apelagao
Civel N© 70040846586, Segunda Camara Civel, Tribunal de Justica do RS,

Relator: Sandra Brisolara Medeiros, Julgado em 27/04/2011) (Grifamos)” /

Ementa: AGRAVO DE INSTRUMENTO. MANDADO DE SEGURAN
LIMINAR INDEFERIDA. LICITAGAO. EDITAL DE CONCORRENCIA N
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472/08-DELIC/SUSUP/CORSAN. PERFURACI\O DE POCOS TUBULARES
PARCIALMENTE REVESTIDOS, PELO METODO PNEUMATICO, EM
ROCHAS CRISTALINAS. INABILITACAO DA AGRAVANTE POR
DESCUMPRIMENTO DO EDITAL QUANTO A AVALIACAO DA
CAPACIDADE FINANCEIRA. DECRETO N° 36.601/96. CABIMENTO.
OBJETO DA LICITACAO QUE SE ENQUADRA NA SECAO CONSTRUCAO,
DA RESOLUQﬁO N} 54 DO IBGE. AGRAVO DE INSTRUMENTO
DESPROVIDO. (Agravo de Instrumento N° 70032974628, Segunda
Camara Civel, Tribunal de Justica do RS, Relator: Sandra Brisolara
Medeiros, Julgado em 27/01/2010) (Grifamos)

Ementa: APELACAO CIVEL. MANDADO DE SEGURANCA. LICITACAO.
ILEGITIMIDADE PASSIVA. DECISAO DE DESCLASSIFICACAO DO
CERTAME LICITATORIO. EXIGENCIA EDITALICIA DE VISITA AOS
LOCAIS NO QUAL SERAO PRESTADOS SERVICOS. FORMALIDADE
DO PROCEDIMENTO. LEGALIDADE. VINCULACKO AO EDITAL. O
diretor do departamento de julgamentos e contratos da SELIC do Estado
do Rio Grande do Sul é autoridade coatora responsavel pela homologagao
do ato do pregoeiro, dando-lhe eficacia concreta. Portanto, detém
legitimidade passiva para o mandado de seguranca. A exigéncia do edital
de que os participantes do pregdo eletronico deveriam ter visitado os
locais nos quais seriam prestados 0S servicos de limpeza e higienizagdo
guarda vinculagao estreita com o objeto da licitagdo, que representa o
interesse publico a ser realizado. As normas do edital, ndo sao
substituiveis por declaragdes da entidade privada participante
do certame, pois sdo indisponiveis. A desqualificagdo, com base
no descumprimento do edital ndo revela formalismo, mas
cumprimento das regras da legalidade e da vinculagdo ao edital
(art. 3°, caput, Lei n 8.666/93). APELAGAO DESPROVIDA. (Apelagdo
Civel N° 70019362052, Segunda Camara Civel, Tribunal de Justiga do RS,
Relator: Addo Sérgio do Nascimento Cassiano, Julgado em 22/08/2007)
(Grifamos)

Ementa; MANDADO DE SEGURANCA. LICITACAO. FASE DE
HABILITACAO. DESCUMPRIMENTO DO EDITAL. Na licitagdo, dois
principios avultam: o da igualdade entre os concorrentes e o da
indisponibilidade do interesse pablico, com o instituto da
licitagdo, portanto, a ordem juridica garante a todos os
interessados as mesmas oportunidades para contratar com a
Administracdo, bem como objetiva alcangar a proposta mais vantajosa.
As regras do processo licitatério sdo fundamentais para
assegurar o julgamento justo e o controle judicial. Se é certo que
o rigor formal pode, por vezes, prejudicar a escolha da melhor
proposta, autorizando que se tolerem eventuais irregularidades
sem relevanda, também é certa que a concorrente que deixa de
atender a requisitos do edital ou da lei ndo pode reconhecer-se
amparada por direito liquido e certo a habilitagao, mesmo que
tenha apresentado a melhor proposta. E isso porque o
atendimento ao interesse piblico se encontra limitado pela
observancia das regras do jogo, de modo a deixar transparente
o processo de escolha. SEGURANCA DENEGADA. (Mandado de
Seguranga N° 70003998150, Tribunal Pleno, Tribunal de Justica do RS
Relator: Jodo Pedro Pires Freire, Julgado em 18/11/2002) (Grifamos)
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Também no STJ:

Ementa: ADMINISTRATIVO. PROCEDIMENTO LICITATORIO.
PREGAO. PRINCIPIO DA VINCULACAO AO EDITAL. REQUISITO DE
QUALIFICACAO TECNICA NAO CUMPRIDO. DOCUMENTAGAO
APRESENTADA DIFERENTE DA EXIGIDA. 1. A Corte de origem
apreciou a demanda de modo suficiente, havendo se pronunciado acerca
de todas as questdes relevantes. E cedico que, quando o Tribunal a quo
se pronuncia de forma clara e suficiente sobre a questdo posta nos autos,
ndo cabe falar em ofensa ao referidos dispositivos legais. Saliente-se,
ademais, que o magistrado ndo estd obrigado a rebater, um a um, 0s
argumentos trazidos pela parte, desde que os fundamentos utilizados
tenham sido suficientes para embasar a decisao, como de fato ocorreu
na hiptese dos autos. 2. O Tribunal de origem entendeu de forma
escorreita pela auséncia de cumprimento do requisito editalicio. Sabe-
se que o procedimento licitatdrio é resguardado pelo principio
da vinculacdo ao edital; esta exigéncia é expressa no art. 41 da
Lei n. 8.666/93. Tal artigo veda a Administragdo o
descumprimento das normas contidas no edital. Sendo assim, se
o edital prevé, conforme explicitado no acérdao recorrido (fl.
264), "a copia autenticada da publicagao no Diario Oficial da
Unido do registro do alimento emitido pela Anvisa", este deve
ser o documento apresentado para que o concorrente supra o
requisito relativo a qualificagdo técnica. Seguindo tal raciocinio,
se a empresa apresenta outra documentagdo - protocolo de
pedido de renovagdo de registro - que ndo a requerida, nao
supre a exigéncia do edital. 3. Aceitar documentagdo para suprir
determinado requisito, que n&o foi a solicitada, é privilegiar um
concorrente em detrimento de outros, o que feriria o principio
da igualdade entre os licitantes. 4. Recurso especial ndo provido.
(ST3, Relator: Ministro MAURO CAMPBELL MARQUES, Data de
Julgamento: 21/09/2010, T2 - SEGUNDA TURMA)

E corroborando a ampla jurisprudéncia do nosso TIRS, neste diapasao,
pedimos vénia para colacionar excerto do voto da Exma. Desa, Laura Louzada Jaccottet
no Agr. de Instrumento 70074503905, o qual muito bem amolda-se ao caso em tela,
como se Vé:

Por tudo isso, ndo assiste razdo ao impetrante quando afirma que a
impetrada teria tentado “mudar a regra do jogo no meio do caminho”,
muito pelo contrario, alids, porquanto a CORSAN apenas cumpriu O
disposto no art. 41 da Lei de Licitagdes.

Nessa perspectiva, a Lei n. 8.666/1993, a qual traz normas gerais
de licitacdo — com amparo no art. 22, inciso XXVII, da Constituicao Federal
—, estabelece, em seu art. 3°, caput, as finalidades da licitagao:

Art. 3° - A licitagdo destina-se a garantir a observancia do principio
constitucional da isonomia, a selecdo da proposta mais vantajosa para a
administragdo e a promogdo do desenvolvimento nacional sustentavel e
serd processada e julgada em estrita conformidade com os principios
bdsicos da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da igualdade,
da publicidade, da probidade administrativa, da vinculagao ao instrumento
convocatdrio, do julgamento objetivo e dos que Ihes sdo correlatos. [...].

Observe-se que o dispositivo legal supracitado impde que a licitagao( |
seja processada e julgada de acordo com a vinculacdo ao instrumento
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convocatério. Classica a afirmativa de Hely Lopes Meirelles de que ™o
edital é a lei interna da licitacio™. Posto que ndo seja de todo verdade,
j4 que para além do edital também se tem a carta-convite, trata-se de
locucdo que bem descreve o contexto no qual se inserem, dentre outros,
os ditames dos arts. 41 e 48, inciso I, da Lei n. 8.666/1993:
Art. 41. A Administracdo ndo pode descumprir as normas e
condigdes do edital, ao qual se acha estritamente vinculada.
Art. 48. Serdo desclassificadas:
I - as propostas que ndo atendam as exigéncias do ato
convocatdrio da licitacdo; [...].

A transgressao do edital marca a também transgressdo de principios
aplicaveis a relagdo entre Administragdo e administrado. Ensina Jesus
Gonzalez Pérez que a aplicagdo da confianga legitima possui os seguintes
requisitos: (a) ato da Administracdo conclusivo o suficiente para provocar
no afetado um dos seguintes tipos de confianga: (a.1) de que a
Administracdo atua corretamente, (a.2) de que é licita a conduta que
mantém com a Administracdo, ou (a.3) de que suas expectativas como
interessado sdo razodveis; (b) que a Administragdo, mediante sinais
externos ainda que ndo juridicamente vinculantes, oriente o administrado
a uma conduta; (c) ato da Administragdo que constitua ou reconhega uma
situacdo juridica em cuja perdurabilidade seja possivel confiar; (d) causa
idénea para provocar a confianga do administrado, 0 que ndo poderd
ocorrer em casos de mera negligéncia, ignoréncia ou tolerancia; (e) que
o administrado cumpra com os deveres e obrigagdes que lhe incumbem
no caso’.

Do exposto, vé-se que o edital atende a tais pressupostos. Por meio
dele a Administracdo comunica ao publico-alvo o interesse em licitar,
divulgando as condigdes para ingresso, permanéncia e vitoria na
competigdo. Dai o porqué de a ofensa a vinculagdo ao edital implicar
também ofensa & protegdo da confianca legitima.

Nesse interim, a irresignacéo apresentada no agravo tem razao de
ser.

E que o pleito da impetrante encontra Obice na regra do nemo
potest venire contra factum proprium. A licitante deixou de impugnar o
edital enquanto possivel (art. 41, §§ 1° e 2° da Lei n. 8.666/93). Ainda,
expressamente aceitou as condicBes impostas pela Administragdo Publica.

A impetrante somente se insurgiu porque deixou de apresentar a
documentacdo exigida. Tivesse apresentado, nao reputaria ilegal a
exigéncia.

Gize-se, a irresignagdo é contra o edital. A eliminagdo da licitante
encontra respaldo no descumprimento de exigéncia do edital, motivo pelo
qual ndo pode ser tida, per si, como legal. A desclassificacdo da
proponente é apenas efeito da ndo apresentagdo de documentos
previstos no edital (ao qual a Administragdo se encontra estritamente
vinculada, nos termos do art. 41, caput, da Lei n. 8.666/93). Eventual
ilegalidade estaria no instrumento convocatdrio, que ndo foi impugnado
e, mais do que isso, teve suas condicBes expressamente aceitas pela
empresa.

6 Direito administrativo brasileiro. 34. ed. Sdo Paulo: Malheiros, 2008, p. 278.
7 El principio general de la buena fé em el Derecho Admiinistrativo. 4. ed. Madrid: Civitas, 2004, p. 69

74.
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Do contelido da regra do nemo potest venire contra factum
proprium se extrai que o agente deve manter no futuro a conduta que
seus atos anteriores faziam prever. Nao € o que se observa no presente
caso, pois (1) a empresa nao impugnou o edital, (2) aceitou suas
condigdes e, ao depois, insurgiu-se contra elas. Ha nitida contrariedade a
boa-fé objetiva.

A impetrante produziu uma expectativa na Administragdo Publica e,
agora, ndo pode contradizer seu préprio comportamento, pois estar-se-ia
a violar a protecdo da confianca legitima.

Portanto, além de violarem o Edital, ndo podem, eventualmente, as
Recorridas, agora, virem alegar que 0 mesmo ndo é claro ou possui lacunas, pois ndo
o impugnaram tempestivamente, aceitaram 0s seus termos e participaram do certame
nos seus exatos termos, o que como diz a ilustre Des@ viola a regra do nemo potest
venire contra factum proprium.

Também no TCU:

TCU - Acérddo 4091/2012 - Segunda Camara REPRESENT ACAO.
PREGAO ELETRONICO P ARA REGISTRO DE PREGO. EXIGENCIA DE
ATESTADOS DE CAPACIDADE TECNICA EM PERCENTUAL MINIMO DE
50% P ARA TODOS OS ITENS LICIT ADOS. ILEGALIDADE. ACEITACAO
DE ATESTADOS DOS VENCEDORES EM DESACORDO COM O PROPRIO
EDITAL. MALFERIMENTO DOS PRINCIPIOS DA ISONOMIA E DA
VINCULACAO AO INSTRUMENTO CONVOCATORIO. APLICACAO DE
MULTA AOS RESPONSAVEIS. DETERMINAGOES. PEDIDO DE REEXAME.
CONHECIMENTO. NEGATIVA DE PROVIMENTO.

Pedido de reexame. Representagdo. Violagdo do principio da
vinculagao ao instrumento convocatorio. Negativa de
provimento] [VOTO] 4. O principio da vinculagdo ao instrumento
convocatorio, expresso no caput do art. 41 da Lei no 8.666/1993, dispde:
"A Administracdo ndo pode descumprir as normas e condicoes do edital
ao qual se acha estritamente vinculada."

5. O edital torna-se lei entre as partes, assemelhando-se a
um contrato de adesdo cujas clausulas sao elaboradas
unilateralmente pelo Estado. Em sendo lei, o edital e os seus
termos atrelam tanto a Administracdo, que estara estritamente
subordinada a seus proprios atos, quanto as licitantes -
sabedoras do inteiro teor do certame.

6. Somente em situacdes atipicas o edital pode ser modificado
depois de publicado, observado o procedimento adequado para tanto. £
o principio da inalterabilidade do instrumento convocatorio.

7. Ao descumprir normas editalicias, a Administracao
frustra a prépria razdo de ser da licitagdo e viola varios principios
que direcionam a atividade administrativa, tais como: da
legalidade, da moralidade e da isonomia, além dos ja citados
anteriormente. AC-2367-34/10-P Sessdo: 15/09/10 Grupo: I Classe: 1
Relator: Ministro VALMIR CAMPELO - Fiscalizagdo. (G.n.)

Ante todo o exposto, de fato e de Direito € que se interpOe o presente Recurso
Administrativo para atacar as inconstitucionalidades e ilegalidades do Certame, Q
SRO MUITAS, o que, acaso ndo feito, ndo deixara outra alternativa a esta Recorrente
sendo buscar a tutela do independente Poder Judiciario, o qual ja tem se manifestado
amplamente nos termos das jurisprudéncias acima colacionadas.
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IV. DOS PEDIDOS

Ante o exposto, REQUER:

a) O recebimento do presente Recurso, sua autuacdo e seu julgamento na
forma da lei;

b) o provimento integral do presente Recurso para ANULAR a presente
Licitacdo por violagdo do Principio da Motivagdo dos Atos Administrativos por falta de
justificativas concretas, adequadas e objetivas nas Justificativas dos Julgamentos da
Subcomissdo Técnica; porque isto gera vicio insanavel na medida em que conhecidas
as Propostas Técnicas ndo é mais possivel complementar as mesmas; porque isto gera
quebra dos Principios Constitucionais da Legalidade, da Moralidade e Isonomia
previstos no art. 37 da CF/88 e também cerceamento do Contraditério e da Ampla
Defesa previsto no art. 5°, LV da CF/88, além de que diversos envelopes de Vias Nao
identificadas foram recebidos em desacordo com o subitem 2.3 do Anexo B do Projeto
Basico por estarem fora do padrdo exigido, com lacres e outras marcas € sinais
inadmissiveis, violando, também o art. 6°, XII da Lei 12.232/10 e, se assim nao
entenderem Vossa Senhorias, a remessa para o competente julgamento pela
Autoridade Superior; €

c) Sucessivamente a DESCLASSIFICACAO das Recorridas do
Certame, nos termos do previsto no subitem 8.1, III do Edital; dos artigos 3°, 41 e
48, 1 da Lei 8.666/93; art. 6°, XII da Lei 12.232/10 e por violagdo aos principios da
igualdade e da moralidade previstos no art. 37 da CF/88 e, se assim ndo entenderem
Vossa Senhorias, a remessa para o competente julgamento pela Autoridade Superior.

Nestes termos,
Pede deferimento.
novembro de 2021.

José Lyiz/ Monteiro Fusca‘ldo,./\
io Administrador. <—

Armenio de Oliveira dos Santos,
Mestre em Direito e Advogado.

OAB/RS 48.458.
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Ministério da Economia
Secretaria de Governo Digital

Secretaria de Desenvolvimento Econémico e Turismo

Departamento Nacional de Registro Empresarial e Integracao

NIRE (da sede ou filial, quando a
sede for em outra UF)

43205755301

Codigo da Natureza
Juridica

2062

N° de Matricula do Agente
Auxiliar do Comércio

N° DO PROTOCOLO (Uso da Junta Comercial)

Doc. 01

1 - REQUERIMENTO

Nome: PUBLICA COMUNICACAO LTDA

(da Empresa ou do Agente Auxiliar do Comércio)

requer a V.S? o deferimento do seguinte ato:

N°DE CODIGO CODIGO DO

ILMO(A). SR.(A) PRESIDENTE DA Junta Comercial, Industrial e Servicos do Rio Grande do Sul

N° FCN/REMP

Local

4 Setembro 2019
Data

VIAS DOATO EVENTO  QTDE DESCRICAO DO ATO/EVENTO RSN1963478938
1 002 ALTERACAO
051 1 CONSOLIDACAO DE CONTRATO/ESTATUTO
2003 1 ALTERACAO DE SOCIO/ADMINISTRADOR
2005 1 SAIDA DE SOCIO/ADMINISTRADOR
PORTO ALEGRE Representante Legal da Empresa / Agente Auxiliar do Comércio:

Nome:

Assinatura:

Telefone de Contato:

2 - USO DA JUNTA COMERCIAL

[] pECISAO SINGULAR

[ ] pEcisAo coLEGIADA

Nome(s) Empresarial(ais) igual(ais) ou semelhante(s):

[Jsm [Jsm

[INnéo /i

Data

[ INAo

Responsavel

Processo em Ordem
A decisdo
/ /
Data
—— Responsavel
Data Responsavel
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XIV — ALTERAGAO E CONSOLIDAGAO DE CONTRATO SOCIAL
DE PUBLICA COMUNICACAO LTDA.

CNPJ N°05.214.451/0001-45
NIRE 43.205.755.301

JOSE LUIZ MONTEIRO FUSCALDO, brasileiro, casado, em regime de comunhao parcial de
bens, nascido em 20/03/1959, Jornalista, residente e domiciliado na Rua Felicissimo de
Azevedo, n° 658/202, no Bairro Higiendpolis, em Porto Alegre/RS, CEP 90540-110, portador
da cédula de identidade n° 2006004366 SSP/SP e inscrito no CPF sob n° 334.818.900-44,

DENISE MILAO, brasileira, casada, em regime de comunh3o parcial de bens, nascida em
05/12/1962, Farmacéutica, residente e domiciliada na Rua Felicissimo de Azevedo, 658/202,
no Bairro Higiendpolis, no Bairro Higiendpolis, em Porto Alegre/RS, CEP 90540-110, portadora
da cédula de identidade n° 7.017.424.677 SJS/RS e inscrita no CPF sob n°® 387.297.250-20,

AIRA REGINA FRANCIOSI FAVERO, brasileira, casada, em regime de comunhao parcial de
bens, nascida em 11/11/1973, Contadora, residente e domiciliada na Av. Carlos Gomes,
66/402, no Bairro Auxiliadora, em Porto Alegre/RS, CEP 90480-003, portadora da cédula de
identidade n© 1.112.518.152 SSP/RS e inscrita no CPF sob n°® 704.083.869-91,

LUANA BORGES RODRIGUES, brasileira, solteira, nascida em 30/11/1982, Publicitaria,
residente e domiciliada na Rua Dona Adda Mascarenhas de Moraes, 356/203, no Bairro Jardim
Itu, em Porto Alegre/RS, CEP 91220-140, portadora da cédula de identidade n° 5.077.944.212
SSP/RS e inscrita no CPF sob n° 007.829.900-45, e

ALBERTO MENEGHETT]I, brasileiro, casado, em regime de separacao total de bens, nascido
em 08/05/1954, Publicitario, residente e domiciliado na Rua Pedro Chaves Barcellos, 368/301,
no Bairro Auxiliadora, em Porto Alegre/RS, CEP 90450-010, portador da cédula de identidade
n° 1001447133 SSP/RS e inscrito no CPF sob n° 285.510.280-49;

Socios quotistas da empresa PUBLICA COMUNICACAO LTDA., sociedade limitada,
estabelecida em Porto Alegre/RS, na Av. Carlos Gomes, n° 141, Sala 901, no Bairro Auxiliadora,
CEP 90480-003, inscrita no CNPJ sob n°05.214.451/0001-45, com Contrato Social arquivado
na JUCIS-RS sob n°43.205.755.301, datado de 08.08.2006, pelo presente Instrumento e na
melhor forma de direito, resolvem, de comum e pleno acordo, alterar as disposicdes que regem
a sociedade, mediante as clausulas e condi¢des seguintes:

I
DA RETIRADA DE SOCIO

Retira-se da sociedade o socio ALBERTO MENEGHETTI, o qual cede e transfere a totalidade
de suas 10.000 (dez mil) quotas de capital que totalizam R$ 10.000,00 ao sécio JOSE LUIZ
MONTEIRO FUSCALDO, pelo seu valor nominal, que lhe pagara nesta data e em moeda
corrente nacional.

II

DO CAPITAL SOCIAL E SUA DISTRIBUIGAO

Considerando a retirada do socio ALBERTO MENEGHETTI e a cessdo de suas quotas ao socio
JOSE LUIZ MONTEIRO FUSCALDO, a clausula 52 do contrato social consolidado passara a ter
a seguinte redacao:

CLAUSULA 52 — O capital social é de R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais), dividido em

1.000.000 (um milhao) de quotas de R$ 1,00 (um real) cada uma, totalmente subscrito e
integralizado em moeda corrente nacional, assim distribuido entre os sécios:
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Nome Quotas % Valor
JOSE LUIZ MONTEIRO FUSCALDO 900.000| 90,00 R$ 900.000,00
DENISE MILAO 50.000| 05,00 R$ 50.000,00
AIRA REGINA FRANCIOSI FAVERO 25.000| 02,50 R$ 25.000,00
LUANA BORGES RODRIGUES 25.000| 02,50 R$ 25.000,00
Total 1.000.000| 100,00 R$ 1.000.000,00
III

DA CONSOLIDAGAO DO CONTRATO SOCIAL

Todas as demais clausulas constantes no Contrato Social permanecem inalteradas no seu teor
e em pleno vigor. E, em consequéncia das alteragbes ora ajustadas, os socios resolvem
consolidar o seu Contrato Social que passa a ter a seguinte redacao:

CONTRATO SOCIAL DE
PUBLICA COMUNICAGAO LTDA.

CNPJ N°05.214.451/0001-45
NIRE 43.205.755.301

JOSE LUIZ MONTEIRO FUSCALDO, brasileiro, casado, em regime de comunhao parcial de
bens, nascido em 20/03/1959, Jornalista, residente e domiciliado na Rua Felicissimo de
Azevedo, n° 658/202, no Bairro Higiendpolis, em Porto Alegre/RS, CEP 90540-110, portador
da cédula de identidade n° 2006004366 SSP/SP e inscrito no CPF sob n°334.818.900-44,

DENISE MILAO, brasileira, casada, em regime de comunh3o parcial de bens, nascida em
05/12/1962, Farmacéutica, residente e domiciliada na Rua Felicissimo de Azevedo, 658/202,
no Bairro Higiendpolis, no Bairro Higiendpolis, em Porto Alegre/RS, CEP 90540-110, portadora
da cédula de identidade n° 7.017.424.677 SJS/RS e inscrita no CPF sob n° 387.297.250-20,

AIRA REGINA FRANCIOSI FAVERO, brasileira, casada, em regime de comunhdo parcial de
bens, nascida em 11/11/1973, Contadora, residente e domiciliada na Av. Carlos Gomes,
66/402, no Bairro Auxiliadora, em Porto Alegre/RS, CEP 90480-003, portadora da cédula de
identidade n© 1.112.518.152 SSP/RS e inscrita no CPF sob n°® 704.083.869-91, e

LUANA BORGES RODRIGUES, brasileira, solteira, nascida em 30/11/1982, Publicitaria,
residente e domiciliada na Rua Dona Adda Mascarenhas de Moraes, 356/203, no Bairro Jardim
Itu, em Porto Alegre/RS, CEP 91220-140, portadora da cédula de identidade n° 5.077.944.212
SSP/RS e inscrita no CPF sob n°® 007.829.900-45, e

Sécios quotistas da empresa PUBLICA COMUNICACAO LTDA., sociedade limitada,
estabelecida em Porto Alegre/RS, na Av. Carlos Gomes, n° 141, sala 901, CEP 90480-003,
Bairro Auxiliadora, inscrita no CNPJ sob n°05.214.451/0001-45, com Contrato Social arquivado
na JUCIS-RS sob n°43.205.755.301, datado de 08.08.2006, pelo presente Instrumento e na
melhor forma de direito, resolvem de comum e pleno acordo, consolidar as disposicoes que
regem a sociedade, mediante as clausulas e condi¢des seguintes:

_ CAPITULOI B
DA DENOMINACAO SOCIAL, OBJETO E DURAGAO
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CLAUSULA 12 — A sociedade empresaria sera limitada, de natureza civil, e tem a
denominagdo social de "PUBLICA COMUNICACAO LTDA" e nome fantasia de "MOOVE
COMUNICAGCAO TRANSMIDIA".

CLAUSULA 22 — A sociedade terd sede e foro juridico em Porto Alegre, RS, & Av. Carlos
Gomes, n° 141, sala 901, Bairro Auxiliadora, CEP 90.480-003, ficando eleito o foro desta
comarca para acao fundada no presente contrato.

PARAGRAFO UNICO — Pode, por simples deliberacdo dos sdcios, abrir ou fechar filiais,
sucursais, depositos, escritérios ou outras dependéncias em qualquer parte do territorio
nacional.

CLAUSULA 32 — A sociedade tera por objeto social (I) as atividades de prestacdo de servicos
de agéncia de publicidade e propaganda, considerando-se o conjunto de atividades realizadas
integralmente que tenha por objeto o estudo, planejamento, conceituacao, concepgao,
criacdo, execucgao interna e supervisao de execucao externa, intermediacao e distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao.

CLAUSULA 42 — O prazo de duracdo da sociedade é por tempo indeterminado.

CAPITULO II ~
DO CAPITAL SOCIAL E SUA DISTRIBUICAO

CLAUSULA 52 — O capital social é de R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais), dividido em
1.000.000 (um milhdao) de quotas de R$ 1,00 (um real) cada uma, totalmente subscrito e
integralizado em moeda corrente nacional, assim distribuido entre os sécios:

Nome Quotas % Valor
JOSE LUIZ MONTEIRO FUSCALDO 900.000| 90,00 R$ 900.000,00
DENISE MILAO 50.000| 05,00 R$ 50.000,00
AIRA REGINA FRANCIOSI FAVERO 25.000| 02,50 R$ 25.000,00
LUANA BORGES RODRIGUES 25.000| 02,50 R$ 25.000,00
Total 1.000.000| 100,00 R$ 1.000.000,00

CLAUSULA 62 — A responsabilidade de cada sécio é restrita ao valor de suas cotas, mas todos
respondem solidariamente pela integralizacdo do capital social.

) CAPITULO III _
DO EXERCICIO SOCIAL E DESTINACAO DOS RESULTADOS

CLAUSULA 72 — Ao término do exercicio social, em 31 de dezembro, o administrador prestara
contas justificadas de sua administracao, procedendo a elaboracao do inventario, do balanco
patrimonial e do balanco de resultado econémico, sendo que a distribuicdo dos resultados
apurados sera pactuada, entre os sécios, por maioria do capital social, ficando assegurado aos
sOcios minoritarios o minimo proporcional a sua participacao no capital social.

PARAGRAFO UNICO — A sociedade poderad levantar balancos mensais, trimestrais ou
semestrais e distribuir os resultados entao regularmente apurados.

CLAUSULA 82 — Nos quatro meses seguintes ao término do exercicio social os sécios
deliberardo sobre as contas e designarao administrador(es) quando for o caso.

CAPITULO IV _
DA ADMINISTRACAO

3/5

Junta Comercial, Industrial e Servicos do Rio Grande do Sul
! Certifico registro sob o n° 5150643 em 30/09/2019 da Empresa PUBLICA COMUNICACAO LTDA, Nire 43205755301 e protocolo 193697211 -

¥ 23/09/2019. Autenticagdo: D49BE2FD6A43591578BFD531EB926FCD2A1FA48. Carlos Vicente Bernardoni Gongalves - Secretario-Geral. Para

validar este documento, acesse http://jucisrs.rs.gov.br/validacao e informe n° do protocolo 19/369.721-1 e o cédigo de seguranga 06dy Esta copia foi

autenticada digitalmente e assinada em 22/06/2020 por Carlos Vicente Bernardoni Gongalves Secretario-Geral. N T

latlevndes” PAG. 5/10
SECRETARIO GERAL



CLAUSULA 93 — A sociedade serd administrada, unicamente, pelo sécio JOSE LUIZ
MONTEIRO FUSCALDO, que atuara com a denominagdo de Sécio Administrador e tera poderes
gerais de administracdo para representar a sociedade em todos os atos necessarios ao seu
funcionamento, respondendo, todavia, pelos excessos que vier a praticar com violagdo das
clausulas e condicdes deste Contrato ou lei, em prejuizo da sociedade, dos demais sécios-
quotistas e de terceiros, e, também, atuara isoladamente para alienar, onerar ou de qualquer
forma gravar o imobilizado pertencente a sociedade.

PARAGRAFO PRIMEIRO — E vedado aos sécios obrigar a sociedade em abonos, avais,
fiancas ou quaisquer outras responsabilidades, exceto aquelas referentes a transacdes
diretamente relacionadas com objeto da mesma.

PARAGRAFO SEGUNDO — E vedado aos sdcios dar abonos, avais, fiancas ou quaisquer
outras responsabilidades a terceiros, exceto aquelas referentes a transagdes diretamente
relacionadas com o objeto da empresa.

PARAGRAFO TERCEIRO - Fica facultado ao administrador nomear procuradores com
poderes de gestdo e administracdo, por meio de instrumento publico, para um periodo
determinado que nunca podera exceder a dois anos, devendo o instrumento de procuracao
especificar os atos a serem praticados pelos procuradores assim nomeados.

PARAGRAFO QUARTO — Na auséncia ou impedimento do administrador titular, a sécia
DENISE MILAO assumira inteiramente as fungdes de administracio da sociedade, com todos
0s encargos, poderes e prerrogativas do cargo, com excecao dos poderes de alienacao do
imobilizado pertencente a sociedade, e sua investidura se dara por simples comunicagdo do
administrador titular, definindo, essencialmente, prazos e eventuais limites, se for o caso, o
que podera ser feito por carta, correio eletronico (e-mail) ou qualquer outro meio por escrito.

CLAUSULA 102 — Os sdcios perceberdo mensalmente, a titulo de pré-labore, uma quantia
fixada em acordo unanime.

CAPITULOV ~
DAS COTAS E SUA CESSAO

CLAUSULA 112 — As deliberagdes sociais, ainda que impliqguem em qualquer alteracao
contratual ou distrato social, inclusive quando a nomeacao e destituicdo da administracdo da
sociedade, serdo tomadas pelos sdcios que representem 3/4 (trés quartos) do capital social,
salvo nos casos em que a legislagdo exigir maior quérum.

CLAUSULA 122 — O sécio que pretender ceder ou transferir, a qualquer titulo, total ou
parcialmente, suas quotas de capital a terceiros, as quais sdo indivisiveis, devera dar aviso
prévio de sua intengdo, por escrito e protocolado, a sociedade indicando o pretendente, a
quantidade, o preco e as condigdes de pagamento pretendidas.

PARAGRAFO PRIMEIRO — Os sdcios remanescentes terdo um prazo de 30 (trinta) dias para
exercer seu direito de preferéncia na aquisicdo das quotas cedidas, bem como terdo o direito
de pagar o seu preco em até 36 (trinta e seis) parcelas, mensais, consecutivas e atualizadas
pelo IGP-M/FGV, ou outro indice que venha a substitui-lo, vencendo-se a primeira parcela em
até 30 (trinta) dias a contar da manifestacdo expressa do interesse na aquisicao das quotas
e as demais parcelas a cada 30 (trinta) dias subsequentes.

PARAGRAFO SEGUNDO — O sdécio ingressante devera ter anuéncia dos sécios detentores
da maioria do capital social.

CAPITULO VI
DA DISSOLUCAO
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CLAUSULA 132 —A interdicdo, a insolvéncia, a faléncia, a exclusdo, simples retirada ou morte
de qualquer dos socios quotistas ndo dissolverda a sociedade, que prosseguird com os
remanescentes, a menos que estes resolvam liquida-la.

CLAUSULA 142 — Os haveres do sécio quotista retirante, excluido ou do "de cujus" serdo
calculados com base em Balango Especial a ser levantado pela sociedade e pagos ao retirante,
ao excluido, aos herdeiros do "de cujus" ou a quem de direito em 36 (trinta e seis) parcelas
mensais atualizadas pelo IGP-FGV — indice Geral de Precos da Fundacdo Getulio Vargas ou
outro que venha a substitui-lo, vencendo-se a primeira parcela em 60 (sessenta) dias a contar
da retirada, exclusao ou morte. As demais parcelas vencer-se-ao a cada 30 (trinta) dias dos
meses subsequentes.

PARAGRAFO UNICO — Os herdeiros e sucessores ficardo sub-rogados nos direitos e
obrigacdes do "de cujus" perante a sociedade, podendo nela fazerem-se representar, enquanto
indiviso o quinhdo respectivo, por um dentre eles, devidamente credenciado pelos demais,
sem poderes de geréncia, no entanto. Os haveres do "de cujus" apurados na forma do caput
serdo pagos apods apresentada a sociedade a competente autorizacdo judicial que permita
formalizar-se inteiramente a operacdo, inclusive perante o Registro do Comércio.

CLAUSULA 152 — Na liquidacdo da sociedade, uma vez saldado todo o passivo, o ativo
restante sera partilhado entre os sdcios proporcionalmente a sua participacdo no capital social.

CAPITULO VII
DAS DISPOSICOES GERAIS E FINAIS

CLAUSULA 162 — Os casos omissos no presente instrumento serdao resolvidos de comum
acordo ou pela legislagao aplicavel.

CLAUSULA 172 — Os sdcios declaram, sob as penas da lei, que ndo estdo impedidos de
exercer a administracao da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenacao criminal,
ou por se encontrar sob os efeitos dela, a pena que vede, ainda que temporariamente, o
acesso a cargos publicos; ou por crime falimentar, de prevaricacdo, peita ou suborno,
concussao, peculato, ou contra a economia popular, contra o sistema financeiro nacional,
contra normas de defesa da concorréncia, contra as relacdes de consumo, fé publica, ou a
propriedade.

E por estarem justos e conformes quanto aos termos deste Instrumento de Alteracao e

Consolidacdo de Contrato Social, os sécios assinam eletronicamente através de certificado

digital e o farao arquivar na MM. Junta Comercial, Industrial e Servigos do Rio Grande do Sul,
para que este Instrumento produza todos os efeitos legais.

Porto Alegre, 04 de setembro de 2019.

JOSE LUIZ MONTEIRO FUSCALDO

DENISE MILAO

AIRA REGINA FRANCIOSI FAVERO

LUANA BORGES RODRIGUES

ALBERTO MENEGHETTI
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prefeitura de
PORTO ALEGRE

SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRAGAO E PATRIMONIO
UNIDADE PERMANENTE DE LICITAGOES - DLC/SMAP
ATA N° AVAL.DO JULGAMENTO DA SUBCOMISSAO TECNICA

Aos vinte e sete dias do més de outubro de dois mil e vinte e um, as quinze horas, na sala de licitagdes da Diretoria de Licitagdes e Contratos, localizada na Rua Siqueira
Campos, n° 1300, 3° andar , sala 301, bairro Centro Histérico, cidade de Porto Alegre, a Comissdo Permanente de Licitagdes reuniu-se para andlise dos julgamentos da
Subcomissédo Técnica. Verificou-se que a Subcomisséo Técnica efetuou a analise e foi atribuida pontuagéo a todos os quesitos e seus subitens, tendo sido anotado além das
respectivas notas a justificativa das mesmas. Constatou-se que a Subcomisséo Técnica néo atribuiu pontuagéo cuja diferenca entre a maior e a menor pontuagéo for superior a
20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito. A Comissdo Permanente de Licitagdes entende como compativeis com o Edital e a legislagdo as planilhas
de julgamento apresentadas pela Subcomissdo Técnica, nos Envelope n® 1 (Proposta Técnica - Plano de Comunicagédo - via ndo identificada)’ e Envelope n° 3 (Proposta
Técnica — Conjunto de Informagdes)®. Nada mais havendo a constar deu-se por encerrada a reunido, lavrada a presente ata que vai assinada pelos membros da

Comisséo Permanente de Licitagdes.

Doc. 02

' Notas atribuidas pela Subcomisséo Técnica para os quesitos relativos ao Envelope n° 01 - Proposta Técnica - Plano de Comunicagédo

Agéncia 1- Slogan: Participa Cidadao

Claiton Borges

Flavio Antdnio

Tiago Dimer da

da Silva Vieira Dutra Siveira | CONFORMIDAD icati
ECkrebeeAT: Justificativa
Proposta Técnica- Planc de Co icagio- Envelope 1 NOTA MAXIMA lota Nota lota
I
5.2.1 Raclocinio Basico (10 Pis)
A cenhacimento dae caracteristicas geraie do Wunicipio de Porto Alegre no contsxts atual (0 3 25) 2,50 1,50 2,00 1,75 oK Ok
B- conhecimenic da natureza, da extenséo € da qualidade das relacies da chkiade d2 POA com S2Us 250 15 150 1ot aK oK
piblicos (03 25) e = a3 i
C- dequada compreenedo da linha de atuacdo ezpecifiza 4a Administracdo, considerando o dmbito do 250 200 200 200 oK aK
Problema de Comunicacdo (0 a2 5) = : : !
D- acuidade de comp Ho demenstrada em relacdo as necessidades de comunicacdo dessa 5 zn 200 178 175 ok aK
especifica Inhé de atuacio (0 82,5 i : ! !
Sub Totais 1000 7,00 725 8,75 CK oK
52.2 égia de C icagh icitaria (20 Pts)
A- formulacdo 510 concefio, compreensao dotema proposio no Problema Especifico de Comunicacdo e 500 450 500 650 oK oK
desenvolvimenio do raciocinio gue conduziu ao conceto (0 a6}
B- formulacdo do tema de cemunicacéo adotado para a linha de atuac#o (0 a8) 6,00 4,50 450 400 oK oK
C- pertinéncia ¢ visbildade das acies esirattgicas propostas (0a 4) 4,00 50 4,00 3,50 oK oK
D- rigueza de desdobramentos positivos do conceio para a comunicacdo da Administracde Piblica com L00 350 150 300 oK oK
|seus piitlicos (0 & 4) ! 24 i :
Sub Tolais 20,00 18,00 17,00 15,00 0K oK
5.2.3 ld&ia Criativa |25 Pts)
A- siltonia com o que esta definido na Estralégia de Comunicac@o Fublcitéria € que atenda a 10dos 0s 710 500 500 L0 oK oK
pontes dos obictivas sropostes (0a 7) . = 4 2y
B- caparcidade de alni.eg.e dn que ezta Ex:l.lgfcl E pl"E.VI!fD na Eztratégia d.e.ﬁ'umurlcagac Publicitaria, 7.00 3,00 350 2,50 oK oK
abr; do a inha criativa & o lema sugeride. através da i publicitara (0 71
C- E?’I. J.rt_l:.s de motivacio & :!e_ nformacdo dos plbicos previstos pela Estratégia de Comunicacdo 500 2,00 150 3,00 aK aK
Publicitaria & Estratéoia de Midi (0 a6}
O- onginalidade & perinénciz na combnacio de Seus £lEMENi0s CONSHULVDS revelada nos textos, 0 300 200 35p oK oK
“layouts’ e roteiros das pecas pubicitirias gue se apresentarem (0 a 5) =t ! ! i
Sub Totsis 25,00 14,00 15,00 12,00 oK oK
52.4Estratégia de Midia e nio Midia (10 Pts)
#- cenhecimento doa habitos de comunicacéo do pdblico defnide como alvo pars a inha de atuacéo da 25 250 250 395 oK oK
proposia (3 a 2.5} i s > i
B- c:a_D_acldade angltica revelada no estudo desses habitos e nas concusdes oferecidas 4 formuacéo 250 200 250 2,25 aK oK
da midia (0 & 2,5} d
C- estudo d= dstribuicdo da verba da linha de aiuacdo. em vista de suss diferentes necessidades ertre 250 1 50 200 200 oK oK
as diversas dreas de Servicos d4a Ictante (0a 2.5) - - ’ ’
D- consisténcie ¢ cconomicidade do plane geral de utiizagio da verba publicitaria de linha de atuagdo 250 300 200 200 oK oK
lads na proposta (0 8 2.5} i = ' ¥
Sub Totais 10,00 8,00 5,00 B,50 oK oK
TOTAL NOTA Proposta nio identificadal 65,00 45,00 48.25 42,25 i
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— " - Clziton Borges | Flavio Antdnio |Tiego Dimer da
AsBRc DSl IO pRans daSiva | VieraDutra | Siveira | CONFORMIDAD| .
ECOMEDITAL

Proposta Técnica- Plano de Comunicagio- Envelope 1 HOTA MAXIMA Hota Nota Nota
52,1 Raciocinio Basico (10 Pts)
A- conhecimento das caracteristicas gerais do Municipic de Porle Alegre no conexio aal (0a 2.5) 2,50 1,50 150 1,23 oK ok
B- conhacimerto da ratureza, da extensdo e da gualidade das rzlacies da cdade de FOA com seus 250 150 150 150 oKk ok
plblicos (0 a 2.5) 2 d i
C- deguada compreensdo da linha de atuacéo especifica da Administracéo, considerando o dmbio do 250 200 200 153 oK oK
Problema de Comunicacio [0 a2.5) = B | S
D- acuidade de compreensén demonstrada em relacdo as necessidades de comunicacio dessa 250 - 175 173 oK oK
especifica inha de atiacdo (0a 2.5) k ! !

Sub Totais 10,00 B,50 675 E,00 oK oK
52.2 F &gia de C cé sria (20 Pts)
A formulacdo do conceto, compreensdo do tema proposto no Problema Especifico de Comunicacdo e 600 L0 400 350 oK Ok
desenvelvimerto do raciocitio gue conduziu ao conceto 0 a 81 ! ' ’ i
B- formulacdo do tema de comunicacdo sdotade pera a licha de atuacéo (0 a8) 8,00 4,50 450 3,50 Ok oK
C- pertinéncia ¢ vabiidade das acies estratégicas propostas (Da 4) 400 3,50 350 3,00 oK OK
[- rigueza de deedobramentos positivos do conceio pars a comunicacio da Adminetracio Piblica com 400 3.00 500 350 oK oK
seus piiblicos (0 5 4) i g ] 5

Sub Totais 20,00 15,00 18,00 13,50 oK oK
5.2.3 Idéia Criativa (25 Pts)
A entonia com o que esta definido na Estratéga de Comunicacdo Pubicitaria & que atendz a iodos ce 700 500 550 55 0K oK
pontys dos obetivos propostos (08 7) _ . ' =
B- capacidade de sintese do que estd exposto 2 previsto na Estratégia de Comunicacdn Publicitaria, 700 550 £50 550 oK oK
abrangendo a inha criativa & o tema sugerido, stravés da linouagem publicitaria (0 a 7} : : :
C- atributos de metivecao e de nformacdo dos plblicos previstos pela Esfratégia de Comunicacan 500 500 450 35 oK oK
Publicitéria & Estraléqia de Wigi (0 & 61 : ; s =
- originalidade e pertinéncia na combinagéic de seus slementos conatiutivos reveleda nos textos, 500 350 200 350 oK oK
“lavouts” e roteiroz das pecas publicitariss que se tarem (0 a 5} B i 22

Sub Totais 00 18,00 20,50 18,00 oK oK
5.2.4 Estrategia de Midia 2 ndo Midia (10 Pts)
#- conhacimanto doe habitoe da comunicagio do plblico definido como alvo para alinha da atuacdo da 250 200 200 200 oK oK
campanha proposta (0a2,5) " ! | £
B- capacidade analitica revelada no estudo desses habitos € nas conclusdes ofzrecides & formulacio 2cn 20 200 oo oK aK
da midia (08 25) ; 1 3 z
C- estudo de distribuizdo da verba da linha de atuacdo, em vata de suas diferenies necessidades entre 250 200 200 295 oK oK
83 dversas arzas de servicos da lictants (D& 2,51 5 4 i s
D- consisténcin € economicdade do plano geral de utiizacdo da verba publiciaria da linha de atuagdo 250 250 200 225 0K oK
simulada na ta(0a25) i B s

Sub Tolais 10,00 8,50 ooo B,73 oK oK

TOTAL NOTA Proposta ndo identificada 65,00 48,00 50,25 46,25 _4
i i Claiton Borges | Flavio Antdnio |Tiago Dimer da
sopnend Sodans o POA daSiva | VieiraDutra | Siveira |CONFORMIDAD| . ..
ECOMEDITAL

Proposta Técnica- Plano de Comunicagio- Envelope 1 HOTA MAXIMA Nota Hota Nofa
5.2.1 Raciocinio Basico (10 Fts)
A- conhzcimento 4as caracieristicas Jerals do Municipio 4 ForD Alegre 1o comexts aual (03 25) 2,50 1,50 2,00 1,75 oK ok
B- cenhzcimento da natureza, da extensdo e da qualidade das relacOes da cidade de POA com s2us 250 3 00 200 200 oK oK
piblicos (08 25) : : : !
C- dequada compreensdo da linha de aluacéo especifica da Administracdo, considerando o dmbiie do 250 200 150 200 oK oK
Problema de Comunicacéo (0 a2.5) ! o B .
[- acuidade de c H ada em relagiio 4z necessidades de comunicacio dessa 250 2 00 200 175 oK oK
especifica inha de atuacio (0225 " 1 | T3

Sub Totsiz 10,00 7,50 750 7,50 oK OK
52.2 I egia de C icagd icitaria (20 Pts)
£ formulacio do conceio, compreensfic do tema proposto no Problema Especificn de Comunicacdo e 5.00 100 £00 s.00 oK oK
desenvelvinento do raciecinio que conduziu ao conceto (0 a &) : : i L
B- formulacio do tema de comunicacéo edofade pera a finha de atuacéo (D a8) E00 00 450 4,50 oK oK
C- pertinéncia & viabildade das acies estratégicas propostas (0 a 4) 400 3,00 3,00 3,00 oK 0K
D- rigueza de deedobramenios positivos do conceiio para a comunicaciio da Administragdo Publica com 400 350 350 300 0K oK
s2us piblicns () 5 4) 4 3.5 ¥ 3

Sub Totsiz 20,00 15,50 15,00 14,50 oK OK
5.2.3 ldéia Criativa (25 Pts)
A eintonia com o gue esta definide nz Estratégia de Comunicacéo Publcitaria e que atends a fodee oz 700 5 5p 500 S0 oK oK
pontes dos obistivas ornoostos (08 7) _ _ i i ! :
B- capacidade de sintese do que estd exposto e previsto na Estratégia de Comunicacio Publicitaria, 700 50 E00 200 oK oK
abrangende a inha criativa ¢ o tema sugerids, através da linguagem publicitara (0 a7} : i ! !
C- atributos de motivacas e de nformacdo dos pubiicos prevstos pela Estratégia de Comunicacde 500 L00 00 oK aK
Publicitdria & Estralégia de Widi (0 & §) : : 5
D- originalidade e perinéncia na combinagdc de seue slementos constiutivos revelada nos textos, 500 3 50 400 350 0K oK
“layouts” & roteiros das pecas publicitiriss que se apresentarem (0a 5) ! i i s

Sub Totaiz 25,00 18,50 21,00 19,50 oK OK
5.2.4 Estratéaia de Midia e ndo Midia (10 Pts)
#- conhacimerto doe habitoa de comunicacio do piblico definido come alve para alinha de atuacdo da 220 200 200 150 oK oK
campania proposta (0.8 2,5) = 3 ' vl
B- capacidade analtica revelada no estudo desses habitos e nas concusies oferecidas & formulacio 250 200 200 22t oK aK
da midia (04 25) o ] ! b
C- estudo de distrbuizdo da verba da linha de atuacdo, em vista de suas ciferenies necessidades entre 250 | 56 200 200 oK oK
8% diversas arzas de servicos da icitante (0a 2 i b Y i
D- cenasténcis @ sconomicidade do plans geral de utiizacio da verba publiciaris da linha de stuscio 250 2 00 200 200 0K oK
smuads na proposta (0a 25) i : * i

Sub Totaiz 10,00 7,50 gno T.i5 oK oK

TOTAL NOTA Proposta nio identificada 65,00 49,00 54,50 49,25




Agéncia 4- Slegan: POA + Contigo

Claiton Borges
da Silva

Flavio Antdnio
Vieira Dutra

Tiago Dimer da
Silveira

CONFORMIDAD

E COM EDITAL Justificativa
Proposta Técnica- Plano de Comunicagio-Envelope 1 HOTA MAXIMA Nota Nota Nota
5.2.1 Raciecinio Basico (10 Pis)
A- conhecimento ¢as caracleristicas gerais do Wunicipio ¢e Forte Alegre no contsxts alual (0 & 2,5) 250 2,00 2,00 2,25 oK oK
B- conhecimento da natureza, da extenséo e da qualidade das relacies da cidade dz POA com szus 250 200 250 200 oK oK
piiblicos (08 25) : W -
C- dequada compreensdo da linha de atuacéo especifica da Administracio, considerando o dmbilo do 250 250 250 250 oK oK
Problama de C icacio (0825} o 5 5 .5
D- acuidade de c e} ada em relacdn s necessidades de comunicacin dessa 2350 250 2350 =0 aK oK
especifica [nha de atuacio (08 2.5) ik i i :
Sub Tolasis 1000 9,00 0,50 0,25 oK OK
52..2 Estratégiade Ci ca aria (20 Pts)
A formulagiio do conceiio, compreenséio do tema proposio no Problema Especifizo de Comunicacio e 600 550 550 5.00 oK oK
deseqvaolyi do raciccinic que conduziu ao conceio (0 a6) i e 2 v
B- formulacdn do fema de comunicacéo adotado para a finha de atuacén (0 a 8) E,00 6,00 &00 5,50 oK oK
C- pertinéncia e viabildade das acies estratégicas propostas (O a 4) 4,00 4,00 350 4,00 oK oK
D- riqueza de desdobramentos positivas 4o conceiln para a comunicacio da Administracio Piblica com 400 3,50 400 £.00 oK oK
seus plblices (0 2 4) ! p : !
Sub Tolsiz 20,00 15,00 16,00 16,50 oK oK
£.2.3 Ideia Criativa |25 Pts)
A zintonia com o que esta definido ns Estratégia de Comunicaco Fublcitiria e que atenda a todos oz 700 600 700 50 oK QK
pontes dos obistivos orosostos (0 a 7) _ ! ! ! !
B- capacidade de sintese do gue estd exposto e pravisto na Sstratégia de Comunicacde Publicitaria, 7.0 800 E50 550 aK aK
abrangendo a inha criativa ¢ o jema sugerido, através da linquacem publicitara (0 a 7) ! : i ]
C- atributos de motivacde & de nformacdn dos pubicos previstos pela tstratégla de Comunicacdo 500 500 55 500 oK oK
Publicitéria ¢ Estratéga de Midi (0 a 8) : : i :
D- originalidade e perfinénciz na binacio de seus o itut revelada nos textos, 5 00 450 500 500 oK oK
“lavouts’ e roteirns das pecas pubicitirias que se apr t (0ash * 2, 2 &
Eub Tolsiz 2500 22,50 24,00 24,00 cK oK
5.2.4 Estratégia de Midia e nio Midia (10 Pts)
#- conhacimento dos habitos de cemunicagiio do pdblico defnide como alvo pars a inha de atuacio da 25 250 250 250 oK 0K
L proposta (a2 5) ] + 5 : 5
B- capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas cencusies oferecidas 4 formuiacéo 2350 250 250 250 oK oK
da mdia (0 8 2.5) i : : !
C- estudo d= dstribuicdo da verba da linha d= auacdo, em vista de suss diferentes necessidades entre 250 250 2350 375 oK OK
a5 diversas dreas de servicos da fcitante (0a 2 5 = i B
D- consisténcie @ sconomicidade do plane geral de utiizacio da verba publicitaria de linha de stuscdo 250 250 250 275 oK oK
lads na proposta (0 a 25} s e T ik
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 3,50 oK oK
TOTAL NOTA Proposta ndo identificadal 65,00 60,50 62.50 62,25
Lo Cleiton Borges | Flavio Antdnio |Tiago Dimer da
s T 2 252 o
Aganewb Eiogaw: fus Vo, nozaa EOA da Siva Vigira Dutra Siveira |CONFORMIDAD| .
ECOMEDITAL
Proposta Técnica- Plano de Comunicagio- Envelope 1 HOTA MAXIMA Nota Nota Hota
5.2.1 Raciocinio Basico (10 Pts)
A- conhecimento das caracierfsticas gerais do Municipio de Ports Alegre no conlexts aual (0 a 2.5) 2,50 1,50 1,50 1,75 oK oK
B- cenhacimento da natureza, da extensdo e da qualidade das relacies da cidade de POA com s2us 250 ) 50 150 200 oK oK
piblicos (08 2.5) 21 i) o a
C- dequada compreensdo da linha de atuacéo especifica da Administragds, considerando o dmbito do 250 200 200 20 0K oK
Problama de Comunicacio (0a25) = i g -
- acuidade de o i ada em relacin s necessidades de cominicagio dessa 250 200 200 2 00 oK oK
| especifica Inha de atiacio (0 8 2.5) : : : :
Eub Totaiz 1000 7,00 700 775 oK OK
52.2 [ égia de C icagd icitaria (20 Pts)
A formulagio do conceio, compreensdo dotema proposto no Froblemra Especificn de Comunicacdo e 500 $50 450 275 oK oK
desenvolvimento do raciecinio gue conduziu ao conceto (0 a6) v i i &3
B- formulacéio do tema de comunicacéo sdotade pera a linha de atuagéo (0 a &) 6,00 450 500 4,50 oK oK
C- pertinéncia 2 viabiidade das acies estratégicas propostas (0a 4) 400 3,00 3,00 3,00 oK oK
[O- riquera de desdobramenios positivos do conceiio para a comunicacio da Adminitracéo Piblica com 200 3.00 375 3.00 oK oK
szus plbficos (02 4) : : h :
Sub Totaiz 20,00 15,00 16,25 14,75 oK OK
5.2.3 Idéia Criativa (25 Pts)
A gintonia com o que esta definide ns Estraiégia d= Comunicagéo Publcitaria e que atends a todes o= 700 500 500 508 oK ok
pontos dos obistivos orosostos (03 71 } : = ! =
B- cepacidade de siniese do gue estd exposto e previsto na Estratégia de Comunicacde Publicitaria, 7.00 150 500 500 oK oK
abrangendo a inha criativa ¢ o tema sugerido, através da linouagem publicitaria (0 a 7) 3 i ! :
C- atributos de motivacde & de nformacdo dos plbicos prevstos pela Estratégla de Comunicacde 500 00 00 0K oK
Publicitéria ¢ Estratgia de Midi (0 2 8) ! : S
- originalidade e perinéncia na combinagio de seus elementos constiutivos revelada nos textos, 500 550 450 200 0K oK
“lavouts” e roteirns das pecas publicitiriss que ze apresentarem (08 5) il i > ]
Sub Totaiz 25,00 17,00 20,50 20,00 oK OK
5.2.4 Estratécia de Midia e ndo Midia (10 Pts)
#- conhacimerto doe habitoa de comunicagio do piblico definido come alve para a finha ds atuacdo da 250 250 25g 200 0K oK
L proposta (0 a 2.5 _ T e 12 v
B- capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusies oferecidss 4 formulacio 200 250 200 oK oK
da midia (0 a 25) : ’ -
C- estudo de distrbuicdo da verba dalinha de atuacdo, em vista de suss ciferenies necessidedes entre 250 200 200 25 oK oK
as diversas Areas de servicos da icitante (08 2.5} = ; : £
D- conaeténcie @ sconomicidade do plano geral de utiizacdo da verba publiciaria de linha de stuscdo 250 2 54 200 200 oK oK
smuadz ns proposta (0a 2 5) e i Y i
Sub Totais 10,00 3,00 5,00 8,50 oK OK
TOTAL NOTA Proposta nio identificada 6500 43,00 52,75 54,00 _B




Agéncia 6- Slogen: ConversAgio

Clziton Borges

Flavio Anténio

Tiago Dimer da

da Silva Vieira Dutra Sitveira CONFORMIDAD P
E COM EDITAL Justificativa

Proposta Técnica- Plano de Comunicagio- Envelope 1 HOTA MAXIMA Nota Nota Hota
5.2.1 Raciocinio Basico (10 Pts)
A- conhecimento das caracierfsticas gerais do Municipio de Ports Alegre no conlexts aual (0 a 2.5) 2,50 1,50 1,50 1,75 oK oK
B- cenhacimento da natureza, da extensdo e da qualidade das relacies da cidade de POA com s2us 250 .00 150 200 oK oK
piblicos (08 2.5) 21 ! i n
C- dequada compreensdo da linha de atuacéo especifica da Administragds, considerando o dmbito do 250 100 150 151 0K oK
Problama de Comunicacio (0a25) = h = o
D- acuidade de c e onstrada em relago 4s necessidades de comunicaco dessa 250 1,50 200 2,00 oK oK
| especifica inha de atuacdo (0 8 2,5) =

Eub Totaiz 1000 8,00 &850 7,25 oK OK
52.2 I égia de C: ca aria (20 Pts)
A formuls.gan do cuncetn.. ;.'umpreenqsc r:In tema proposto no Froblema Ezpecifico de Comunicacio e 600 5,00 450 2,00 oK oK
desenvolvimento do raciecinio gus conduziu ao conceto (0 8 6)
B- formulacéio do tema de comunicacéo sdotade pera a linha de atuagéo (0 a &) £,00 400 450 4,50 oK oK
C- pertinéncia 2 viabiidade das acies estratégicas propostas (0a 4) 400 3,50 350 3,00 oK oK
[O- riquera de desdobramenios positivos do conceiio para a comunicacio da Adminitracéo Piblica com 200 3.00 250 3.00 oK oK
szus plbficos (02 4) : : 5 :

Sub Totaiz 20,00 14,50 15,00 14,50 oK OK
5.2.3 Idéia Criativa |25 Pts}
A eintonia com o gque estad definide na Estraiégia de Comunicacio Publcitaria & que atends a todes ce 700 500 450 oK ok
pontos ¢os obistivos oronostos (0a 7) _ ! ! !
B- cepacidade de siniese do gue estd exposto e previsto na Estratégia de Comunicacde Publicitaria, 7.00 100 500 400 oK oK
abrangendo a inha criativa ¢ o tema sugerido, através da linouagem publicitaria (0 a 7) 3 ! ! !
C- atributos de motivacde & de nformacdo dos plbicos prevstos pela Estratégla de Comunicacde 500 L00 £00 375 0K oK
Publicitdria ¢ Estratégia de Midi [0 a ) ! : : i
- originalidade e perinéncia na combinagio de seus elementos constiutivos revelada nos textos, 500 550 100 300 0K oK
“lavouts” e roteiros das pecas publicitirizs gue se apresentarem (08 51 il i 2 ¥

Sub Totaiz 25,00 17,00 17,00 15,25 oK OK
5.2.4 Estratécia de Midia e ndo Midia (10 Pts)
#- conhacimerto doe habitoa de comunicagio do piblico definido come alve para a finha de atuacdo da 250 200 250 200 oK oK
L proposta (0 a 2.5 _ i v 2 v
B- capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusies oferecidss 4 formulacio 200 250 25D oK oK
da midia (0 a 25) : ’ A
C- estudo de distrbuicdo da verba dalinha de atuacdo, em vista de suss ciferenies necessidedes entre 250 200 200 200 oK oK
as diversas Areas de servicos da icitante (08 2.5} = ; : =
D- conaeténcie @ sconomicidade do plano geral de utiizacdo da verba publiciaria de linha de stuscdo 250 200 200 200 oK oK
smuads na proposta (03 253 e 3 ! i3

Sub Totais 10,00 2,00 5,00 8,50 oK OK

TOTAL NOTA Proposta nio identificada 6500 45,50 47,50 45,50 _4
A . Cleiton Borges | Flavio Antdnio |Tiago Dimer da
Agancif- Sleuns Suk vez, noaes Vo= da Siva Vigira Dutra Siveira |CONFORMIDAD| .
ECOMEDITAL

Proposta Técnica- Plano de Comunicagio- Envelope 1 HOTA MAXIMA Nota Nota Hota
5.2.1 Raciocinio Basico (10 Pts)
A- conhecimento das caracierfsticas gerais do Municipio de Ports Alegre no conlexts aual (0 a 2.5) 2,50 50 2,50 2,25 oK oK
B- cenhacimento da natureza, da extensdo e da qualidade das relacies da cidade de POA com s2us 250 .00 200 200 oK oK
piblicos (08 25} i1 ! i W
C- dequada compreensdo da linha de atuacéo especifica da Administragds, considerando o dmbito do 250 250 250 251 0K oK
Problama de Comunicacio (0a25) = = i £
- acuidade de o i ada em relacin s necessidades de cominicagio dessa 250 200 200 2 00 oK oK
| especifica Inha de atiacio (0 8 2.5) : : : :

Eub Totaiz 1000 5,00 5,00 875 oK OK
52.2 [ égia de C icagd icitaria (20 Pts)
A formulagio do conceio, compreensdo dotema proposto no Froblemra Especificn de Comunicacdo e 500 $50 450 153 oK oK
desenvolvimento do raciecinio gue conduziu ao conceto (0 a6) v i i *
B- formulacéio do tema de comunicacéo sdotade pera a linha de atuagéo (0 a &) £,00 400 450 4,50 oK oK
C- pertinéncia 2 viabiidade das acies estratégicas propostas (0a 4) 400 2,50 250 3,00 oK oK
[O- riquera de desdobramenios positivos do conceiio para a comunicacio da Adminitracéo Piblica com 200 2 50 300 753 oK oK
szus plbficos (02 4) : i : =

Sub Totaiz 20,00 13,50 14,50 14,50 oK OK
5.2.3 Idéia Criativa |25 Pts}
A eintonia com o gque estad definide na Estraiégia de Comunicacio Publcitaria & que atends a todes ce 700 oK ok
pantes dos obistivos orooostes (08 7) = !
B- cepacidade de siniese do gue estd exposto e previsto na Estratégia de Comunicacde Publicitaria, 7.00 150 5.0 500 oK oK
abrangendo a inha criativa ¢ o tema sugerido, através da linouagem publicitaria (0 a 7) 3 i W ¥
C- atributos de motivacde & de nformacdo dos plbicos prevstos pela Estratégla de Comunicacde 500 300 £00 353 0K oK
Publicitéria ¢ Estratgia de Midi (0 2 8) ! : : =
- originalidade e perinéncia na combinagio de seus elementos constiutivos revelada nos textos, 500 200 100 254 0K oK
“lavouts” e roteiros das pecas publicitirizs gue se apresentarem (08 51 il ' 2 5

Sub Totaiz 25,00 18,00 18,00 16,50 oK OK
5.2.4 Estratécia de Midia e ndo Midia (10 Pts)
#- conhacimerto doe habitoa de comunicagio do piblico definido come alve para a finha ds atuacdo da 250 200 200 200 0K oK
Lo proposta (0 g2 5) - = f | :
B- capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusies oferecidss 4 formulacio 1.50 200 200 oK oK
da midia (0 a 25) ! ! £
C- estudo de distrbuicdo da verba dalinha de atuacdo, em vista de suss ciferenies necessidedes entre 250 1.50 150 175 oK oK
as diversas dreas de servicos da fcitante (0a 2,5) = L 2 il
D- conaeténcie @ sconomicidade do plano geral de utiizacdo da verba publiciaria de linha de stuscdo 250 200 200 200 oK oK
smuads na proposta (03 253 e 3 ! i3

Sub Totais 10,00 7,00 7,50 75 oK OK

TOTAL NOTA Proposta nio identificada 6500 44,50 49,00 47,50 _4




AiaGii e oS A Claiton Borges | Flavio Antdnio |Tiago Dimer da
& TR m— da Silva Vieira Dutra Siveira  CONFORMIDAD | | .. ..
ECOMEDITAL

Proposta Técnica- Plano de Comunicagio- Envelope 1 HOTA MAXIMA Nota Nota Hota
5.2.1 Raciocinio Basico (10 Pts)
A- conhscimento das caracieristicas gerais do Municipio de Porte Alegre no conlexto alual (0 a 25) 2,30 2,00 2,50 2,50 O oK
B- cenhzcimento da natureza, da extensdo e da qualidade das relacies da cidade de POA com s2us 250 200 250 200 oK oK
piblicos (08 25) : = - =
C- dequada compreensdo da linha de atuacéo especifica da Administracdo, considerando o mbito do 250 259 200 200 0K oK
Problama de Comunicacée (0 a8} e £ | .
D- acuidade de ¢ dn d trada em relacdo as necessidades de comunicacio dessa 230 250 200 295 oK ak
ezpecifica inha de atuacio (0 5 2,5} ! * . S

Sub Tolzis 10.00 .00 8,00 375 oK oK
52.2 F égia de C 5 aria (20 Pts)
A- formulacdn do conceto, compreensdo do tema proposto no Froblema Especifico de Comunicacio & 530 500 =00 5 50 oK fols
desenvelvinento do raciocinio gue conduziu ao conceto (0 a6} : = : !
B- formulacéo do tema de comunicacio sdotade pera a linha de atuacéo (0 a 8) 8,00 .00 5,50 6,00 0K oK
C- pertinéncia & viabildade ¢as acies estratégicas propostas (0 a 4) 4,00 3,00 3,00 3,00 oK oK
[- rigueza de desdobramenios positivos do conceiio para a comunicaciio da Adminitracéo Piblica com 400 3.00 350 3.00 oK aK
s2us plblicos (0 2 41 : ! : :

ESub Totais 20,00 16,00 17,00 17,50 oK oK
5.2.3 Idéia Criativa |25 Pts)
£ sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comuenicacéo Fublcitaria e que atends a fodes o= 700 5.00 600 7 0 oK oK
pontes dos obisti ropostos (03 71 ! ' ! '
B- capacidade de sintese do gue estd exposto e previsto na Estratégia de Comunicacde Publicitaria, 700 & 00 s00 =00 ok oK
abrangende a inha criativa ¢ o tema sugerido, através da linquagem publicitria (3 a7} ' : ' ;
C- ariputos de motivacdo € de nformacdo dos pUbicos prevstos pela Estratégla de Comunicacde £00 500 500 500 oK oK
Publicitéria = Estratégia de Midi (0 2 8) ! i ) o
D- originalidade e perinéncia na combinagic de seus elementos constiutivos revelada nos textos, 500 150 450 200 oK ok
“lavouts” & roteirns das pecas publicitiriss que se apresentarem (08 5 . e = !

Sub Totais 25,00 21,50 21,50 22,00 oK OK
5.2.4 Estratégia de Midia e ndo Midia (10 Pts)
A conhacimerto doe habitos de comunicaco do plblico definido come alve para alinha de atuacdo da 250 200 250 200 0K oK
cimpania proposta (0a 2 5) = : : :
B- capacidade analitica ravelada no estudo desses habitos e nas conclusies oferecidss 4 formulacio azg 500 aeg a5 oK aK
damdia(0a25) ' ! ! :
C- estudo de distrbuicdo da verba da linha de atuacao, em vista de suas ciferenies necessidedes entre 250 200 200 295 0K oK
as diversas dreas de servicos da icitante (0 a 2 = i it T
D- cenaeténcie @ sconomicidade do plans geral de utiizacio da verba publicitaria de linha de stuscdo 250 2 54 200 200 oK oK
smuiads ns proposta (Da 25) = Fu & '

Eub Totaiz 10,00 B,50 5,00 B, 75 oI oK

TOTAL NOTA Proposta ndo identificada 6500 55,00 56,50 57,00 _8

2 Notas atribuidas pela Subcomissdo Técnica para os quesitos relativos ao Envelope n° 03 - Proposta Técnica — Conjunto de Informagdes



Agéncia Bistro Ltda

Claiton Borges
da Silva

Flavio Anténio
Vieira Dutra

Tiago Dimer da
Silveira

CONFORMIDADE

Justifi
COMEDITAL | 5
Proposta Tecnica- Conjunto Informagdes- Envelope 3 HOTA MAKIMA Nota Nota Nota
5.2.5 Capacidade de atendimento ( 15 Pts)
A- capacidade geral de aterdimenio revelada pela ficitante, considerando a experiéncia, a guantidade ea
qualificagde des profissionais colocados a disposicdo da linha de atuagdc nos dferentes sctores do agéncia 8,00 8,00 8,00 8,00 Ok o
licitante (0 a 2}
B- sistematica de atendimanto, relevando no julcamants dos quesitos operacionalidade, seguranca, prazos,
grau de linerdade conferido ao cliente na ezcolha de soluptes aternativas e prestera no stendiments az .00 700 7.00 7.00 Ok ol
solictacies (0a 7
Sul Tolais 15,00 15,00 15,00 15,00 oK ol
52.6 Repertoric { 0a 10}
A- capacidade técnica e artstica revelada psla licitants no atendimento a outros clientes, de acordo com as
amostras d2 pecas Incluidas na proposts e afendas pelos questos de concepcéo, perinéncls, criatividade, 10,00 9,50 5,00 10.00 oK ol
clareza, i de producic e ac (0all)
Sub Totais 10,00 950 8,00 10,00 0K al
5.2.7 Relato de Solugéo problemas (02 10)
A- capacidade técnica da licitante em detectar e delimiar problemas de comunicecdo, egugciona-los, plenear
sua solucdo, de sorte a evidenciar perfeta concatenacdo entre causa e efeito & enfim medir adeguadamente 10,04 10,00 10,00 10,00 oK al
o0s resutados. (0 a 10)
Sub Totaiz 10,00 10,00 10,00 10,00 oK ol
TOTAL NOTA- Informagdes art. 8° Lei 1223212010 25,00 34,50 34,00 3500
2 N A = - Claiton Borges | Flavio Antonio | Tiage Dimer da
Centro Agéncia de Comunicagio e Maketing da Silva Vieira Dutra Silveira | CONFORMIDADE| . .
COM EMNTAL
Proposta Técnica- Conjunto Informagdes- Envelope 3 KOTA MAKIMA Nota Hota Nota
5.2.5 Capacidade de atendimento | 15 Pis)
A- capacidade geral de stendimento reveiada pela Icttante, c 3 exp 1. aq ea
qualiicagdo dos profissi = a disposigdo da linha dz atuacio nos diferentes setores da agéncia 8,00 8,00 8,00 8,00 oK o
licitante [0 & 8)
E- sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacicnaidade, scguranca, prazos,
grau de iberdade conferdo ao cliente na escolha de eslucies akternativas e presteza no atendimente az Foo 7,00 7,00 7,00 oK (al}
soliciagies (Da 7h
Sub Tolsis 15,00 15,00 15.00 15,00 oK Ok
5.2.6 Repertério ( 0a 10}
A- capacidade técnica e artistica revelada pela icitante no atendimento a outros clientes, dz acordo com as
amostras de pecas inciuidas na preposta e sfendas pelos quesitos de concepcdo, pertnéncia, cratividade, 10,00 10,00 10,00 10,00 OK Ok
clreza, i de producio e ac (hain)
Sub Tolais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK (o]}
5.2.7 Relato de Solugdo problemas (0 a 10}
A capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicacio, equaciond-os, planejar
sua solucde, d2 sorte a evidenciar perfeia concatenacdo enfre causa 2 efeits e, enfim, medir adeguadamente 10,00 10,00 10,00 10,00 (019 ol
os resuliades. (0 & 10)
Eub Totaiz 10,00 10,00 10,00 10,00 oK ok
TOTAL NOTA- Informagocs art. 8° Lei 12.2322010 35,00 3500 3500 35,00
= = = Claiton Borges | Flavio Antdnio | Tiago Dimer da
Engenho de Ideias Comunicagéo Ltda Silva Vieira Dutra Siveira  |CONFORMIDADE| . ..
COM EDITAL
Proposta Técnica- Conjunto Informagdes- Envelope 3 KOTA MAKIMA Nota Nota Nota
5.2.5 Capacidade de atendimento { 15 Pis)
A- capacidade geral e stendimento reveiada pela Icitante, c # experiéncia, a k &4
qualificazdo dos profisi colocades @ disposicio da linha de atuacdo nos diferentes sctores da agéncia 800 8,00 8,00 8,00 oK ok
licitante [0 & 8)
B- sistematica de stendimento, relavando no julgamanto dos quesitos operacicnaidade, segurancs, prazoe,
grau de iberdade conferdo ao cliente na excolha d= sslucies aternativas e presteza no atendimento as 700 7,00 7.00 7.oo oK Ok
solictacies (0a7)
Subr Tolsis 15,00 15,00 15,00 13,00 oK (=]}
6.2.6 Repertdrio ( 0a 10)
A- capacidade técnica e artistica revelada pela icitante no atendimento a cutros clientes, dz acordo comas
amostras de pecas Incluifas na proposta & sTendas pelos quasios de concepclo, pertnéncla, cratividade, 10,00 10.00 10,00 10,00 oKk Ot
clreza, gualk de producdo e ac (hail)
Sub Tolais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK (o}
5.2.7 Relato de Solugao problemas (0 a 10}
A- capacidade técnica da lictante em detectar e defimitar problemas de comunicacéc, equaciona-os, planeiar
sua solucde, de sorte a evidenciar perfeta concatenacdo enire causa e efeito e, enfim, medir adequadamente 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
os resuliades. (0 & 10)
Sub Totsis 10,00 10,00 10,00 10,00 oK (al}
TOTAL NOTA- Informagdes art. 8° Lei 12.2322010 35,00 35.00 3500 35,00




= = - Claiton Borges | Flavio Antdnio | Tiago Dimer da
Escala Comunicagao e Marketing Ltda da Silva Vieirs Dutra Silveira | CONFORMIDADE | . .
COmM EDITAL
Proposta Técnica- Conjunto Informagdes- Envelops 3 HOTA MAXIMA Nota Nota Nota
T
5.2.5 Caparidade de atendimento [ 15 Pis)
A- capacidade geral de stendimento revelada pela Icitante, considerando a expeniéncla a quantidade € a
qualificagde dos profssionais colocados a disposicdo da linha d= aluacio nos dfersntes setores da agéncia Boo B,00 8,00 8,00 oK o
licitanta (0 & 8}
B- sistematica de stendimento, relevando no julgaments dos guesitos operacionaiidade, scguranca, prozos,
grau de liberdade conferdo ao cliente na ezcolha de eolucies aternativas & presteza no atendimento e 7.00 7,00 7,00 700 oK sl
sofictagies (0a 7)
Sub Toials 15,00 15,00 15.00 15,00 oK ot
52.6 Repertdric { 0a 10}
A- capacidade técnica e artstica revelada pela licitante ne atendimento a cutros clientes, d= acordo com as
amostras dz pecas incluidas na proposta e aferdas pelos quesios de concepcdo, pertnéncia, criatividade 10,00 10,00 10.00 10,00 oK ot
careza, gualidade de preducdo e ac dald)
Sub Totais 10,00 10,00 10.00 10,00 oK ot
52.7 Relato de Solugdo problemas (02 10)
A capacidade técnica da licitante em detectar e delimiar problemas de comunicacée, equaciona-os, planear
sua solucdo, dz sorte a evidenciar perfeta tenagdo enire causa e efeits e, enfim, medir adequadamente 16,00 10,00 10,00 10,00 oK ot
oz resukados, (0 a 10)
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK o
TOTAL NOTA- Informagbes art. 8 Lei 122322010 35,00 35,00 3500 35,00
M s e - Claiton Borges | Flavio Antdnio | Tiago Dimer da
Lencina, Marques & Johamm Publicidade e Consultoria Ltda B S it Sitveira | CONFORMIDADE | .
COmM EDITAL
Proposta Técnica- Conjunto Informagdes- Envelops 3 HOTA MAXIMA Nota Nota Nota
T
5.2.5 Caparidade de atendimento [ 15 Pis)
A- capacidade geral de stendimento revelada pela Icitante, considerando a expeniéncla a quantidade € a
qualificagde dos profssionais colocados a disposicdo da linha d= aluacio nos dfersntes setores da agéncia Boo B,00 8,00 8,00 oK o
licitanta (0 & 8}
B- sistematica de stendimento, relevando no julgaments dos guesitos operacionaiidade, scguranca, prozos,
grau de liberdade conferdo ao cliente na ezcolha de eolucies aternativas & presteza no atendimento e 7.00 7,00 7,00 6,50 oK sl
sofictagies (0a 7)
Sub Toials 15,00 15,00 15.00 14,50 oK ot
52.6 Repertdric { 0a 10}
A- capacidade técnica e artstica revelada pela licitante ne atendimento a cutros clientes, d= acordo com as
amostras dz pecas incluidas na proposta e aferdas pelos quesios de concepcdo, pertnéncia, criatividade 10,00 850 9,00 8,00 oK ot
careza, gualidade de preducdo e ac dald)
Sub Totais 10,00 850 8,00 2,00 oK ot
52.7 Relato de Solugdo problemas (02 10)
A capacidade técnica da licitante em detsctar e delimiar problemas de comunicagée, equaciona-os, planejr
sua solucdo, dz sorte a evidenciar perfeta il #o entre causa e efeity e, enfim, medir adequadamente 16,00 10,00 10,00 10,00 oK ot
oz resukados, (0 a 10)
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK o
TOTAL NOTA- Informagbes art. 8 Lei 122322010 35,00 33,50 34,00 3250
AT N = Claiton Borges | Flavio Antdnio | Tiago Dimer da
Publica Comunicagéo Ltda da Silva Vieira Dutra Silveira | CONFORMIDADE | .
COM EDITAL
Proposta Técnica- Conjunto Informagtes- Envelops 3 HOTA MAXIMA Nota Nota Nota
T
5.2.5 Capacidade de atendimento | 15 Pis)
A- capacidade geral de stendimento revelada pela Icitante, considerando a experiéncla, a quantidade e a
qualificacde dos profssionais colocados a disposicdo da finha dz atuaciio nos dferentes sctores da agéncia 800 2,00 8,00 8,00 oK ot
licitante (0 & )
B- sistematica de atendi , ralavando no julg to dos gueaitos lidade, 2eguranca, prazos,
grau de linerdade conferido ao cliente na ezcolha de solucies aternativas e presteza no atendimsnto az 7.00 7.oo 7.00 7.00 alg al]
solictagies (0a 7}
Sub Tolgis 15,00 15,00 15,00 15,00 oK ot
52.6 Repertdric { 0a 10}
A- capacidade técnica e artstica revelada pela iicitante no atendimento a cutros clientes, d= acordo com as
amostras de pecas Incluidas na proposta e afendas pelos quesnos de concenclo, pertnéncla, criatividade: 16,00 10,00 10,00 10,00 oK ol
careza, gualidads de proeducido ¢ acabamento (0 a 10)
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK ot
5.2.7 Relato de Solugdo problemas (0a10)
A- capacidade técnica da licitante em detectar e delimiiar problemas de comunicagde, equaciona-los, pleneiar
sua solucdo, ds sorte a evidenciar perfeta concatenacdo enire causa e efeity & enfim, medir adequadamente £ g |
lugde, ds sort idenci fei; t 1 feito fi dir ad: d i 10,00 10,00 10.00 10,00 oK ot
o0s resukados. (0 a 10)
Sub Totais 10,00 10,00 10.00 10,00 oK o
TOTAL NOTA- Informagbes art, £ Lei 12.2322010 35,00 35,00 35,00 35,00




RS Brazil Propaganda & Marketing Eireli

Claiton Borges
da 3ilva

Flavio Anténio
Vieira Dutra

Tiago Dimer da
Silveira

‘CONFORMIDADE

Justifi
COM EDITAL
Proposta Técnica- Conjunto Informagtes- Envelops 3 HOTA MAXIMA Nota Nota Nota
5.2.5 Capacidade de atendimento ( 15 Pis)
A- capacidade geral de stendimento revelada pela Icitante, considerando a experiéncla, a quantidade e a
qualificacde dos profssionais colocados a di icdo da linha de atuacdo nos dierentes sctores da agéncia 800 7.00 8,00 7,50 oK ot
licitante (0 & 8)
B- sistematica de atendi , ralavando no julg to dos gueaitos ivnalidade, 2eguranca, prazos,
grau de linerdade conferido ao cliente na ezcolha de solucies aternativas e presteza no atendimsnto az 7.00 500 8,00 E,00 alg al]
solictagies (0a 7}
Sub Tolgis 15,00 12,00 1400 13,50 oK ot
52.6 Repertdric { 0a 10}
A- capacidade técnica e artstica revelada pela iicitante no atendimento a cutros clientes, d= acordo com as
amostras de pecas Incluidas na proposta e afendas pelos quesnos de concedclo, pertnéncla, criatividade, 16,00 7,00 7,00 B0 oK ol
careza, gualidads de proeducido ¢ acabamento (0 a 10)
Sub Totais 10,00 7,00 7,00 8,00 oK ot
5.2.7 Relato de Solugdo problemas (0a10)
A- capacidade técnica da licitante em detectar e delimiiar problemas de comunicagde, equeciona-los, pleneiar
=ua solucde, ds sorte a evidenciar perfeia concatenacde entre causa e efeits e, enfim, medir adeguadamente 10,00 2,00 8,00 200 oK ot
o0s resukados. (0 a 10)
Sub Totais 10,00 2,00 2,00 8,00 oK o
TOTAL NOTA- Informagbes art, £ Lei 12.2322010 35,00 27,00 20.00 20,50
N = Claiton Borges | Flavio Antdnio | Tiago Dimer da
SPR Comunicagéo Ltda da Silva Vieira Dutra Silveira | CONFORMIDADE | .
COM EDITAL
Proposta Técnica- Conjunto Informagtes- Envelops 3 HOTA MAXIMA Nota Nota Nota
5.2.5 Capacidade de atendimento ( 15 Pis)
A- capacidade geral de stendimento revelada pela Icitante, considerando a experiéncla, a quantidade e a
qualificacde dos profssionais colocados a di icdo da linha de atuacdo nos dierentes sctores da agéncia 800 e8,00 8,00 &8,00 (s1.9 o]}
licitante (0 & 8)
B- sistematica de atendi , ralavando no julg to dos gueaitos lidade, 2eguranca, prazos,
grau de linerdade conferido ao cliente na ezcolha de solucies aternativas e presteza no atendimsnto az 7.00 7.oo 7.00 7.00 alg al]
solictagies (0a 7}
Sub Tolgis 15,00 15,00 15,00 15,00 oK ot
52.6 Repertdric { 0a 10}
A- capacidade técnica e artstica revelada pela iicitante no atendimento a cutros clientes, d= acordo com as
amostras de pecas Incluidas na proposta e afendas pelos quesnos de concedclo, pertnéncla, criatividade, 16,00 10,00 10,00 10,00 oK ol
careza, gualidads de proeducido ¢ acabamento (0 a 10)
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK ot
5.2.7 Relato de Solugdo problemas (0a10)
A- capacidade técnica da licitante em detectar e delimiiar problemas de comunicagde, equeciona-los, pleneiar
=ua solucde, ds sorte a evidenciar perfeia concatenacde entre causa e efeits e, enfim, medir adeguadamente 10,00 10,00 10.00 10,00 oK ot
o0s resukados. (0 a 10)
Sub Totais 10,00 10,00 10.00 10,00 oK o
TOTAL NOTA- Informagbes art, £ Lei 12.2322010 35,00 35,00 35,00 35,00
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ATA DO TRABALHO DA SUBCOMISSAO TECNICA PARA A
CONCORRENCIA 004/2021

Aos vinte e sete dias do més de outubro de dois mil e vinte e um, as dez horas,
na sala de licitagoes da Diretoria de Licitagcdes e Contratos, localizada na Rua
Siqueira Campos, n°® 1300, 3° andar , sala 301, bairro Centro Historico, cidade
de Porto Alegre, a Subcomissado Técnica designada para julgar as propostas
técnicas da Concorréncia n°® 004/2021, processo n° 21.0.000016489-2, cujo
objeto € a contratacdo de DUAS empresas especializadas na prestagao de
servicos de PUBLICIDADE e AGENCIAMENTO DE PUBLICIDADE, visando a
divulgacao de atos, programas, obras, servicos e campanhas de interesse
publico e comunitario do municipio de Porto Alegre, registra a finalizacao dos
trabalhos de julgamento das propostas técnicas encaminhadas a esta Comissao,
sendo que foram julgados os documentos constantes do Envelope n° 01 (Plano
de Comunicagao - via ndo identificada), cujos conceitos apresentados foram: 1-
Participa Cidadao; 2- Porto Por VC 3- DialogaPOA 4- POA + contigo; 5- Tua Voz.
Nossa POA,; 6- ConversAgao; 7- Sua vez, sua voz; 8- POA com vc. Os envelopes
n° 03 (Proposta Técnica — Conjunto de Informagdes) recebidos para julgamento
foram: 1- Agéncia Bistré Ltda.; 2- Centro Agéncia de Comunicagédo e Marketing
Ltda.; 3- Engenho de Ideias Comunicacdo Ltda.; 4- Escala Comunicagao e
Marketing Ltda.; 5- Lencina, Marques & Johann Publicidade e Consultoria Ltda.;
6- Pablica Comunicagao Ltda.; 7- RS Brazil Propaganda & Marketing Eireli; 8-
SPR Comunicagao LTDA. A Subcomissao composta por Claiton Borges da Silva,
Tiago Dimer da Silveira, representando a Administragdo Municipal e Flavio
Antdnio Vieira Dutra, julgador externo, todos escolhidos por sorteio em sessao
publica, reuniu-se nas seguintes datas para realizar os julgamentos, dias 18/19,
19/10, 20/10, 25/10, 26/10 e 27/10 deste ano de 2021, sendo que as notas foram
devidamente registradas, conferidas e justificadas pelos integrantes da
Subcomissao nas planilhas que serdo entregues, nesta data, a Comissao de
Licitagbes. Serao entregues 48 (quarenta e oito) planilhas, sendo que cada
integrante da Subcomissao Técnica entrega 16 (dezesseis) planilhas, todas
devidamente assinadas pelo julgador e que contém as notas e justificativas

referentes a cada quesito, constantes dos subitens 5.2.1 a 5.2.7 do Projeto

Doc. 03



Armenio Santos
Doc. 03


Basico. Nada mais havendo a constar deu-se por encerrada a reuniao, lavrada

a presente ata que vai assinada pelos membros da Subcomissao Técnica.

Aol Tag

Clajton| Botges da Tidgo /Dimer da

Silva Silveira Dutra

Flavio Anténio Vieira



Concorréncia n2 004/2021 - Envelope 1 - Agéncia 01 - Conceito: Participa Cidadao

T S

especifica linha de atuagdo

a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 1,50|Demonstra apenas conhecimento relativo sobre o item.
onhecimento da nat xtensdo e da qualidade das relagdes da cidade de Porto Alegre ;
b) ey n o_ IR, Guexte cl el Gl 2,50 1,50|Necessita mais aprofundamento no quesito.
com seus publicos
adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica da Adm.Publica, considerando o dmbito ; 5
c ; 2,50 2,008 | a0 sobre 0s eixos de gestdo.
) do Problema de Comunicagdo definido no Briefing (Anexo A) PRSNG0S0 i g
acuidade de compreensdo demonstrada em rela¢do as necessidades de comunicagdo dessa s 5
d) B g v 2,50 2,00|Bons exemplos de problemas e possiveis solugdes

i

formulagao do conceito, compreensdo do tema proposto no Problema Especifico de

com seus publicos

a) o . o . . 6,00 4,50|Necessita mais esclarecimentos sobre a ideia.
Comunicagao e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulacdo do tema de comunicagdo adotado para a linha de atuagdo 6,00 4,50|Abordagem convencional e sem maiores inovagées.
c)|pertinéncia e viabilidade das agGes estratégicas propostas 4,00 3,50|Propostas exequiveis.
rigueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicagdo da Administragao Publica ; T 3
d) 5 G g ¢ ¢ 4,00 3,50|Bom conhecimento das possibilidades existentes.

-
-

e e i cos o £ i - i R G o i
sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunica¢do Publicitdria e que atenda a todos : 5 :
a) q " € ¢ 9 7,00 5,00|Atinge parcialmente o que foi proposto
0s pontos dos objetivos propostos
capacidade de sintese do que esta exposto e previsto na Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, 2 _ ;
b) P . i ROSREP S R 7,00 3,00|Proposta muito ampla e acaba por ndo aprofundar o contetido apresentado
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitdria
atributos de motivagdo e de informagdo dos plblicos previstos pela Estratégia de Comunicagdo " .
c) L ; : i ¥ 2 P . > ¥ 6,00 3,00|Falta coesdo entre o que se projeta e o que é apresentado
Publicitaria e Estratégia de Midia
originalidade e pertinéncia na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, . o
)| il 5 > 5,00 3,00|Relativa originalidade, mas textos truncados

“layouts” e roteiros das pecas publicitarias que se apresentarem

conhecimento dos hdbitos de comunicagdo do publico definido como alveo para a linha de

a) = 2,50 2,50|Atende plenamente ao quesito
atuagdo da campanha proposta
b) capafl(%ade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagdo 250 2:00|Explora sdequadamiants, mas o tetalmente
da midia
) estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacdo, em vista de suas diferentes necessidades 250 150 Aporte de recursos desproporcional, ignorando recursos da PMPA como busdoor e reldgios de
entre as diversas dreas de servigos da licitante . "lrua
o = = B inh
d) consisténcia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitéria da linha de 2,00|Dentro de um padréio de razoabilidade

atuagdo simulada na proposta




Concorréncia n2 004/2021 - Envelope 1 - Agéncia 02 - Conceito: Porto por vocé

especifica linha de atuagdo

o .

formulacdo do conceito, compreensao do tema proposto no Problema Especifico de

a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 1,50|Explanagdo prolixa e, mesmo assim, faltam dados sobre Porto Alegre
conhecimento da natureza, da extens3o e da qualidade das relagdes da cidade de Porto Alegre . g ;
b) e s ¥ E 2,50 1,50|Precisa mais aprofundamento sobre o atual cenario da Capital
com seus publicos
adequada compreensdo da linha de atuacio especifica da Adm.Publica, considerando o dmbito
c) : 2 e i & ; p 2,50 2,00|Demonstra conhecimento sobre o tema
do Problema de Comunicagdo definido no Briefing (Anexo A)
d) acuidade de compreensio demonstrada em relagdo as necessidades de comunicagdo dessa 250 150 Faltou apresentagdo melhor Porto Alegre, para que se torne possivel trabalhar a ideia a ser

defendida

i

-

com seus pliblicos

a) = . e ) . 6,00 4,00|Falou pouco sobre o conceito e ateve-se em como seriam desenvolvidas as pegas
Comunicagdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulagio do tema de comunicagdo adotado para a linha de atuagdo 6,00 4,50|Focando no desenvolvimento das pegas, ndo trabalhou a conceitualizacdo do tema
c}|pertinéncia e viabilidade das a¢des estratégicas propostas 4,00 3,50|Apresentou, todavia, propostas exequiveis
riqueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicagao da Administragao Publica & . o
d) 9 i P ¢ ¢ 4,00 3,00|Explana¢do adequada, mas que ndo entrega inovagdes

sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e que atenda a todos

a) T 7,00 6,00|Alinhado ao proposto, mas perde forga pelo conceito ndo ter sido bem trabalhado
os pontos dos objetivos propostos
capacidade de sintese do que estd exposto e previsto na Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, o 3 - -
b) " ) - i— " sl 7,00 5,50|Prejudicada em virtude dos problemas de elaboragdo da estratégia
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria
atributos de motivacdo e de informacao dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicagao _— "
c) ¢l 1; 7 e % REERLR » ‘ Sl 6,00 4,00|Elementos apresentados ndo instigam o suficiente
Publicitaria e Estratégia de Midia
originalidade e pertinéncia na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, I i
a)|o"e i ¥ 5,00 3,50|Algumas pegas confusas, sem a objetividade necesssaria

“layouts” e roteiros das pecas publicitarias que se apresentarem

it

-

atuacdo simulada na proposta

conheci s habitos d . icagdo do. iblico definid Ivo para a linha de e
a) v iy Lot o O comt vt publiee Pnane 2,50 2,00|Demonsta conhecimento adequado, mas ndo explora totalmente as possibilidades
atuacdo da campanha proposta
capacidade analitica revel tudo desses habi nas conclusdes oferecidas a formulaca . .
b d::ﬁ;i: B e seucladanoamon Cesde ftose S - 2,50 2,00{Andlise acaba parcialmente prejudicada pelo ndo atendimento pleno do quesito acima
distribuicdo da verba da li atuagio, em vista de suas diferentes necessidades ) : !
c) patuas de. s o 2 mhhahde " € 2,50 2,00|lgnora veiculos como jornais de bairro
entre as diversas dreas de servigos da licitante
nsisténci icidade do plano | de utilizacdo da verba publicitaria da linha de .
d) congistiingia < esonomickdade de plaivo gatal o6 Uiz » 2,50|Atende plenamente ao guesito




Concorréncia n2 004/2021 - Envelope 1 - Agéncia 03 - Conceito: Dialoga POA

Y i TR T 53

a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 1,50|N3o contextualiza a cidade e seus bairros
conhecimento da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da cidade de Porto Alegre . ;
b) g 3 ¥ . 2,50 2,00|No entanto, demonstra bom entendimento desse cenario
com seus publicos
adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica da Adm.Publica, considerando o &mbito o
c) g P o . 4 . p 2,50 2,00|Demonstra relativa defasagem em relacdo a programas da PMPA
do Problema de Comunicagdo definido no Briefing (Anexo A)
acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as necessidades de comunicagdo dessa i
d) P ¢ g 2,50 2,00|Abordagem adequada, mas carece atualizacao

especifica linha de atuagdo

formulagdo do conceito, compreensdo do tema proposto no Problema Especifico de

a) i . 2 ¥ 6,00 4,00|Boa explanagio, mas o conceito apresentado é muito convencional
Comunicagdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito

b){formulacdo do tema de comunicagdo adotado para a linha de atuagdo 6,00 5,00|Argumento de fcil entendimento

c)|pertinéncia e viabilidade das acdes estratégicas propostas 4,00 3,00|Convencionais, porém exequiveis
riqueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicagdo da Administracdo Publica

d) i P 3 ¢ I : 4,00 3,50|Pouca variedade nas pecas apresentadas

com seus publicos

a

os pontos dos objetivos propostos

7,00

5,50

Relacdo adequada com a estratégia

capacidade de sintese do que estd exposto e previsto na Estratégia de Comunicagdo Publicitéria,

b . : i i ; 7,00 5,50|Em sintonia com a estratégia, mas poderia ser trabalhado melhor
) abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria - m— 8 s
atributos de motivagdo e de informacgdo dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicagdo )
c) S o i ® . ‘ . g 6,00 4,00|Spot e VT muito longos
Publicitaria e Estratégia de Midia
originalidade e pertinéncia na combinacdo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, i . i =
d) # 2 k 5,00 3,50|Roteiros concencionais demais para os padrdes atuais

“layouts” e r

oteiros das pecas publicitdrias que se apresentarem
" T ) 3 i

=

conheciment s habitos de comunicagdo do publico definido como alvo para a linha de ,

a) R gasihat! Sl ¥ P 2,50 2,00|Proposta baseada em estudos atuais
atuacdo da campanha proposta
capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulacdo -

b) < s s ' g g 2,50 2,00|Adequacao dentro de uma razoabilidade
da midia
estudo de distribuic3o da verba da linha de atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades : ) .

c) i e ¢ ) i 9 2,50 1,50|Distribui¢io poderia ser mais equilibrada
entre as diversas areas de servigos da licitante
consisténcia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitaria da linha de )

d) e “ e ¢ P 2,50 2,00|No geral, bom entendimento
atuacdo simulada na proposta




a)

conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual

2,00|Explanagdo clara e concisa

conhecimento da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da cidade de Porto Alegre

b) i 2,50 2,00|Adequada abordagem do atual contexto de Porto Alegre
com seus publicos

0 adequada compreensécl' da linha (Iie'atua-;éo Ieslpecifica da Adm.Publica, considerando o dmbito 250 250l thnarmenta o aussin
do Problema de Comunicacéo definido no Briefing (Anexo A)

d) acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as necessidades de comunicacdo dessa 250 ol plisaanis 56 qusiit

especifica linha de atuagdo

i 5 =

formulagdo do conceito, compreensdo do tema proposto no Problema Especifico de

a) " i ik ¥ : 6,00 5,50|Conceito de facil assimilagdo e disseminacdo
Comunicacdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulagdo do tema de comunica¢ao adotado para a linha de atuagdo 6,00 6,00}Atende plenamente ao quesito
c¢)|pertinéncia e viabilidade das agdes estratégicas propostas 4,00 4,00[{Atende plenamente ao quesito
i iti i icaca ini do Publi -
d) rigueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicagdo da Administracdo Publica 4,00 350l Bem execitelic dentro-de que se prapbe

com seus publicos

da L :

sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicagde Publicitdria e que atenda a todos

a L. 7,00 6,00|Pecas simbolizam o que a estratégia se propde a fazer
) 0s pontos dos objetivos propostos ’ ! ¢ 9 & P
capacidade de sintese do que esta exposto e previsto na Estratégia de Comunicagdo Publicitaria,
b) R ] E . P ; = : § - Ch % ¢ 7,00 6,00|Bem executado dentro da proposta apresentada
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria
ributos de motivacgdo e de informacgdo dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicagao .
c) atr R = il . . p ¢ v 6,00 6,00|Atende plenamente ao quesito
Publicitaria e Estratégia de Midia
riginalidade e pertinéncia na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, o e
d) e pe ¥ 5,00 4,50|Facil identificacdo da campanha e dos temas abordados

“layouts” e roteiros das pegas publicitarias que se apresentarem

o

conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico definido como alvo para a linha de

a) 2,50 2,50|Atende plenamente ao guesito
atuacdo da campanha proposta
i iti | hébi lusdes oferecidas a formulagdo ;
b) caparfl::.lade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes ofereci ulag 2,50 250 Atende plenamente a0 quesito
da midia
istribuica i 3 i if tes necessidad 2
0 estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagio, em vista de suas diferente. essidades 2,50 2.56{Atende plonamanteao quasiia

entre as diversas dreas de servigos da licitante

consisténcia e economicidade do plano geral de utilizacdo da verba publicitaria da linha de

2,50|Atende plenamente ao quesito

atuacdo simulada na proposta

10,00,

=




e v e

a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 1,50|Pouco explora as caracteristicas do municipio
i doed i o i Porto Alegr: : n

b) conheumen'to.da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da cidade de Po legre 2,50 1,50] Ao no explorar, deixa de abordar com precis3o essa relagio

com seus publicos

m linha de atuaca ifi Publi i d ambi

0 adequada co preenséo_ da linha ‘ela uagao fzs!:ecrflca da Adm.Publica, considerando o ambito 2,50 2,00|Demonstra bom conhecimento

do Problema de Comunicagao definido no Briefing (Anexo A)

acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo a idades de comunicacdo dessa : )
d) ce P stra b § e 2,50 2,00|Atende parcialmente ao quesito

especifica linha de atuagdo

i

formulagdo do conceito, compreensdo do tema proposto no Problema Especifico de

Parte de um principio de que ndo ha didologo e apresenta a oportunidade de falar, mas nao se

com seus publicos

a) - ) Y I ) 6,00 450

Comunicagao e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito apresenta como uma solugdo para os problemas
b)|formulagdo do tema de comunicagdo adotado para a linha de atuacao 6,00 4,50|Bem delimitado, mas repete o problema do conceito
c)|pertinéncia e viabilidade das agdes estratégicas propostas 4,00 3,00|AgBes exequiveis, mas pouco originais

riqueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicagdo da Administragdo Publica 2 . ;
d) 9 P P ¢ & 4,00 3,00|Material bem elaborado, mas muito convencional

o

sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicag3o Publicitaria e que atenda a todos

a) i 7,00 5,00|Pecas ndo dialogam 100% com a estratégia
os pontos dos objetivos propostos -

b) capacidade de r:.lnttatr.e_dc_r que estd ExpDStO‘e prewstn? na Esltrategw de Cofn‘u?u‘:aqéo Publicitaria, 7,00 4,50|Proposta das pecas nio remete ao conceito da campanha
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitdria

0 atributos de motivacdo e de informagdo dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicacao 6.00 4.00 Pessoas mostradas nas pecas ndo parecem possuir nenhum problema ou possuirem alguma
Publicitaria e Estratégia de Midia ' """ |agéncia dentro do contexto apresentado

d) originalidade e pertinéncia na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 5,00 3,50|Pecas sem inovaciio, num padrio basico de produgio

“layouts” e roteiros das pegas publicitarias que se apresentarem

atuacdo da campanha proposta

Atende plenamente ao quesito

capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulacdo

b) o 2,50 2,00|Boa analise do atual contexto
da midia
tudo de distribuica i o, ist s diferentes necessidades _— ;
o estudo el is rlbu)lg:ao da verb? da imhla.de atuacdo, em vista de suas diferentes i 2,50 2,00|Estratégia definida, mas com distribuic3o desproporcional
entre as diversas areas de servigos da licitante
nsisténci icidade do pl | ilizaga ba publicitaria da linha de .
d) consisténcia e economicidade do plano geral de utilizacao da verba publici a 250 2.50| Ateride planamenbe 26 Guesito

atuacdo simulada na proposta

=




conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 1,50| Muitas conjecturas, mas poucas informagdes concretas sobre Porto Alegre
conhecimento da natureza, da ext li d idade de P Al - "
s Beo ety sl repgdes ds cidace orto Alegre 2,50 2,00|Abrange diferentes aspectos dessa relagdo, mas deixa de fora alguns
com seus publicos
adequada compreensdo da linha de atuag3o especifica da Adm.Publica, considerando o dmbito . . ) .
” yoe - 2,50 1,00(1 30 3 realidade administrativa da Capital
do Problema de Comunicagao definido no Briefing (Anexo A) nacequagaa - - i
acuidade de compreensao demonstrada em relagdo a ssid icagdo a : g
P € St sl dsinecassiadies de pammnicaciio 0ess 2,50 1,50|Apresenta apenas compreensao parcial das necessidades

especifica linha de atuagdo

S

G

formulagdo do conceito, compreensdo do tema proposto no Problema Especifico de

Os quatro baldes confundem e ndo remetem a uma campanha que fomenta a troca entre as

5 . M : : 6,00 4,00 gl g . i
Comunicacgdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito pessoas e o poder publico, indo na dire¢do oposta do que a campanha se propoe
formulagio do tema de comunicagdo adotado para a linha de atuagdo 6,00 4,00|A demarcagio passado/presente é um artificio visual trabalhado a exaustdo
pertinéncia e viabilidade das agdes estratégicas propostas 4,00 3,50|Ha confusio entre o que seria a campanha publicitdria e o que seria um projeto de governo
riqueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicagao da Administragao Publica -

s P ncelio P «© ¥ ¢ Hot 4,00 3,00|As pegas ndo remetem a Porto Alefre, mesmo

com seus publicos

e S

Nota Méxima

i
-

sintonia com o que estd definido na Estratégia de Comunicagdo Publicitdria e que atenda a todos

A "nossa voz" ndo se faz presente nas pecas e a campanha parece servir para qualquer grande

- 7,00 5,50] .
os pontos dos objetivos propostos cidade
capacidade de sintese do que estd exposto e previsto na Estratégia de Comunicacao Publicitaria, 700 400 Nio parece que as pegas apresentam dois momentos de um mesmo local, mas sim locais
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria ' """ |distintos
atributos de motivacio e de informacio dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicagao s - > s
e c ; i ¢ e P ; ¢ ¥ 6,00 4,00|A execuco das pegas ndo instiga e ainda gera divida em alguns casos
Publicitaria e Estratégia de Midia
originalidade e pertinéncia na combinacio de seus elementos constitutivos revelada nos textos, ; _ B
& P ¢ 5,00 3,50|Visual confuso, que ndo estabelece ligagdo com Porto Alegre.

“layouts” e roteiros das pegas publicitarias que se apresentarem

ER

conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico definido como alvo para a linha de

& 2,50 2,00|Bom conhecimento sobre os habitos de comunicagdo
atuagdo da campanha proposta
capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulacéo .
g I ¥ 2,50 2,00|Analise adequada

da midia
) estudo de distribuicio da verba da linha de atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades 250 2.00 Dentro de um padrio de razoabilidade, mas ignora recursos gratuitos como busdoor e relégios de

entre as diversas dreas de servigos da licitante A " rua

consisténcia e economicidade do plano geral de utilizacio da verba publicitdria da linha de
) ) P 8 ¢ ® 2,50 2,00|Atende parcialmente ao guesito

atuac¢do simulada na proposta

" ] o T e ) o 7 - .
- 1{),96 8‘m SR . : E




especifica linha de atua

a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50|Atende plenamente ao quesito
conhecimento da natureza, da extensio e da qualidade das relagdes da cidade de Porto Alegre

b) i % s ¢ 2,50 2,00|Boa explanagdo sobre o tema
com seus publicos
adequada compreensdo da linha de atuacdo especifica da Adm.Publica, considerando o &mbito

c e il b ¥ 2,50 ,50|Atend i

) do Problema de Comunicagdo definido no Briefing (Anexo A) 2,59{Aendie plenamente 8o QUESIO

acuidade de compreensio demonstrada em relagdo as necessidades de comunicagdo dessa

d) P o HaE 2,50 2,00|Compreensido adequada das necessidades

L

formulacdo do conceito, compreensdo do tema proposto no Problema Especifico d

com seus publicos

a) y . . > 3 6,00 4,50|Conceito da Matrix é datado e, mesmo assim, ndo se enxerga a "sua voz" proposta
Comunicacdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulagdo do tema de comunicagdo adotado para a linha de atuacao 6,00 4,00|Formulacio adequada, mas o tema ndo dialoga com a diversidade existente em Porto Alegre
c)|pertinéncia e viabilidade das agdes estratégicas propostas 4,00 2,50|Propostas parecem deslocadas de um propdsito de estabelecer o didlogo
riqueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicagao da Administragdo Publica . — . ) P e
d) 2 » P ¢ ¢ 4,00 2.50|Desdobramento ficam limitados devido ao conceito e a proposta imagetica

i

sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicagdo Publicitdria e que atenda a todos

a) s 7,00 5,50|Alinhado, mas ndo atinge o objetivo de dialogar
os pontos dos objetivos propostos
capacidade de sintese do que esta exposto e previsto na Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, - :
b) P . . 9 P . pre ; : & N " ke 7,00 4,50|Pecas ndo possuem ligagdo com Porto Alegre e seus cidad3os
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitdria
atributos de motivacdo e de informacio dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicagdo « s : s
c) i & . i‘ ‘ ¢ P REEY P g cag 6,00 3,00|Material ndo parece ter capacidade para instigar diferentes publicos
Publicitaria e Estratégia de Midia
originalidade e pertinéncia na combinacdo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, i ks .
d) S A5 o . u e . . 5,00 Como Matrix  uma obra muito conhecida, falta originalidade ao material

“layouts” e roteiros das pegas publicitarias gue se apresentarem

conhecimento dos habitos de comunicagio do publico definido como alvo para a linha de

entre as diversas areas de servigos da licitante

a) = 2,50 2,00|Dentro de um padrdo de razoabilidade

atuagdo da campanha proposta

capacidad litica revelada studo desses habit nas conclusBes oferecidas a formulagao ) .
b) dap:'l?dia SR St e e e 2,50 1,50|Se mostra digital, mas ndo explora a fundo as solugbes existentes no meio

estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacio, em vista de suas diferentes necessidades . ¥ g s
c) 7 erpribuicho da wecta - Hag=0, em v 2,50 1,50|Observa jornais de bairro, mas (curiosamente) ndo aposta muito no digital

d)

consisténcia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitdria da linha de

2,00

Dentro de um padrao de razoabilidade

atuagdo simulada na proposta




a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 2,00|Explanagdo adequada sobre a cidade
conhecimento da natureza, da doed alid lagBes da cid Porto Alegre " . "

b) . = 0_ s aytensao e i qualidade das relacdes A g 2,50 2,00|Boa argumentacdo sobre o quesito em questdo
com seus publicos
adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica da Adm.Publica, considerando o ambito .

C 2,50 2,50|Atende plenamente ao quesito

) do Problema de Comunicagio definido no Briefing (Anexo A) encep 4

acuidade de com nsdo demonstrada em relagdo asn i de comunicacdo dessa

d) . o~ Sl roiag Rsddadas TR O 2,50 2,50|Atende plenamente ao quesito
especifica linha de atuagdo

. i Sa e

e
. e

formulagdo do conceito, compreensdo do tema pri Problema ifico di .
a) '1; ° : . o - E i n,u * i Esptemirg e 6,00 5,00|Conceito estruturado
Comunicacdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulagio do tema de comunicagdo adotado para a linha de atuagdo 6,00 5,00|Apropriado e dentro do conceito
c)|pertinéncia e viabilidade das agdes estratégicas propostas 4,00 3,00|Proposta exequivel
ri de desdobram sitivos do i i Administragao Publi
d) c::'le::usepdblicos amentos positiv cancelto para Sicomupicagd da et sl 4,00 3,00|Ha diversidade de opgdes e elas sdo exploradas adequadamente

o

sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e que atenda a todos

a _ 7,00 6,00|Alinhado com o que consta na estratégia
) o0s pontos dos objetivos propostos ao q :
capacidade de sintese do que esta exposto e i Estratégia d municacao Publicitaria, : :
b) pacidade : : que esta exp _ prewstcf na s ratégia de Co. .umf:an; ta 7,00 6:00|Teansite s concalto
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria
ri de motiva inf o ibli istos sgia de Co icaca N——
c) a5 Ib,ufﬂ_s, l _;5,0 ee '? _0 i dosmiblices praveios e Etmeh e 6,00 5,00|)ingle ndo parece ser a forma mais adequada para transmitir a ideia
Publicitaria e Estratégia de Midia
originalidade e pertinéncia na combinagdo de | tos constitutivi elada nos ; : i ;
d) e P oo - bl Mo textos 5,00 4,50|Jingle prejudica, mas a ideia do VT foi bem estruturada

=

“layouts” e roteiros das pegas publicitarias que se apresentarem
3 — T e o

#:
3 A i 3 ¥ |
# i =t i = £ e i

conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico definido como alvo para a linha de

a 2,50 Boa demonstraga nhecimento sobre o quesito
) atuacdo da campanha proposta o agdo de co 9
capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusées oferecidas a formulagao
b) g P dbitos e e 2,50 2,00|Explanacdo dentro do padrao
da midia
o estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagio, em vista de suas diferentes necessidades 250 2,00 Dentro de um padrio de razoabilidade, mas ignora recursos gratuitos como busdoor e relogios de
entre as diversas areas de servigos da licitante ! " |rua
consisténcia e economicidade do plano geral de utilizagio da verba publicitéria da linha de ;
d) P € Ieah P Atende plenamente ao quesito

atuacdo simulada na proposta




Concorréncia n2 004/2021 - Env.3 - AGENCIA BISTRO LTDA Avaliador: Claiton Borges da Silva

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a

quantidade e a qualificagdo dos profissionais colocados a disposicdo da linha de atuacdo nos 8,00|Atende plenamente ao quesito
diferentes setores da agéncia licitante

sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranca,

prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugBes alternativas e presteza no 7,00|Atende plenamente ao quesito
atendimento as solicitages

capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
com as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgao,
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgdo e acabamento

capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicagdo, equaciona-
los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenagdo entre causa e efeito e, 10,00|Atende plenamente ao quesito
enfim, medir adequadamente os resultados




Concorréncia n2 004/2021 - Env.3 - CENTRO AGENCIA DE COMUNICACAO E MARKETING
L

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a

a)|quantidade e a qualificagio dos profissionais colocados a disposicdo da linha de atuagdo nos 8,00|Atende plenamente ao quesito
diferentes setores da agéncia licitante
sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranca,

b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugdes alternativas e presteza no 7,00|Atende plenamente ao quesito
atendimento as solicitagdes

capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
com as amostras de pegas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgao, Atende plenamente ao quesito
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgdo e acabamento

capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicagdo, equaciona-
los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenagdo entre causa e efeito e, 10,00{Atende plenamente ao quesito
enfim, medir adequadamente os resultados




Concorréncia n2 004/2021 - Env.3 - ENGENHO DE IDEIAS COMUNICACAO LTDA

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
quantidade e a qualificagdo dos profissionais colocados a disposi¢do da linha de atuagdo nos
diferentes setores da agéncia licitante

Avaliador: Claiton Borges da Silva

8,00|Atende plenamente ao quesito

sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranca,
prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugGes alternativas e presteza no
atendimento as solicitagdes

capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
com as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos guesitos de concepgdo,
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgdo e acabamento

capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicagdo, equaciona-
los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenagdo entre causa e efeito e,
enfim, medir adequadamente os resultados

7,00|Atende plenamente ao quesito

Atende plenamente ao quesito

10,00|Atende plenamente ao quesito




Concorréncia n? 004/2021 - Env.3 - ESCALA COMUNICACAO E MARKETING LTDA

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificagdo dos profissionais colocados & disposicdo da linha de atuagdo nos
diferentes setores da agéncia licitante

Avaliador: Claiton Borges da Silva

8,00|Atende plenamente ao quesito

sistemdtica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranga,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugBes alternativas e presteza no
atendim as solicitagdes

capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
com as amostras de pegas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgao,
rtinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgdo e acabamento

capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicagdo, equaciona-
los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenagdo entre causa e efeito e,
enfim, medir adequadamente os resultados

7,00|Atende plenamente ao quesito

10,00|Atende plenamente ao quesito

Atende plenamente ao quesito




Concorréncia n2 004/2021 - Env.3 - LENCINA, MARQUES & JOHANN PUBLICIDADE E
CONSULTORIA LTDA

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificacdo dos profissionais colocados a disposicdo da linha de atuagdo nos
diferentes setores da agéncia licitante

8,00|Atende plenamente ao quesito

sistemdtica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranca,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugBes alternativas e presteza no
atendimento as solicitagdes

|capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
com as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgao,
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgdo e acabamento

capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunica¢do, equaciond-
los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenacdo entre causa e efeito e,

enfim, medir adequadamente os resultados
TR

7,00|Atende plenamente ao quesito

Pelas graficas pouco inovadoras/instigantes

10,00|Atende plenamente ao quesito




Concorréncia n2 004/2021 - Env.3 - PUBLICA COMUNICACAQ LTDA Avaliador: Claiton Borges da Silva

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificagdo dos profissionais colocados a disposicdo da linha de atuagao nos 8,00|Atende plenamente ao quesito
diferentes setores da agéncia licitante

sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranca,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solug@es alternativas e presteza no 7,00|Atende plenamente ao quesito
atendimento as solicitages

capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
com as amostras de pegas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgao, 10,00|Atende plenamente ao guesito
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgdo e acabamento

capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicagdo, equaciona-
los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenagdo entre causa e efeito e, Atende plenamente ao guesito
enfim, medir adequadamente os resultados




Concorréncia n2 004/2021 - Env.3 - RS BRAZIL PROPAGANDA & MARKETING EIRELI Avaliador: Claiton Borges da Silva

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a

quantidade e a qualificacio dos profissionais colocados a disposicdo da linha de atuagdo nos 7,00|Estrutura necessita de mais profissionais
diferentes setores da agéncia licitante

sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranca,

prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugdes alternativas e presteza no 5,00|N&o ha diferencial para o poder publico
atendimento as solicitagbes

capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
com as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepcdo, 7,00|Pecas nio empolgam e ndo apresenta portfolio de radio
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgdo e acabamento

capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunica¢do, equaciona-
los, planejar sua soluc3o, de sorte a evidenciar perfeita concatenagdo entre causa e efeito e, 8,00|Muito voltado para o varejo
enfim, medir adequadamente os resultados




Concorréncia n® 004/2021 - Env.3 - SPR COMUNICACAO LTDA

capacidade geral de atendimento revelada pela Iicita, cos ndo a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificacio dos profissionais colocados a disposi¢do da linha de atuagdo nos
diferentes setores da agéncia licitante

Avaliador: Claiton Borges da Silva

8,00|Atende plenamente ao quesito

sistemdtica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranca,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugdes aiternativas e presteza no
atendimento as solicitagdes

capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
com as amostras de pegas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgao,
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgdo e acabamento

capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicacdo, equaciona-
los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenagdo entre causa e efeito e,
enfim, medir adequadamente os resultados

7,00|Atende plenamente ao quesito

Atende plenamente ao guesito

Atende plenamente ao quesito




Concorréncia n? 004/2021 - Envelope 1 - Agéncia 01 - Conceito: Participa Cidado

Avaliador: Flavio Anténio Vieira Dutra

521 Raciocinio Bésico Nota Mdxima Nota Justificativa
a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 2,00|Atendeu parcialmente. N3o tratou de Porto Alegre,
doed lid i
b) conheclmerlto‘da natureza, da extensdo e da qualidade das relagGes da cidade de Porto Alegre 2,50 1,50|N8o revelou muito conhedimerito das relagBes propostas.
com seus publicos
adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica da Adm.Publica, considerando o dmbito : .
c) do Problema de Comunicagsio definido no Briefing (Anexo A) 2,50 2,00 Mostrou-se atualizado sobre algumas agdes municipals.
ida doa i i
d) acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as necessidades de comunicagdo dessa 250 1,75 Atendeu de forma relativa; sem solucbes
especifica linha de atuagdo
Subtotal 10,00 7,25
522 Estratégia de Comunicagio Publicitdria Nota Maxima Nota
fi lagdo d ito, do do P
a) e T d ter.na Plopesta Prodlema Eapaciico ds 6,00 5,00|Ndo atendeu plenamente o quesito; sem revelar muita compreensdo do proposto
Comunicagdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulagdo do tema de comunicagio adotado para a linha de atuagdo 6,00 4,50|Solugdes muito convenclonals.
¢)|pertinéncia e viabilidade das agdes estratégicas propostas 4,00 4,00|Apresentou boas alternativas neste quesito.
" : ot = : T
d) riqueza de c‘lesdobramen 0s positivos do conceito para a comunicacdo da Administracdo Publica 4,00 3,50| Atendeu apenas parcialmente o quasito; sema Houess pedida
com seus publicos
Subtotal 20,00 17,00
523 Idela Criativa Nota Mdxima Nota
intoni ini licitari
8l sintonia com o cu..|e estd definido na Estratégia de Comunicagdo Publicitdria e que atenda a todos 7,00 5,00| Dialoga apenas parclalmente, com elementos que no estio na estratégla.
05 pontos dos objetivos propostos
capacidade de sintese do que estd exposto e previsto na Estratégia de Comunicacdo Publicitdria, .- :
b) abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitiria A 3,50| Proposta ampla demals; fica vago e entraguece o quesito.
atributos de motivagdo e de informagdo dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicagio . .
c) Publicitaria e Estratégla de Midia 6,00 3,50|Atendeu parcialmente o quesito; faltou focar.
id i I i y
d) ?riginal "ade e ?en néncla na combinagio de seus elementos constitutivos revelada nos textos 5,00 500l Miataeibl o biliico; comencicnsl;
layouts” e roteiros das pegas publicitirias que se apresentarem
Subtotal 25,00 15,00
— . — ———— ————————————————————— |
5.2.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia Nota Mdxima Nota
heci habi comunic ibli i I linh
a) conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico definido como alvo para a linha de 2,50 256| Atendeu plenamente o quasito;
atuagdo da campanha proposta
Idad liti lad tudo desses habitos e nas concl fereci 3
b) ;aap:;dc:: e analitica revelada no estudo e onclusdes oferecidas a formulagdo 2,50 2:50| Atendeu Blenamente o duesits.
estudo de distribuigdo da verba da linha de atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades : .
c) g 2,50 2,00|Excessivo investimento em uma unica midia.
entre as diversas dreas de servigos da licitante
consisténcia e economici | de utllizagdo d ba publicitéri
d) ; onomicidede do plano sarel de ublizacho ds verba publicitérta da linha de 2,50 2,00|Atendeu em parte; desconsiderou midias disponivels free pela PMPA
atuagdo simulada na proposta
Subtotal 10,00 9,00




Concorréncia n? 004/2021 - Envelope 1 - Agéncia 02 - Conceito: Porto Por VC

Avaliador: Flavio Anténio Vieira Dutra

"“layouts” e roteiros das pegas publicitdrias que se apresentarem

521 Raclocinio Bésico Nota Maxima Nota Justificativa
a)| conhecimento das caracterfsticas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 1,50|Tratou mais do exemplo do que de Porto Alegre
hecimento da natureza, da | i
b) conhecime i extensdo e da qualidade das relagBes da cidade de Porto Alegre 2,50 1,50| N6 demostrou de forma adequada.
com seus publicos
adequada compreensdo da linha de atuago especifica da Adm.Publica, considerando o 4mbito
c 2,5 2,00|D rou relativa compreensio.
) do Problema de Comunicagdo definido no Briefing (Anexo A) i i e
reensao dem | i s de ¢ ni
d) aculd'alde c!e comp onstrada em relagdo as necessidades de comunicacdo dessa 2,50 1,75|Atendeu parcialmenite; pouca argmentagdo.
especifica linha de atuagdo
Subtotal 10,00 6,75
— - —
5.2.2 Estratégia de Comunicaglo Publicitéria Nota Mdxima Nota
ormulacdo do concelito, com roposto no Probl E i ;
a) f ¢ - C? - d.o ter.'na RroH i erna. st 6,00 4,00[{Atendeu "parcialmente, com descritivo de pecas
Comunicagdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulagdo do tema de comunicagdo adotado para a linha de atuagdo 6,00 4,50|lgualmente, ndo atendeu, com pouca sustentagdo para a estratégia,
c}|pertinéncia e viabilidade das agGes estratégicas propostas 4,00 3,50|Melhor resposta/atendfimento neste bloco.
za de desdobram i ra a comunica¢do da Admini PUbli
d) rique. . s entos positivos do concelto pa unicagdo dministragdo Plblica 4,00 3,00{ Atendeu eri parte; com alguns bors elemeitos.
com seus publicos
Subtotal 20,00 15,00
523 Ideia Criativa Nota Maxima Nota
i inido na Est i ] P itari aten t
a) sintonia com o que fzsta definido ratégia de Comunicagdo Publicitaria e que atenda a todos 7,00 6,50|A0 descrever, estabelece a sintonia, mas sem avancar multo.
05 pontos dos objetivos propostos
capacidad i isto na Es I i ;
b) pacidade de s ntese‘ do que esta exposto e previsto ‘tratég a de Comun .cagao Publicitdria, 7,00 550 iilio-atendeu pienarmente; eitratigin comprometua sintese:
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria
i motivagdo e de inform ibli os pela Estratégi i
o atributos de vag ‘ agdo dos publicos previstos p tratégia de Comunicagdo 6,00 &.50| i ciricistio plsRamanES GaaNEEH)
Publicitdria e Estratégia de Midia
riginall i binagdo de elem i a nos text
d) originalidade e pertinéncia na com gdo de seus elementos constitutivos revelad xtos, 5,00 4,00| Material com poluico visual.

Subtotal 25,00 20,50

524 Estratégia de Midia e Ndo Midia Nota Mdxima Nota
= g .

a) conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico definido como alvo para a linha de 2,50 2,00| N8 prevé jornais de bairros

atuagdo da campanha proposta

fereci
b) :aap:.::::de analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagio 2,50 2,00|Demonstrou boa capacidade de andlise
i I

0 estudo de distribuicdo da verb? da Iinha‘de atuacdo, em vista de suas diferentes necessidades 2,50 2,00|Distribuiciio relativamente adequada; percentual revistas desigual;

entre as diversas dreas de servigos da licitante

i [ i j

d) conslstén.cla e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitaria da linha de 2,50 2,00|Nem tados os préprios municipals atingidos.

atuagdo simulada na proposta

Subtotal 10,00 8,00




Concorréncia n2 004/2021 - Envelope 1 - Agéncia 03 - Conceito: DialogaPoa

I T

Avaliador: Fldvio Anténio Vieira Dutk:%___ h

5.2.1 Raciocinio Bésico Nota Maxima Nota Y Justificativa
a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 2,00|Sem contextualizagdo em relagio a cidade
i | i Al
b) conhecimen’ta‘da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da cidade de Porto Alegre 2,50 2,00| Mostra bom entendimento, atendendo em parte o quesito
com seus publicos
adequada compreensdo da linha de atuacdo especifica da Adm.Publica, considerando o dmbito ; s
2,5 )
) do Problema de Comunicagdo definido no Briefing (Anexo A) : 1.50| Besatualizad sobne;arogeatis b llgals
i
d) acuidade de compreensdo demonstrada em relagio as necessidades de comunicaco dessa 2,50 2,00|Poderia ter mais atualizagso
especifica linha de atuacdo
Subtotal 10,00 7,50
52.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitdria Nota Méxima Nota
f dod ito, t Probl ifico d
a) Srincig o o contaits; Scinprbeilo C!D rerna PROpestG 8. sl Especifioo de 6,00 4,00|Formulagdo convencional para o conceito; restrigo ao valor didlogo
Comunicacdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulagdo do tema de comunicagio adotado para a linha de atuagdo 6,00 4,50|Materiais que deixam a desejar
c)|pertinéncia e viabilidade das ac8es estratégicas propostas 4,00 3,00|Mesma utilizagdo de pega para TV e redes sociais.
i desdob i i i ]
d) riqueza de ’es. obramentos positivos do conceito para a comunicagdo da Administragio Publica 4,00 3,50| Poderiam apresentar mais desdobramenitos;
com seus plblicos
Subtotal 20,00 15,00
523 Ideia Criativa Nota Maxima Nota
: . P . Tcitar]
4 sintonia com o que Fsté definido na Estratégia de Comunicacdo Publicitdria e que atenda a todos 7,00 6,00 llustraicio pertinente, adequada
0s pontos dos objetivos propostos
idad i i i Publi i
b) capacidade de s nteseldo que estd exposto'e previsto na Estratégia de Cm:numlcagao ublicitria, 7,00 6,00|Conexsio com a estratégla, mas de forma parcial
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria
atributos de motivagdo e de informagdo dos plblicos previstos pela Estratégia de Comunicagio .
<) Publicitdria e Estratégia de Midia 6,00 5,00|Pegas longas demais
ainall ° bi | :
d) EFISII'I3| 3ade e pertinéncia na com |r\a;?o de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 5,00 4,00| Propastas ficam no convenclonal.
layouts” e roteiros das pegas publicitarias que se apresentarem
Subtotal 25,00 21,00
————————_——_——— e ———————
524 Estratégia de Midia e Ndo Midia Nota Maxima Nota
| . o "
a) conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico definido como alvo para a linha de 2,50 2,00{Bom conhecimento do exigido pelo quesito
atuag¢do da campanha proposta
| it | n habi
b) ;aap;T;?:de analitica revelada no estudo desses tos e nas conclusdes oferecidas & formulagio 2,50 2,00|Boa andlise, poderia ser mais aprofundada.
i linh , (| if J
o estudo de distribuicdo da verba da lin .a de atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades 250 2,00| Pouco investimento no digital.
entre as diversas areas de servigos da licitante
. : i : A
d) consnstén.cra e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitdria da linha de 2,50 2,00{De acordo, mas duvida quanto a participagio do meio revista.
atuagdo simulada na proposta
Subtotal 10,00 8,00




Concorréncia n? 004/2021 - Envelope 1 - Agéncia 04 - Conceito: Poa Mais Contigo

Avaliador: Fldvio Antdnio Vieira Dutr.

521 Raclocinio Bésico Nota Méxima Nota Justificativa
a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 2,00|Conexao entre didlogo e prestagdo de servigos;
heci to da natureza, da I i rto Al
b) con ECImEI"j cl a natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da cidade de Porto Alegre 250 3,50|Atendeu plenaments o quesito
com seus publicos
adequada compreensdo da linha de atuagio especifica da Adm.Pdblica, considerando o ambito
c do Problema de Comunicagdo definido no Briefing (Anexo A) 250 ARRIA IR plebamile S qinsBo
idade de compreensa trad la i i
d) acuida : p o demonstrada em relagdo s necessidades de comunicagdo dessa 2,50 2,50|Atendeu plenamente o quesito
especifica linha de atuacdo
Subtotal 10,00 9,50
522 Estratégia de Comunicagdo Publicitdria Nota Maxima Nota
f lagd Ito, dodot P ifi
a) ormulagdo do conceito cf:mpreens o ‘o erl'na proposto n‘o roblema‘ Especifico de 6,00 5kt bidog cam: 3 propadta
Comunicagdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulagdo do tema de comunicagio adotado para a linha de atuacdo 6,00 6,00| Ponto alto: valorizagdo das pessoas
c)|pertinéncia e viabilidade das agBes estratégicas propostas 4,00 3,50| Poderia ser mais explicito
Iqueza iti I i Admi 1bli
d) riqueza de d'esdabramentos positivos do concelto para a comunicagdo da Administragdo Publica 4,00 40| Atandau plenamente o quesito
com seus publicos
Subtotal 20,00 15,00

523 Ideia Criativa Nota Maxima Nota
i | t fini | Publi i
a) sintonia com o que ?s 4 definido na Estratégia de Comunicaco Publicitdria e que atenda a todos 7,00 7,00| Atendeu plenamente o quesito
0s pontos dos objetivos propostos
apaci taé I lad i itari
b) capacidade de sintese do que estd exposto e previsto na Estratégla de CoTun|caqao Publicitaria, 7,00 6,50| Revelou boa capacidade de sintese
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria
atributos de motivac8o e de Informagdo dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicagio X
c) Publicitéria e Estratégia de Midia 6,00 5,50|Atendeu parcialmente o quesito
rl i | i itutl
d) f gina c:ade e pertinéncia na comb Inacéa de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 5,00 5,00|Atendeu plenamente o quesito
layouts” e roteiros das pecas publicitdrias que se apresentarem
Subtotal 25,00 24,00
_—m—mmemem—m—m—m 0 W
5.24 Estratégia de Midia e Ndo Midia Nota Maxima Nota
to dos habi i iblico definid oal
a) conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico definido como alve para a linha de 2,50 2,50|Atendeu plenamente o quesito
atuagdo da campanha proposta
I | I n | fi i fi |
b) capacidade analitica revelada no estudo desses hdbitos e nas conclusdes oferecidas & formulagdo 250 T —————
da midia
estudo de distribuigdo da verba da linha de atuagfo, em vista de suas diferentes necessidades 2
) entre as diversas dreas de servicos da licitante 20 AB01Atendey preaamEntey quesity
consisténcl icl tillzagdo d icl i
d) té c a e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitaria da linha de 2,50 2,50|Atendeu plenamente o quesito
atuacdo simulada na proposta
Subtotal 10,00 10,00




Concorréncia n? 004/2021 - Envelope 1 - Agéncia 05 - Conceito: Tua Voz, Nossa Poa

Avaliador: Flavio Anténio Vieira Dutra

LW

521 Raciocinio Basico Nota Mdxima Nota Justificativa
a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 1,50| Porto Alegre pouco aparece no texto
d lagBes da cidad
b) ccanhec!mer!to a natureza, da extensdo e da qualidade das relagBes da cidade de Porto Alegre 2,50 T —
com seus publicos
adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica da Adm.Publica, considerando o dmbito
i ta
°) do Problema de Comunicagdo definido no Briefing (Anexo A) i LS Aaul samuaste: bom evsndimenti da duest il
id d j
d) acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as necessidades de comunicagdo dessa 250 2,00|As necessidades estdo colocadas de forma adequada
especifica linha de atuagio
Subtotal 10,00 7,00
522 Estratégia de Comunicagdo Publicitdria Nota Maxima Nota
f lagd R i
a) ‘ormulagdo do conceito c.ompreens:o d‘o tel:na proposto no Problema Especifico de 6,00 4,50|Faltou mais desenvolvimento nas formulagBes
Comunicagdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulagdo do tema de comunicagio adotado para a linha de atuagio 6,00 5,00|Ponto alto no bloco, mas ainda atende parcialmente
c)|pertinéncia e viabilidade das agbes estratégicas propostas 4,00 3,00|Pertinéncia e viabilidade adeguadas
d) riqueza de cfes.dohramentos positivos do conceito para a comunicagdo da Administragdo Publica 4,00 3,75|Apresentou boas solugBes
com seus publicos
Subtotal 20,00 16,25
—_——————————_—_—_ e
523 Ideia Criativa Nota Mdxima Nota
Jefini 2 | ~
a) sintonia com o QL]E estd definido na Estratégia de Comunicagio Publicitdria e que atenda a todos 7,00 6,00| Delxa alguns poritos em aberto
0s pontos dos objetivos propostos
i (| I Publicitari
b) capacidade de sintese do que esta expusto.e previsto na Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, 7,00 5,00|Aténde parcialmenite; um tanto confusa
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria
atributos de motivagdo e de informagéo dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicacio
) publicitaria e Estratégia de Midia 50 Se0iAtnae puia mathvavla
" .
d) Sr[ginallfade e pertinéncia na :oml.: nagdo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 5,00 4,50|Pegas poderiam ser mais originals
layouts” e roteiros das pecas publicitarias que se apresentarem
Subtotal 25,00 20,50
5.2.4 Estratéglia de Midia e Ndo Midia Nota Méxima Nota
hébi nicagdo do publi fini | inh
a) conhecimento dos habitos de comunicagdo do pulblico definido como alve para a linha de 2,50 50| Atandeu pleRatantE o GUesko.
atuagdo da campanha proposta
i liti do d hébi i fi |
b) capacidade analitica revelada no estudo desses hdbitos e nas conclusdes oferecidas & formulagio 2,50 2,50|Aterdeu plensmente o quesito.
da midia
Istribuicd , if
0 estudo de.d stribuicdo da vert@ da !lnh.ahde atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades 2,50 51561 Be-morionyoaweailifio
entre as diversas areas de servigos da licitante
consl icidade do pl r lict i
d) onsisténcia e economicidade do plano geral de utilizagio da verba publicitdria da linha de 2,50 2,00| N80 leva em conta o8 meios proprios da PMPA (sconomicidade)
atuagdo simulada na proposta
Subtotal 10,00 9,00




Concorréncia n? 004/2021 - Envelope 1 - Agéncia 06 - Conceito: Conversacio

Avaliador: Fldvio Antdnio Vieira Dutra ™.

)

521 Raciocinio Basico Nota Maxima Nota Justificativa
a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 1,50|POA ndo parece presente, nem no titulo
i | Al

b) conhecimer‘tto da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da cidade de Porto Alegre 250 1,50]56 didlogo, sem estratégia

com seus publicos

adequada compreensdo da linha de atuagio especifica da Adm.Publica, considerando o 4mbito

2 i | t to a nat P

) do Problema de Comunicagdo definido no Briefing (Anexo A} »30 A5O]Pesconhadimiinte qubnta Sriatirie do.0
d) acuidade c!e compreensdo demonstrada em relagdo as necessidades de comunicagdo dessa 2,50 2,00| Demonstrou relativa compreensso.

especifica linha de atuacdo

Subtotal 10,00 6,50
5.2.2 Estratégia de Comunicaglo Publicitdria Nota Maxima Nota

a) formulagdo do conceito, c.cmpreens!o do terﬁa proposto no Problema Especifico de 6,00 4,50|Proposta muito convencional, basica demais

Comunicagdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|fermulagdio do tema de comunicagdo adotado para a linha de atuagio 6,00 4,50|Carece de estratégia
c)|pertinéncia e viabilidade das ag&es estratégicas propostas 4,00 3,50|Atende parcialmente

= . 1 -

d) riqueza de c!esdobramentos positivos do conceito para a comunicagdo da Administragio Publica 4,00 2,50|Propostas bem basicas

com seus publicos

Subtotal 20,00 15,00

%

“layouts” e roteiros das pegas publicitarias que se apresentarem

523 Ideia Criativa Nota Maxima Nota
intoni a defini Publicitari
a) sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicagio Publicitdria e que atenda a todos 7,00 5,00|Convencional, sem POA nas pegas
05 pontos dos objetivos propostos
P | - r——
b capacidade de s ntese.do que esta exposto.e previsto na E.':tratégia de Comunicagdo Publicitéria, 7,00 5,00 Atendimento basico.
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria
ri i ibli I i i
at |burcos de motivagéo e de I?farmacaa dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicago 6,00 #,00] Atande parcialisrts o Guasito: ori do Eantexts
Publicitdria e Estratégia de Midia
iginali |
d) originalidade e pertinéncia na combinagéo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 5,00 3,00| Repete obviedades

Subtotal

25,00 17,00

5.2.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia Nota Méxima Nota

conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico definide como alve para a linha de

a) atiaplio da campanha proposta 2,50 2,50|Atende plenamente o gquesito.
Idad h lusdes ofereci f
b) ;aap:-;m: e analitica revelada no estudo desses hdbitos e nas conclusdes oferecidas a formulagio 2,50 T —_—
distribui i i i

o estudo de‘ stribuicdo da verb? da Iinh‘a de atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades 2,50 2,00| Faltaram jornais de bairro; pouca previsdio midia externa

entre as diversas dreas de servigos da licitante

consl i icl lan
d) sisténcia e economicidade do plano geral de utilizag3o da verba publicitdria da linha de 250 2,00{ 8o levou em conta midia free da PMPA (economicidade)

atuagdo simulada na proposta

Subtotal 10,00 9,00




Concorréncia n? 004/2021 - Envelope 1 - Agéncia 07 - Conceito: Sua vez, sua voz

Avaliador: Fldvio Antdnio Vieira Dutra

5.2.1 Raciocinio Bésico Nota Méxima Nota Justificativa
a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 2,50|Atendeu plenamente o quesito
i i |
b) conhec merfto da natureza, da extensdo e da qualidade das relagBes da cidade de Porto Alegre 2,50 % G0lAtsndeu em parte: poderiu-aprefundar
com seus publicos
adequada compreensdo da linha de atuagéo especifica da Adm.Plblica, considerando o dmbito ;
; v d | t t
) do Problema de Comunicagdo definido no Briefing (Anexo A) i %30/ Atendey pisnamants o quesito
i i d
d) acuidade d.e compreensdo demonstrada em relagdo as necessidades de comunicagdo dessa 2,50 2,00{Commpreensso adequada
especifica linha de atuagdo
Subtotal 10,00 9,00
5.2.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitéria Nota Méxima Nota
|
a) formulagdo do concelto, c?mpreensﬁo do tema proposto n}o Problema Especifico de 6,00 4,50|Reduclio do publico visado no conceito
Comunicagdo e desenvolvimento do raciocinio gue conduziu ao conceito
b)|formulagdo do tema de comunicagio adotado para a linha de atuagio 6,00 4,50| Tema ndo conecta com a realidade da cidade
c)| pertinéncia e viabilidade das agBes estratégicas propostas 4,00 2,50|Ndo atendem plenamento o quesito
T c : abli
d) riqueza de cjlesdobramentos positivos do conceito para a comunicagdo da Administragdo Publica 4,00 3:00| Desdobirimentos convenclonals, Imitadss;
com seus publicos
Subtotal 20,00 14,50
523 Idela Criativa Nota Maxima Nota
: defini PUblicitar
a) f)l:tp::r::o‘;odr::oﬁ:t?vs;: pfo::::o:a Estratégin e Comunioach Pulxicitarie-e que atenda a todos 7,00 5,50|Objetivo de dialogar ndo atendido plenamente; poluigdo visual
itari
b) capacidade de sintese do que estd exposto e previsto na Estratégia de Com.unlcagﬁo Publicitaria, 7,00 5,50| Observa-se um excesso de texto; poluiclo
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria
: . i : ; :
c) :H:;::;i::een;::::g:; i::n;:; v Ao dox Rdbiicos pravisios pely Estroigia e Cemunicagho 6,00 4,00|lgualmente poluido, sem mostrar capacidade de motivagdo
|
d) frlginallcjade e pertinéncia na combinacdo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 5,00 3,00| Material carece de originalidade; outdoor poluido
layouts” e roteiros das pegas publicitdrias que se apresentarem
Subtotal 25,00 18,00
e e ——————————————— e
5.2.4 Estratégla de Midia e Ndo Midia Nota Méxima Nota
i hébi icagdo do publico definido como al
a) conhecimento dos habitos de comunicagdo do p id o alvo para a linha de 250 2,00[Sem muito aprodundamento
atuacdo da campanha proposta
| i f
b) zzpr:?dc::de analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas & formulagio 2,50 3,00{ N80 aprofinda miliite/as SolicBes propostas
de distribuicdo d linh |
0 estudo de distribuicdo da verba da lin .ade atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades 2,50 1,50|Carece de mals investimentos no digital;
entre as diversas dreas de servigos da licitante
d) conslsténf.ia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitaria da linha de 2,50 2,00|Atende em parte o quesito;
atuagdo simulada na proposta
Subtotal 10,00 7,50
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Estratégia de Midia e Ndo Midia

Nota Méxima

Nota

5.2.1 Raciocinio Bésico Nota Mdxima Nota Justificativa
a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 2,50|Atende plenamente o quesito
| i xtensd | de de Porto Al
b) conhec men'to da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da cidade de Porto Alegre 2,50 2,50|Atende plenamente o quesito
com seus publicos
adequada compreensdo da linha de atuacio especifica da Adm.Publica, considerando o dmbito )
P
) do Problema de Comunicagdo definido no Briefing (Anexo A) %90 AP PhdeTABRYIIAT s
I t I i I
d) acu dafde c‘Ie compreensdo demonstrada em relagdo 4s necessidades de comunicagdo dessa 2,50 2,00| Demonstrou parcisimante; mas com avancas;
especifica linha de atuagdo
Subtotal 10,00 9,00
5.2.2 Estratégla de Comunicagio Publicitéria Nota Méxima Nota
j
a) formulagdo do conceito, c?mpreensao df: tema proposto no Prcblemq Especifico de 6,00 5,00/ Atendeu parcialmente o quesito; boa formulagiio
Comunicagdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulagio do tema de comunicagdo adotado para a linha de atuagio 6,00 5,50|Boa formulacdo;
c)|pertinéncia e viabilidade das agBes estratégicas propostas 4,00 3,00|Atendeu parcialmente o quesito;
i iti i A PU
d) riqueza de qesdobramentos positivos do conceito para a comunicagdo da Adminlistragdo Publica 4,00 360} Akendeu paréialinerite; mais desdbbramentas;
com seus publicos
Subtotal 20,00 17,00
P e———————
523 Ideia Criativa Nota Maxima Nota
. : T " licitari
a) sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicagio Publicitdria e que atenda a todos 7,00 6:06| Nisridsu parcisimarite; bos coneilo
0s pontos dos objetivos propostos
. 0 R
b) capacidade de sintese do que estd exposto e previsto na Estratégla de Comunicagdo Publicitéria, 7,00 B T ———
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitéria
atributos de motivacdo e de informacdo dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicag3o
i
cl Publicitdria e Estratégia de Midia 6,0 500 Adequagho § estratigin
i
d) ?rlginaHEade e ;.:ert néncia na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 5,00 4,50|Texto radio deixa a desejar
layouts” e roteiros das pegas publicitdrias que se apresentarem
Subtotal 25,00 21,50

%

conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico definido como alve para a linha de

L | .
a) atuagso da campanha proposta 2,50 2,50|Atendeu plenamento o quesito
f

b) ;aap:‘rf::::de analitica revelada no estudo desses hébitos e nas conclusdes oferecidas a formulagio 2,50 2,50|Atendeu plenamento o quesito.
o estudo de.dfstrihuigan da verb? da linha de atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades 2,50 2,00| N0 leva em conta os jornais de bairro

entre as diversas dreas de servigos da licitante
d) consisténcla e economicidade do plano geral de utilizagio da verba publicitdria da linha de 2,50 2,00| N30 leva em conta as midias free da PMPA (economicidade)

atuagdo simulada na proposta

Subtotal 10,00 9,00




Concorréncia n? 004/2021 - Env.3 - AGENCIA BISTRO LTDA

Avaliador: Flavio Anténio Vieira Dutra

Y
5.2.5 Capacidade de Atendimento Nota Maxima Nota
capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificagdo dos profissionais colocados a disposicio da linha de atuagdo nos 8,00 8,00|Atendeu plenamente o quesito
diferentes setores da agéncia licitante
sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranga,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugBes alternativas e presteza no 7,00 7,00|Atendeu plenamente o quesito
atendimento as solicitagdes
Subtotal 15,00 15,00
5.2.6 Repertério Nota Méxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
a)|com as amostras de pegas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgio, 10,00 9,00| Pegas de jornal e rddio deixaram a desejar,
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgdo e acabamento
Subtotal 10,00 9,00
—_——————————,—,,
5.2.7 Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagio Nota Maxima Nota
capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicagio, equaciond-
a)|los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenagdo entre causa e efeito e, 10,00 10,00|Atendeu plenamente o guesito.
anfim, medir adequadamente os resultados
Subtotal 10,00 10,00
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5.2.5 Capacidade de Atendimento Nota Maxima Nota
capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificagdo dos profissionais colocados & disposi¢do da linha de atuag3o nos 8,00 8,00{Atendeu plenamento o quesito.
diferentes setores da agéncia licitante
sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranca,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugdes alternativas e presteza no 7,00 7,00|Atendeu plenamento o quesito.
atendimento as solicitagBes
Subtotal 15,00 15,00
5.2.6 Repertério Nota Maxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
a)|com as amostras de pegas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgdo, 10,00 10,00| Atendeu plenamente o quesito,
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgio e acabamento
Subtotal 10,00 10,00
5.2.7 Relato de Solug@es de Problemas de Comunicagio Nota Maxima Nota
capacidade tecnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicagdo, equaciona-
a)|los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenclar perfeita concatenagio entre causa e efeito e, 10,00 10,00 Atendeu plenamente o quesito.
enfim, medir adequadamente os resultados
Subtotal 10,00 10,00
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525

Capacidade de Atendimento

Nota Maxima Nota
capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificagdo dos profissionais colocados 4 disposicdo da linha de atuacdo nos 8,00 8,00| Atendeu plenamente o quesito;
diferentes setores da agéncia licitante
sistemdtica de atendimento, relevando no julgamento dos guesitos operacionalidade, seguranga,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugdes alternativas e presteza no 7,00 7,00|Atendeu plenamente o gquesito;
atendimento as solicitagdes
Subtotal 15,00 15,00
5.2.6 Repertério Nota Méxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
a)|com as amostras de pegas incluldas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgdo, 10,00 10,00|Atendeu plenamente o quesito
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgdo e acabamento
Subtotal 10,00 10,00
5.2.7 Relato de SolugBes de Problemas de Comunicago Nota Mdxima Nota
capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicagio, equaciona-
a)|los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenagio entre causa e efeito e, 10,00 10,00|Atendeu plenamente o quesito.
enfim, medir adequadamente os resultados
Subtotal 10,00 10,00
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5.2.5 Capacidade de Atendimento Nota Maxima Nota
capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificagdo dos profissionals colocados a disposi¢do da linha de atuagdo nos 8,00 8,00|Atendeu plenamente o quesito;
diferentes setores da agéncia licitante
sistemadtica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranca,
prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugdes alternativas e presteza no 7,00 7,00|Atendeu plenamente o quesito;
atendimento &s solicitagdes
Subtotal 15,00 15,00
Repertdrio Nota Maxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
com as amostras de pegas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgio, 10,00 10,00|Atendeu plenamente o quesito,
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgéo e acabamento
Subtotal 10,00 10,00
Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagio Nota Maxima Nota
capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicagdo, equaciona-
los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenclar perfeita concatenagio entre causa e efeito e, 10,00 10,00|Atendeu plenamente o quesito.
enfim, medir adequadamente os resultados
Subtotal 10,00 10,00
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525 Capacidade de Atendimento Nota Mdxima Nota
capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificagdo dos profissionais colocados a disposicdo da linha de atuagio nos 8,00 8,00|Atendeu o quesito.
diferentes setores da agéncia licitante
sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos guesitos operacionalidade, seguranca,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugBes alternativas e presteza no 7,00 7,00|Atendeul plenamente o guesito.
atendimento as solicitacdes
Subtotal 15,00 15,00
5.2.6 Repertdrio Nota Méxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
a)|com as amostras de pegas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgéo, 10,00 9,00|Pegas de radio e tv deixam a desejar
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgdo e acabamento
Subtotal 10,00 9,00
5.2.7 Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo Nota Maxima Nota
capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicagdo, equacioné-
a)|los, planejar sua solugio, de sorte a evidenclar perfeita concatenacio entre causa e efeito e, 10,00 10,00|Atendeu plenamente o quesito.
enfim, medir adequadamente os resultados
Subtotal 10,00 10,00
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5.2.5 Capacidade de Atendimento Nota Méxima Nota
capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificagdo dos profissionais colocados a disposigdo da linha de atuacio nos 8,00 8,00|Atendeu plenamente o quesito.
diferentes setores da agéncia licitante
sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranga,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugBes alternativas e presteza no 7,00 7,00|Atendeu plenamente o quesito.
atendimento s solicitagdes
Subtotal 15,00 15,00
5.2.6 Repertério Nota Maxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
a)|com as amostras de pegas incluldas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepcio, 10,00 10,00|Atendeu plenamente o quesito.
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgio e acabamento
Subtotal 10,00 10,00

5.2.7 Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo Nota Méxima Nota
capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicagdo, equaciond-
a)|los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenagdo entre causa e efeito e, 10,00 10,00{Atendeu plenamente o quesito.
enfim, medir adequadamente os resultados
Subtotal 10,00 10,00




Concorréncia n? 004/2021 - Env.3 - RS BRAZIL PROPAGANDA & MARKETING EIRELI

Avaliador: Fldvio Antdnio Vieira Dutra

525 Capacidade de Atendimento Nota Méxima Nota
capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificagdo dos profissionais colocados a disposi¢io da linha de atuacio nos 8,00 8,00|Atendeu o quesito
diferentes setores da agéncia licitante
sistemadtica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranca,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugdes alternativas e presteza no 7,00 6,00|5em mostrar conhecimento de governo
atendimento as solicitagbes
Subtotal 15,00 14,00
5.2.6 Repertério Nota Méxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
a)|com as amostras de pegas incluldas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgio, 10,00 7,00|Conjunto de pegas deixa a desejar; faltou radio
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de producdo e acabamento
Subtotal 10,00 7,00
5.2.7 Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo Nota Maxima Nota
capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicacdo, equaciona-
a)|los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenagdo entre causa e efeito e, 10,00 8,00| Muito focado no varejo.
enfim, medir adequadamente os resultados
Subtotal 10,00 8,00
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525 Capacidade de Atendimento Nota Méxima Nota
capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificagdo dos profissionals colocados a disposicdo da linha de atuagdo nos 8,00 8,00|Atendeu plenamente o quesito.
diferentes setores da agéncia licitante
sistemdtica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranca,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de soluges alternativas e presteza no 7,00 7,00|Atendeu plenamente o quesito.
atendimento as solicitagdes
Subtotal 15,00 15,00
5.2.6 Repertério Nota Maxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
a)|com as amostras de pegas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgdo, 10,00 10,00|Atendeu plenamente o quesito.
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgdo e acabamento
Subtotal 10,00 10,00
527 Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagio Nota Maxima Nota
capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicagdo, equaciond-
a)|los, planejar sua solugdio, de sorte a evidenciar perfeita concatenagdo entre causa e efeito e, 10,00 10,00|Atendeu plenamente o quesito.
enfim, medir adequadamente os resultados
Subtotal 10,00 10,00
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521 Raciocinio Basico Nota Maxima Nota / Justificativa
a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 1,75|Faltou mais conhecimento sobre os problemas da cidade.
conhecimento da natureza, da extens3 alidade das relagdes da cidade de Porto Alegre 5 o
b) i oo el v & 2,50 1,25|Pouco conhecimento desta relagao.
com seus publicos
adequada compreensao da linha de atuagdo especifica da Adm.Publica, considerando o ambito . =
C 2,50 2,00{Bom.conhecimento de algumas acdes do governo.
|do Pr roblema de Comunicacao definido no Briefing [.ﬁmom A)
acuidad compreen men | as necessidad comunicagao dessa P
d) e ———— M b o S ; 2,50 1,75|Boa compreensdo, mas faltou solucdo.
especifica linha de atuacido
Subtotal 10,00 6,75
5.2.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria Nota Méxima Nota
formul ncei n ma pr no Probl Especifico de &
a) s e?;io-do T c?mpree - c!o t.e. MRS .0 = ema‘ Ape 6,00 4,50|Pouca compreensao do tema proposto.
Comunicagdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulacio do tema de comunicagdo adotado para a linha de atuagdo 6,00 4,00|Nome e tema muito comuns.
c)|pertinéncia e viabilidade das acdes estratégicas propostas 4,00 3,50| Pertinéncia ficou fraca em fungdo do tema.
rigueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicagao da Administracdo Publica .
d)|" . g ’ ¥ ¥ 4,00 3,00/ Muito longos os desdobramentos.
com seus publicos

Subtotal 2000 15,00

5.2.3 ideia Criativa Nota Maxima Nota

sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e que atenda a todos
05 pontos dos objetivos propostos

capacidade de sintese do que esta exposto e previsto na Estratégia de Comunicacdo Publicitaria,
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria

7,00 4,00|Tem elementos que ndo estdo na estratégia.

7,00 2,50| Fraco na constituicdo do tema nas pegas.

i ivaca i E] ibli i i municagdo _—
X atributos de motivacdo e de informacgdo dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicaga 6,00 3/00| Froposte confusace sem foco piincipal:

Publicitaria e Estratégia de Midia
originalidade e pertinéncia na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada nos textos,

d) ki 2 S 5,00 2,50| Logotipia com muitos elementos e leiaute muito simples.
“layouts” e roteiros das peg¢as publicitarias que se apresentarem
Subtotal 25,00 12,00
m
5.24 Estratégia de Midia e Nao Midia Nota Maxima Nota
- o - e ; linh
- conheﬁmmento dos habitos de comunicagdo do publico definido como alvo para a linha de 250 595 | B conhisEmanto;
atuacdo da campanha proposta
b) capaglr.?ade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagao 250 2,25| Deveria ter melhor distribuicso.
da midia
0 estudo deldmtnbu’lgao da verb:.a da Imh‘a.de atuacdo, em vista de suas diferentes necessidades 2,50 3:00| Boderia ser melhior. Revista nao esta adequado.
entre as diversas dreas de servigos da licitante
d) cons:sut&‘n‘cna e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitaria da linha de 250 ;00| palouicitar 65 priarias da GrerItuTa.
atuagdo simulada na proposta
Subtotal 10,00 8,50
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5.2.1 Raciocinio Basico Nota Maxima Nota y/ /Just!‘( cativa

a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 1,25|Poucos dados sobre a Capital.

conhecimento da natureza, da extensdo e da gualidade das relagBes da cidade de Porto Alegre

b
) com seus publicos

2,50 1,50|Fraco na exposigdo dos problemas.

adequada compreensao da linha de atuagdo especifica da Adm.Publica, considerando o ambito
c 2,50 1,50|Desconectado com o contexto.
do Problema de Comunicacde definido no Brlcfmg (Anexo A)

acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as necessidades de ccmumcacao dessa

d) 2,50 1,75|Um pouco mais elaborado, mas faltam argumentos.
especifica linha de atuacdo
Subtotal 10,00 6,00
522 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria Nota Médxima Nota
a) formula_\r,ﬁo do conceito, c_ompreensio d‘o t'er"na proposto n.o Problemal Especifico de 6,00 2.60|8em:desenvolvimento que conduziuo conceito:
Comunicacao e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulagdo do tema de comunicacdo adotado para a linha de atuacdo 6,00 3,50|Pouca explicagdo da estratégia do conceito.
c)|pertinéncia e viabilidade das agBes estratégicas propostas 4,00 3,00{Melhor, mas ainda so explicando as pegas.
d) rigueza de d'es.dobramentos positivos do conceito para a comunicagdo da Administragdo Publica 4,00 3.50|vem Lions élementos:
com seus publicos
Subtotal 20,00 1350
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5.2.3 ideia Criativa Nota Maxima Nota
a) sintonia com o qnfe ?sta definido na Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e que atenda a todos 7,00 5,50|Condiz com o que estA na estratégia, mas com elementos fracos.
0s pontos dos objetivos propostos
b) capacidade de ‘smtesel ch| gue esta exposto‘e pre\nstc:'» na E%trategla de Ecl.'nlu?u':a;an Publicitaria, 7,00 5,50|Comp a astratégla esta rulm, & sintese fol comprometida,
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria
trib i inf ibli i laE Sgi icaca =
0 atri .uFCZtS‘de motwa';é‘c ede n Prma;éc dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicacdo 6,00 3,50|B0a informagsio, mas pouca motivag3o.
Publicitaria e Estratégia de Midia
d) Srlglnalrriade e Pemnenc:a na C()ITI'.JI_HB.Q‘BO de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 5,00 350l lelavte poluido-demais.
layouts” e roteiros das pegas publicitarias que se apresentarem
Subtotal 25,00 18,00
524 Estratégia de Midia e Nao Midia Nota Maxima Nota
nhecim habi nicaca abli ini mo alvo para a lin
a) co e:c‘ ento dos habitos de comunicacdo do publico definido co p ha de 250 506\ Ealion conbeimento. Josals de Baliro par el
atuagdo da campanha proposta
id liti lad dod habi lusd f idasaf laga -
b) capa? .ade analitica revelada no estudo desses habitos e nas concluses oferecidas a formulagdo 250 3,25|Bss capaciiade analitica.
da midia
0 estudo de_dlstrlbulu;ao da verbr_i da ilnh_a_de atuacdo, em vista de suas diferentes necessidades 2,50 2.25| Distribuicsio poderia ser melhor.
entre as diversas areas de servigos da licitante
ici | I ifi licitari linh .
d) ccnsw_tenf:xa e economicidade do plano geral de utilizagao da verba publicitaria da linha de 250 5:28|Boa consisténcia, mas faltaram postos de satde.
atuacdo simulada na proposta

Subtotal 10,00 8,75
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5.2.1 Raciocinio Bdsico Nota Maxima Nota i )(sf/ficatwa

a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 1,75|Informacdes desatualizadas e objetivos muito dbvios.

conhecimento da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da cidade de Porto Alegre

b R
com seus publicos

2,50 2,00{Nzo fala dos bairros.

adequada compreensao da linha de atuagdo especifica da Adm.Publica, considerando o ambito -
(<] e S e : = 2,50 2,00|Parto Alegre nio se resume ao OP,
do Problema de Comunicacao definido no Briefing (Anexo A)

acuidade de compreensae demonstrada em relag3o as necessidades de comunicagao dessa

d) o - 2,50 1,75|Como faltam informagdes, ndo tem acuidade.
especifica linha de atuagdo
Subtotal 10,00 . 7,50
5.2.2 Estratégia de Comunicagio Publicitdria Nota Maxima Nota
a) formule_u;ao do conceito, c?mpreenséo c!o tfema proposto n‘O Problema‘ Especifico de 6,00 4,00] e nove ficou muito nio OF.
Comunicagao e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulagdo do tema de comunicagdo adotado para a linha de atuagdo 6,00 4,50{Pouco aprofundado o tema.
c)|pertinéncia e viabilidade das agBes estratégicas propostas 4,00 3,00|Mesmo filme da TV e redes sociais.
7 3 = . = 3 P = bl
d) rigueza de c‘|es‘ obramentos positivos do conceito para a comunicagdo da Administragdo Publica 4,00 3,00|Poucos desdobramentos. Pouca criatividade.
com seus publicos
Suhtotal 20,00 14,50

e ———————————————————————————————————

_—

5.2.3 Ideia Criativa Nota Maxima Nota

sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicacao Publicitaria e que atenda a todos -
a) q_ 3 g WeHGac PUdicte 9 7,00 5,00|Faltaram alguns pontos da estratégia.
o0s pontos dos objetivos propostos
capacidade de sintese do que esta exposto e previsto na Estratégia de Comuni Publicitaria, . P
b) D = - ‘q P = P S_r Bl o‘ ‘utuf:agﬁo el 7,00 6,00|Boa capacidade de sintese.
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria
ri motivaca inform: iblicos previstos pela Estratégia de C ica : i ;
o at |blulto‘s‘de otwaFa.oede:I Ior agao dos publicos pi p gia de Comunicacao 6,00 £ 56| Bouca:motivacas: de melbs diferentes:
Publicitaria e Estratégia de Midia
originalidade e pertinéncia na combinagdo de seus elementos constitutivos revel nos textos, .
d)|,, o . p = C_ iutivas revsior 5,00 3,50|Mudaram apenas locais e imagens.
layouts” e roteiros das pegas publicitarias que se apresentarem

Subtotal 25,00 18,50
5.2 E Bgi idi a idi ixl Nota

A stratégia de Midia e Nao Midia Nota Maxima o

conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico definido como alvo para a linha de _— - :
a j: 2,50 1,50|Faltou maior inser¢do nos bairros.
atuagdo da campanha proposta

capacidade analitica revelada no estudo desses hadbitos e nas conclusbes oferecidas a formulagao

b) i 2,50 2,25|Boa capacidade analitica.
da midia
o estudo de_distribuigéo da verb? da Iinh‘alde atuacdo, em vista de suas diferentes necessidades 2,50 S it verba ab lmnresss.
entre as diversas dreas de servigos da licitante
= = PRI T
d) consisténcia e economicidade do plano geral de utilizacdo da verba publicitaria da linha de 250 2.00| Revista a6 netassaria.

atuagdo simulada na proposta

Subtotal 10,00 175
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5.23 ideia Criativa

Nola Maxima

Nota

5.2.1 Raciocinio Basico Nota Maxima Nota
a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 2,25|Bom conhecimento da situagdo.
i i i de Porto Al
b) conhec:men'to_da natureza, da extensdo e da qualidade das relacbes da cidade de Porto Alegre 250 2 00|Faitou detalhar melhor os bairros.
com seus publicos
adequada compreensdo da linha de atuagao especifica da Adm.Publica, considerando o ambito i ) - .
c) = ] : 4 2,50 2,50]|0tima apresentagao e conceito.
do Problema de Comunicagdo definido no Briefing (Anexo A) ] o
d) acu:d:af.:le d'e compreensao demenstrada em relagdo as necessidades de comunicagao dessa 250 2,50|Muito boa compreenso. Atende o briefing,
especifica linha de atuagdo
Subtotal 10,00 9,25
5.2.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria Nota Maxima Nota
f | i Probt E ificod : :
a) ormu a.céomdo conceito, c?mpreenséo d.o t'erlna proposto n.o rob ernal specifico de 6,00 6,00{ Muito boa forma e explicaglio do conceito.
Comunicag¢do e desenvolvimento do raciocinio gue conduziu ao conceito
b)|{formulagdo do tema de comunicacdo adotado para a linha de atuacdo 6,00 5,50|Boa linha de atuacao.
c}|pertinéncia e viabilidade das agfes estratégicas propostas 4,00 4,00{Total pertinéncia.
= T ? : e 30 Ul
d) rigueza de c!es_dobramentos positivos do conceito para a comunicagdo da Administracao Publica 4,00 4701 Alfar-agBo com eritregas & muito Bom:
com seus publicas
Subtotal 20,00 18,50

%ﬁ“————_—_—‘

sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicagdo Publicitdria e que atenda a todos

a) e 7,00 6,50|Podia ter mais sintonia.

os pontos dos objetivos propostos
b) capacidade de ‘smtese‘ dz? que esta expostole prewstc': na Esltrategra de Cou.-n.um::a;ao Publicitaria, 7,00 6,50|B6a capacidade de sintese.

abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria
o atrlb.uFos 'de motlva;a'o ede |‘r'|f_0rmagao dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicagdo 6,00 6,00|Chama bastante a atenciio para o tema;

Publicitaria e Estratégia de Midia

= s - " m = —
d) E:rlglnahfade e ?emnencna na comllalpa'g.éo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 5,00 5,00| Elemento gréfico & marcante.
layouts” e roteiros das pegas publicitarias que se apresentarem
Subtotal 25,00 24,00
W
5.24 Estratégia de Midia e Nao Midia Nota Maxima Nota
: : s = fin l linha d

4l conheﬂmmento dos héabitos de comunicagdo do publico definido como alvo para a linha de 250 5,50l Plrteite. inclulu o jornais d& biaifeo.

atuacdo da campanha proposta

i iti i lusdes ofereci far

b) capa?@ade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagdo 250 2,50} Atende o briefing.

da midia

estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades - g .
c) - ; ) l 2,50 2,25|Retiraria apenas o meio revista.

entre as diversas areas de servigos da licitante

isténci ici ili blicitaria da linh i

d) CUI‘ISIStEnIE:Ia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitaria da linha de 2,50 %951 B0s andiise para ssredes da prefaitiura,

atuacgdo simulada na proposta

Subtotal 10,00 9,50
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15.2.3 ideia Criativa

Nota Maxima

Nota

521 Raciocinio Basico Nota Maxima Nota
a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 1,75|Faltou falar mais sobre a cidade.
heci d , da extensd i i P Al . o -

b) con emmerzto' a natureza, da extensao e da qualidade das relages da cidade de Porto Alegre 250 2.00|Podia ter exemplificado melhor essas relagBies.

com seus publicos
0 adequada conlmrfleru;a(? da _Iinha O.'t-‘.ﬁ.[LJdﬁrﬁO.(‘S!.}ECIficd da Adm.Publica, considerando o ambito 2,50 2.00|86m entendimento da stuscao.

do Problema de Comunicagdo definide no Briefing (Anexo A)
d) acuid'afie d_e compreensdo demonstrada em relagdo as necessidades de comunicagdo dessa 2,50 oniMesstrou necessidares s usdas.

especifica linha de atuagdo

Subtotal 10,00 7,75
R P il
522 Estratégia de Comunicagdo Publicitdria Nota Maxima Nota

formulagdo d i =} i i i
a) ormu .'?t;ao o conceito, c?mpreensao d_o t'er'rla proposto 1'{0 Problemal Especifico de 6,00 4,25|Raclocinio fattou desenvelver mals.

Comunicagdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulacdo do tema de comunicagdo adotado para a linha de atuagao 6,00 4,50|Esta um pouco distante da realidade.
c)|pertinéncia e viabilidade das ages estratégicas propostas 4,00 3,00|Boa pertinéncia.

. — ? T = Pobli
d) riqueza de r?es‘dobramentos positivos do conceito para a comunicagao da Administragdo Publica 4,00 3,00 |Desdebiramentos comuns-demals:

com seus publicos

Suhtotal 20,00 14,75

W

sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e que atenda a todos

a) L 7,00 6,00|Tem sintonia, mas ndo atende a todos os pontos.
os pontos dos objetivos propostos
- - = : = ‘caco Publicitari
b) capacidade de .smtesel d? que esta exposto‘ e previsto na E;trategla de Comhu.ur’uf:acao ublicitaria, 7,00 500V ESEE i Ginits ConTiisa & NI TASNG.,
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria
0 atrit:{chts _de motiva.géé ede i‘nf.ormagéo dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicagdo 6,00 5,00|80a motivaco.
Publicitaria e Estratégia de Midia
d) Srlgmalrt:ade e rfertl%nma na comt':n‘nag_ao de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 5,00 4,00{Faltou originalidade. pode confundir piblico com uma campanha antiga.
layouts” e roteiros das pegas publicitarias que se apresentarem
Subtotal 25,00 20,00
I ——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
5.2.4 Estratégia de Midia e Nao Midia Nota Maxima Nota
. - cac30 do oubli o linh
o conhecimento dos habitos de comunicacdo do publico definido como alvo para a linha de 250 2.00|Bom entendimants, mas faltou detalhiar alvo.
atuagdo da campanha proposta
- it | - FeretiinE S F Taca
b) capac'm‘iade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclustes oferecidas a formulagdo 2,50 200 Andlise ao canmplets: Faltaram o Balrrs.
da midia
0 estudo de‘distribuigéo da VEI"b? da Iinhfs Ide atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades 2,50 2,50|Atende briefing.
entre as diversas dreas de servigos da licitante
e e e licitan .
d) conmsﬁtem_:ra e economicidade do plano geral de utilizacdo da verba publicitaria da linha de 250 2:00|Faltou falar dos meios préprios.
atuagdo simulada na proposta
Subtotal 10,00 8,50
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5.2.3

ideia Crialiva

Nota Maxima Mola

521 Raciocinio Basico Nota Maxima Nota
a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 1,75|Faltou falar mais dos bairros.
b conheumerftolda natureza, da extensdo e da qualidade das relages da cidade de Porto Alegre 250 3.00{Bom conhiecimento, masnao pode acabar o OP.
com seus publicos
0 adequada comprzf_-ensiig drl_liﬂha t%e ai‘uagﬁo_us;)ecihca da Adm.Publica, considerando o ambito 250 e m——m————
do Problema de Comunicagao definido no Briefing (Anexo A)
d) acu:d.a_de C!E.‘ compreens3o demenstrada em relagdo as necessidades de comunicagdo dessa 2,50 2,00]A campanha nio pode mudar programas;
especifica linha de atuacdo
Subtotal 10,00 7325
522 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria Nota Maxima Nota
a) formuii_lgaoﬁdo conceito, c_ompreenséo d'o tf}r_na proposto n_o Probiema' Especifico de 6,00 4,00|Conceito bisico demais, antigo:
Comunicagdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulagdo do tema de comunicagdo adotado para a linha de atuagdo 6,00 4,50|Faltou estratégia de comunicagao.
¢)|pertinéncia e viabilidade das agdes estratégicas propostas 4,00 3,00|N3o divulga a plataforma.
d) riqueza de c%esgobramentos positivos do conceito para a comunicagdo da Administracdo Publica 4,00 3,00| Desdobramentos basicos.
com seus publicos
Suhtotal 20,00 14,50

e . e ———— e s e i s st
o B e e e | [ e e e e e S e

sintonia com o que estd definido na Estratégia de Comunicacdo Publicitdria e que atenda a todos

a) o 7,00 4,50|Estratégia fraca e ndo alinhada.

os pontos dos objetivos propostos

i i 4 ist Estratégia de C icacdo Publicitaria, ' . L. - 3

b) capacidade de .smteseldt? que esta exposto'e previs! r:= na s ratégia de OII'I‘I‘UI:!I‘CE(,‘EO ublicitaria 7,00 4,00{Conceito muito bsico, no traduz estratégia.

abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria

z n - = o : | . T .

9 atrlblulto.s Fie mOtl\FaGc’i-O ede |T1f‘ormagao dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicagao 6,00 S77ER Inforrmucio visuad fors ta contiie:

Publicitdria e Estratégia de Midia
d) ‘originalifade e r:;ertiném:ia na comF)ilnau;'éo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 5,00 3,00|Leiaute n3o mostra Porto Alegre.

‘layouts” e roteiros das pegas publicitarias que se apresentarem

Subtotal 25,00 15,25

T————_——-———

5.2.4 Estratégia de Midia e Nao Midia Nota Maxima Nota
i i i iblico definidi I linh

a) conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico definido como alvo para a linha de 2,50 T —
atuacdo da campanha proposta

b) capa%nc?ade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclus@es oferecidas a formulagdo 2,50 250lpoa capncdadeanaiitics.
da midia

9 estudo deldlstrlbu’ig:ao da verb? da Ilnhla‘de atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades 2,50 2,00{Faltou jornais de bairro.
entre as diversas dreas de servicos da licitante

d) consrsten_cua e economicidade do plano geral de utilizagio da verba publicitaria da linha de 2,50 3 00} Ealtaram os meios proprios da prefertura.
atuagdo simulada na proposta

Subtotal 10,00 8,50
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521 Raciocinio Bésico Nota Maxima Nota
a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 2,25|Atende em partes. Bom raciocinio.
nhecimen n n i i I . -
b) conhecime ‘tolda atureza, da extensdo e da qualidade das relagbes da cidade de Porto Alegre 250 2,00{Poderia aprofundar mais as reagBes.
com seus publicos
a9 adequada compreensdo da linha de atuacdo especifica da Adm.Pablica, considerando o ambito 250 50| Ndito beri Sralzado.
do Problema de Comunicagao denmdo no Briefing (Anexo A)
]
d) acuidade de compreensao demonstrada em relagdo as necessidades de comumca;ao dessa 250 2,00|Entrou muito fia téenica.
especifica linha de atuacdo
Subtotal 10,00 8,75
522 Estratégia de Comunicagdo Publicitdria Nota Maxima Nota
formulacdo do conceito, compreensio do tema pr no Pr cifi . 3 i ot
a) .c & c' M—— .o t’e' & prona ‘o oblem:{ e 6,00 4,50|Conceito criado para publico especifico.
Comunicagdo e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b){formulagdo do tema de comunicagao adotado para a linha de atuagdo 6,00 4,50|Tema um tanto confuso.
c)|pertinéncia e viabilidade das agGes estratégicas propostas 4,00 3,00|Possivel viabilidade, mas muito especifico.
ri iti i icaca ini Publi
d) iqueza de c‘|es‘dobramentos positivos do conceito para a comunicacao da Administragdo Publica 4,00 2:50| Desdobramentos comuns;
com seus publicos
Subtotal 20,00 1450

5.2.3 ideia Criativa Nota Maxima Nola

a) sintonia com o qule ?sté definido na Estratégia de Comunicagao Publicitdria e que atenda a todos 7,00 5,50|Tem sintonia, mas o sua ndo & local.

0s pontos dos objetivos propostos
b) capacidade de Is:ntesel d9 que estd exposto‘e prewstc} na Esltrategm de Cornlu:jn.ca;ao Publicitaria, 7,00 500§ Téon o tesko GHRED;

abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, atraves da linguagem publicitaria
0 atr:b_ulto's _de motlvaa’;é_o ede ﬂ"lf.ormai;ao dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicacao 6,00 3,50{Comunicacdo confusa e poluida.

Publicitéria e Estratégia de Midia
d) fngmahfade e ;?ertmencm na com!ar'n:fclao de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 5,00 580 Temonginalidaiiby masiio tamcontraste nas forites:

layouts” e roteiros das pegas publicitarias que se apresentarem
Subtotal 25,00 16,50
e —
5.2.4 Estratégia de Midia e Nao Midia Nota Maxima Nota
i abi i ibli fini I linha d

a) conhecimento dos habitos de comunicagdo do publico definido como alvo para a linha de 2,50 % 00}Pouce aprofiindamento dos dados.

atuacgdo da campanha proposta

j liti d habi lusd f idas a formulagdo

b) capaslc_iade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulag 2,50 B mm———

da midia
o estudo de‘dlstnbu'igao da verbz'l da I|nh_a'de atuagao, em vista de suas diferentes necessidades 250 1,75 | Pouco investimento ne dighal pelo tema,

entre as diversas areas de servigos da licitante

nsisténci nomici | | ili licitdri linha de o .

d) co sns:ten.cra e economicidade do plano geral de utilizag3o da verba publicitaria da linha d 2,50 2,00|Falou pouco sobre os meios préprios da prefeitura.

atuagdo simulada na proposta

Subtotal 10,00 7,75
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521 Raciocinio Bésico Nota Maxima Nota
a)| conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual 2,50 2,50|Muito bom conhecimento.
conhecimento da natureza, da extens3 li rel s da cidade de Porto Alegre 5 —_— i
b) H DR guNidRRe s reiahe ‘ € 2,50 2,00|Poderia melhorar explicacdo da qualidade.
com seus publicos
adequada compreensdo dz a de atuacao especifica da Adm. lica erand i )
0 sdequada compree mag d ;.I_mh..-; r.m. atuagao especifica da Adm.Publica, considerando o ambito 250 2.00|Proslema da comunicacas foi poucs aprofundade.
= do Problema de Comunicacdo definido no Briefing (Anexo A) e o
acuidade de compreensd : elagdo o idades d icagao d
d) acui aded preensdo demonstrada em relagio as necessidades de comunicagao dessa 250 2,25\ Ficau perto de total compraensiio,
especifica linha de atuacdo
Subtotal 10,00 8,75
5.2.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitdria Nota Maxima Nota
formulaga i a t Probl E ifi
a) ormu a‘cao_do conceito, cpmpreensao d_o ter_na proposto n.D ro emz! specifico de 6,00 5,50|Boa formulagio e relacso com o objetivo:
Comunicagao e desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b)|formulagdo do tema de comunicagdo adotado para a linha de atuacdo 6,00 6,00|Tema adequado a linha de atuacao.
c)|pertinéncia e viabilidade das agbes estratégicas propostas 4,00 3,00|Boa pertinéncia.
d) riqueza de cfesﬁuhramentos positivos do conceito para a comunicagdo da Administragdo Publica 4,00 3,00|Poderia ter mais desdobramentos.
com seus publicos
Subtotal 20,00 17,50

523 ideia Criativa Nota Maxima Nota
a) sintonia com o QI.:IE u.astei definido na Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e que atenda a todos 7,00 7,00|Total adequacio.
os pontos dos objetivos propostos
i i ) i E tégi i Publicitari ,
b) capacidade de 5lntese_ d? que esta exposto.e prevlstcla na :rtra égia de Com:.u:m;acéo ublicitaria, 7,00 6,00|Boa capscidade de sintese.
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria
o atrrb‘uFo’s 'de mottva?aP ede rpf.ormagao dos publicos previstos pela Estratégia de Comunicacdo 6,00 5,00|informagio atequada 3 estratégia,
Publicitaria e Estratégia de Midia
iginali i i inacd ituti I ” . "
d) Sr;gma 1iade e ;?emnéncra na com@f‘nef;_ao de seus elementos constitutivos revelada nos textos 5,00 4,00|Gtima marca e leiaute, mas pecou no rédio.
layouts” e roteiros das pegas publicitarias que se apresentarem
Subtotal 25,00 22,00
524 Estratégia de Midia e Nao Midia Nota Maxima Nota
hecimento dos habitos de comunicaga ubli finido como alvo para a linha de : . .
a) eon e_crm it de Somumigacacdopublic de 9 P l 2,50 2,00|N3o fala nos jornais de bairro.
atuacdo da campanha proposta
b) capa::.ivilade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusGes oferecidas a formulagdo 250 2.50|Muito boa andlise.
da midia
istribui r i i i tes necessidad :
o estudo de‘distrlbullcéo da ve b? da Imh_alde atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades 250 | e R S o [
entre as diversas areas de servigos da licitante
isténci ici | ili icitari li - d
d) mnsrs_tenf“a e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitéria da linha de 250 2.00| NS falou nos préprios da prefeitura.
atuagdo simulada na proposta

Subtotal

10,00 8,75




Concorréncia n? 004/2021 - Env.3 - AGENCIA BISTRO LTDA

Avaliador: Tiago Dimer da Silveira

5.2.5 Capacidade de Atendimento

Nota Maxima Nota

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a

5.2.7 Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

a)|quantidade e a qualificacdo dos profissionais colocados & disposicio da linha de atuac3o nos 8,00 8,00/ Atende requisitos.
diferentes setores da agéncia licitante
sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranca,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugées alternativas e presteza no 7,00 7,00|Atende requisitos.
atendimento as solicitagdes
Subtotal 15,00 15,00
5.2.6 Repertério Nota Maxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
a)|com as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepcao, 10,00 10,00} Atende requisitos.
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de producdo e acabamento
Subtotal 10,00 10,00

Nota Maxima Nota

capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicacio, equaciond
a)|los, planejar sua sclugdo, de sorte & evidenciar perfeila concatenagdo entre causa e efeitlo e,
enfim, medir adequadamente os resultados

10,00 10,00|Alende requisitos.

Subtotal

10,00 10,00




Concorréncia n® 004/2021 - Env.3 - CENTRO AGENCIA DE COMUNICACAO E MARKETING

Avaliador: Tiago Dimer da Silveira

LTDA
5.25 Capacidade de Atendimento Nota Maxima Nota
capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificago dos profissionais colocados A disposicio da linha de atuacio nos 8,00 8,00|Atende requisitos.
_ _ diferentes setores da agéncia licitante
sistematica de atendimento, relevande no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranca,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solucdes alternativas e presteza no 7,00 7,00|Atende requisitos.
atendimento as solicitagées
Subtotal 15,00 15,00
5.2.6 Repertério Nota Maxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
a)|com as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepcio, 10,00 10,00|Atende requisitos.
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgdo e acabamento
Subtotal 10,00 10,00
547 Relato de Solugdes de Problemas de Comunicacdo Nota Maxima Nota
capacidade téenica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicacdo, equaciond-
a){los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenacdo entre causa e efeito e, 10,00 10,00{Alende requisitos.
enfim, medir adequadamente os resultados
Subtotal 10,00 10,00




Concorréncia n2 004/2021 - Env.3 - ENGENHO DE IDEIAS COMUNICACAO LTDA

5.25

Capacidade de Atendimento

Nota Maxima Nota

— ) ! ;
Avaliador: Tiago Dimer da Silveira %fﬁ//‘%
P [/

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a

———————— e —— e ————— e —— e

a)|quantidade e a qualificac3o dos profissionais colocados 3 disposicio da linha de atuacio nos 8,00 8,00|Atende requisitos.
diferentes setores da agéncia licitante
sistemadtica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionaiidade, seguranca,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugdes alternativas e presteza no 7,00 7,00|Atende requisitos.
atendimento as solicitagdes
Subtotal 15,00 15,00
5.2.6 Repertério Nota Maxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
a)lcom as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepcio, 10,00 10,00]|Atende requisitos.
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de producio e acabamento
Subtotal 10,00 10,00

5217 Relato de Solugbes de Problemas de Comunicagdo Nota Maxima Nota
capacid técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicac3o, equacioni
a){los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenagdo entre causa e efeito e, 10,00 10,00}Atende requisitos.
enfim, medir adequadamente os resultados
Subtotal 10,00 10,00}




Concorréncia n2 004/2021 - Env.3 - ESCALA COMUNICACAG E MARKETING LTDA

Avaliador: Tiago Dimer da Silveira

e e, eeee————————————————————

5.2.5 Capacidade de Atendimento Nota Maxima Nota
capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)lquantidade e a qualifica¢io dos profissionais colocados 3 disposicio da linha de atuacdo nos 8,00 8,00|Atende requisitos.
diferentes setores da agéncia licitante B -
sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranga,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugdes alternativas e presteza no 7,00 7,00|Atende requisitos.
atendimento as solicitagdes
Subtotal 15,00 15,00
5.2.6 Repertdrio Nota Maxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
a)|com as amostras de pecas incluidas na oroposta e aferidas pelos quesitos de concepcao, 10,00 10,00| Atende requisitos.
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de producio e acabamento
Subtotal 10,00 10,00

5.2.7 Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagéo Nota Maxima Nota
capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicacio, equaciond
a)|los, planejar sua solugao, de sorte a evidenciar perfeita concaténagdo entre causa e efeito e, 10,00 10,00{Atende requisitos.
enfim, medir adequadamente os resultados
Subtotal 10,00 10,00




Concorréncia n? 004/2021 - Env.3 - LENCINA, MARQUES & JOHANN PUBLICIDADE E
CONSULTORIA LTDA

Avaliador: Tiago Dimer da Silveira j/’ﬂi%o ﬁ‘/%( //%
_ ety y

515 Capacidade de Atendimento Nota Maxima Nota
capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)quantidade e a qualificacio dos profissionais colocados a disposicio da linha de atuacio nos 8,00 8,00]Atende requisitos.
diferentes setores da agéncia licitante
sistemdtica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranca,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugfes alternativas e presteza no 7,00 6,50|Faltou detalhamento e disponibilidade.
atendimento as solicitagdes
Subtotal 15,00 14,50
5.26 Repertdrio Nota Mdxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
a)|com as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepcio, 10,00 8,00|Pecas com pouca criatividade.
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgdo e acabamento
Subtotal 10,00 8,00
527 Relato de Solucdes de Problemas de Comunicagio Nota Maxima Nota
capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comur 0, equaciond
a)jlos, planejar sua solugdc, de sorte a evidenciar perfeila concalenagac entre causa e efeilo e, 10,00 10,00} Atende requisitos.
enfim, medir adequadamente os resultados
Subtotal 10,00 10,00




Concorréncia n? 004/2021 - Env.3 - pUBLICA COMUNICACAO LTDA

Avaliador: Tiago Dimer da Silveira

2]

5.2.5 Capacidade de Atendimento Nota Maxima Nota
capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificacio dos profissionais colocados 3 disposicio da linha de atuacdo nos 8,00 8,00|Atende requisitos
diferentes setores da agéncia licitante
sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranca,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de soluces alternativas e presteza no 7,00 7,00[Atende requisitos.
atendimento as solicitagbes
Subtotal 15,00} 15,00
5.2.6 Repertério Nota Maxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
a)lcom as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepcdo, 10,00 10.00)|Atende reguisitos.
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de producio e acabamento
Subtotal 10,00 10,00

e — /) )7/

527 Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo Nota Maxima Nota
capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicacio, equaciond-
a}|los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenagdo entre causa e efeito e, 10,00 10,00{Atende requisitos.
enfim, medir adequadamente os resultados
Subtotal 10,00 10,00




Concorréncia n2 004/2021 - Env.3 - RS BRAZIL PROPAGANDA & MARKETING EIREL!

Avaliador: Tiago Dimer da Silveira

ey

e / 174
525 Capacidade de Atendimento Nota Méxima Nota
capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificagio dos profissionais colocados 4 disposicdo da linha de atuacio nos 8,00 7.50|Quadro enxuto para cliente grande.
_ |diferentes setores da agéncia licitante
sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos operacionalidade, seguranga,
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solugdes alternativas e presteza no 7,00 6,00|Faltou conhecimento do cliente.
atendimento as solicitagces
Subtotal 15,00 13,50
5.2.6 Repertério Nota Méaxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
a)jcom as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos guesitos de concepcio, 10,00 8,00{Sem exemplos de radio.
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de producdo e acabamento
Subtotal 10,00 8,00
m
5.2.7 Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagio Nota Maxima Nota
tapacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicacio, equacions-
a}{los, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenagdo entre causa e efeito e, 10,00 8,00|Problema muito distante da prefeitura.
enfim, medir adequadamente os resultados
Subtotal 10,00} 8,00




Concorréncia n? 004/2021 - Env.3 - SPR COMUNICACAO LTDA

Avaliador: Tiago Dimer da Silveira 2: M’?" W

525 Capacidade de Atendimento Nota Méxima|  Nota i/ /
capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a
a)|quantidade e a qualificacio dos profissionais colocados & disposicdo da linha de atuagdo nos 8,00 8,00|Atende requisitos.
d.furenws setores da agéncia licitante
sistematica de atendimento, relevando nr_ljulgam--nto dos quesitos operacionalidade, se gumn(;d
b)|prazos, grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solucBes alternativas e presteza no 7,00 7,00[Atende requisitos.
atendimento as solicitagdes
Subtotal 15,00 15,00
5.2.6 Repertério Nota Maxima Nota
capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
a)lcom as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepcio, 10,00 10,00|Atende requisitos.
pertinéncia, criatividade, clareza, qualidade de produgdo e acabamento
Subtotal 10,00/ 10,00
5.2.7 Relato de Solugbes de Problemas de Comunicagdo Nota Maxima Nota
l-.’npnrid‘de técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicagio, equaciond
a}jlos, planejar sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concalenagdo entre causa e efeito e, 10,00 10,00{Atende requisitos.
enfim, medir adequadamente os resultados
Subtotal 10,00 10,00




PREFEITURA DE PORTO ALEGRE
SECRETARIA MUNICIPAL DA FAZENDA

Doc. 04

CERTIDAO GERAL NEGATIVA DE DEBITOS

Esta certiddo é valida até: 08/12/2021

Nome: PUBLICA COMUNICACAO LTDA
CNPJ: 05.214.451/0001-45

Ressalvado o direito de a Fazenda Publica Municipal cobrar quaisquer créditos que vierem a ser
apurados, é certificado que, para o contribuinte acima especificado ndo constam débitos
vencidos, lancados até 28 de outubro de 2021.

Certiddo emitida em 08/11/2021 as 17:05:54, conforme Decreto 14.560 e Instrucdo Normativa SMF
04/2003.

A autenticidade desta certiddo devera ser verificada no sitio da Secretaria Municipal da Fazenda
(http://www.portoalegre.rs.gov.br/smf), informando CNPJ: 05.214.451/0001-45 e o cdAdigo de
autenticidade 678386FC5D5C


Armenio Santos
Doc. 04


De: Laurita Fernandes laurita@agenciamoove.com.br [

Assunto: Fwd: Concorréncia 004/2021

Data: 8 de novembro de 2021 16:53
Para: Armenio Santos armenio@homrichportinho.com.br

Atenciosamente,

Laurita Fernandes | MeeoVE

Coordenadora ADM / FINANCEIRO
Porto Alegre - Floriandpolis - Brasilia

51 3330 2200

Lo O QT O N

Doc. 05

Crie novas conexdes

---------- Forwarded message

De: Wilson Pereira Ramos <wilson.ramos @portoalegre.rs.gov.br>

Date: qua., 3 de nov. de 2021 as 08:50

Subject: RES: Concorréncia 004/2021

To: Larissa Cheuiche <larissa@agenciamoove.com.br>, Laurita Fernandes <laurita@agenciamoove.com.br>

Cc: Tamires Barcellos Peron <tamires.peron @portoalegre.rs.gov.br>, Eduardo Pappen Neitzke
<eduardo.neitzke @portoalegre.rs.gov.br>

Bom dia,

Concedido acesso ao processo SEI.

Seré recebido o link de acesso em seu e-mail.

Recursos conforme item 10 do Edital.

10. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS E DA HOMOLOGAGCAO

10.1. A interposicdo de recurso referente a habilitagdo ou inabilitagdo de
licitantes e julgamento das propostas observara o disposto no art. 109, § 4°, da
Lei 8.666, de 1993.

10.1.1. Apds cada fase da licitagdo, as licitantes poderao solicitar vista dos
autos através do e-mail licitacoes@portoalegre.rs.gov.br.

10.2. Qualquer recurso relativo a esta licitagdo devera ser interposto no prazo
legal e dirigido ao Presidente da COMISSAO .

10.2.1. Todos os recursos interpostos deverdo ser escritos em portugués,
digitados ou datilografados, identificado (timbre, impressdo ou carimbo do
CNPJ da recorrente) e protocolizados:

a) DIGITALMENTE: através do e-
mail licitacoes@portoalegre.rs.gov.br, contendo confirmagéo
de recebimento.

b) FISICAMENTE: Na Diretoria de Licitagdbes e Contratos da Secretaria


mailto:Fernandeslaurita@agenciamoove.com.br
mailto:Fernandeslaurita@agenciamoove.com.br
mailto:Santosarmenio@homrichportinho.com.br
mailto:Santosarmenio@homrichportinho.com.br
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mailto:licitacoes@portoalegre.rs.gov.br
mailto:licitacoes@portoalegre.rs.gov.br
Armenio Santos
Doc. 05

Armenio Santos


Armenio Santos



Municipal de Administracdo e Patrimonio, sita a Rua Siqueira Campos, n°
1300, 3° andar, sala 305, Centro Histérico, Porto Alegre, RS.

10.3. Interposto o recurso, dele sera dada ciéncia as Licitantes através de
publicagcéo no Diario Oficial do Municipio de Porto Alegre (DOPA).

10.4. As Licitantes poderéo apresentar contrarrazbes aos recursos no prazo de
5 (cinco) dias uteis, contados da data da publicagdo de que trata o item 10.3.

10.5. O prazo para julgamento dos recursos observara o disposto no art. 109
da Lei Federal n° 8.666/1993 e alteragdes.

10.6. Os recursos interpostos fora do prazo nao serdo conhecidos.

10.7. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos
procedimentais, a autoridade competente proferira sua decisao, homologando,
se for o caso, a licitagao, e adjudicando o objeto da licitagdo ao vencedor.

10.8. Homologada a licitagdo pela autoridade competente, o proponente
vencedor sera convocado para assinar o Contrato pelo érgdo competente
conforme itens 11 e 12 deste instrumento.

10.9. Como condigdo para a sua contratagéo, a licitante vencedora devera
manter as mesmas condigbes de habilitagdo e prestar as informagdes
solicitadas pelo CONTRATANTE dentro dos prazos estipulados, bem como
nao transferir a outrem as obrigagdes decorrentes desta licitagao.

10.9.1. Devera, ainda, apresentar a Certiddo Negativa de Débitos junto ao
Municipio de Porto Alegre, nos termos da Lei Municipal 7.084/1992.

10.10. Na hipotese de a proponente vencedora, ao ser convocada, nao
celebrar o contrato ou ndo apresentar situagao regular no ato da assinatura do
instrumento contratual, sera convocada outro licitante para assinar o contrato,
observada a ordem de classificacdo, e assim sucessivamente, ou ainda podera
ser revogada a licitagdo, sem prejuizo da aplicagdo das sangdes cabiveis,
conforme art. 64 da Lei Federal n° 8.666/1993.

Considerando que a publicagéo de resultado das propostas técnicas ocorreu em 03/11/2021, o prazo de recursos finda em

10/11/2021.

Atenciosamente,

Wilson Pereira Ramos

Unidade Permanente de Licitagdes - UPL

Diretoria de Licitagdes e Contratos - DLC

Secretaria Municipal de Administracdo e Patriménio — SMAP

Prefeitura Municipal de Porto Alegre - RS

Rua Siqueira Campos, 1300 — 32 andar

(51) 3289-1681

De: Larissa Cheuiche [mailto:larissa@agenciamoove.com.br]
Enviada em: segunda-feira, 1 de novembro de 2021 10:28



mailto:larissa@agenciamoove.com.br
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Para: Laurita rernanaes
Cc: _SMAP - DLC - Licitacdes
Assunto: Re: Concorréncia 004/2021

Bom dia!
Liguei para 3 numeros da central de licitagdes da PMPA assim como para 156.

Somente os servigos essenciais estéo funcionando porque eles fizeram feriaddo em decorréncia do dia do funcionario publico.
Sendo assim s6 conseguiremos contato na quarta-feira 03.11.

Fico responsavel por esta tarefa e volto a comunicar a todos.

Em dom., 31 de out. de 2021 as 07:50, Laurita Fernandes <laurita@agenciamoove.com.br> escreveu:

Bom dia,

Solicito agendar um horério para das vistas e tirar fotos das Campanhas de todas as agéncias que estdo concorrendo na
Licitacao da Concorréncia Publica n°® 004/2021 para contratacdo de agéncia de Publicidade e Propaganda.

E também quero saber quando encerra o prazo para recursos desta fase?

Fico no aguardo.
Grata.

Atenciosamente,

Laurita Fernandes | MeeoVE
Coordenadora ADM / FINANCEIRO
Porto Alegre - Floriandpolis - Brasilia
51 3330 2200

Larissa Cheuiche| M® ®VE

Analista de Marketing
51 3330 2200

Porto Alegre - Floriandpolis - Brasilia

agenciamoove.com.br
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I Doc. 07 I

I RESUMO DE PRODUGAO E MIDIA
Peca Periodo veiculacao CQuantidade Valor liguido total pé:m‘l’:::;?;: -
Produgdo: Liberagho de Storyboard de llulstragio pela agéncia para pés-producio de
Filme 30° produtora de video: Edigdo, finalizagho, fratamento de cor, registro de Ancine, liberago de 2 moses 1 RS 9.500,00 0%
para as de
AVT 307 Uicenga tempordria de d:‘rgﬁm :: uso do fonograma 5?90 01 avt 30" incluindo 01 2meses 3 RS 2.800.00 0%
Entregn digital VT's Entrega digital do material de 30" para veiculacdo nas emissoras RBS e SBT 2 meses 2 RS 460,00 0%
Outdoor Producho de canazes de papel para outdoot 2 meses 204 RS 44 880,00 1%
Outdoor Produghio de lona pam outdoor 2 meses 1 RS 1,100.00 0%
v Ligenga temporaria de direltos de uso do fonograma sendo 01 dudio de 30" incluinda 01
Spot 30 lecugao/RS, tritha composta (mesma usada no AVT), mixagem e finalizagdo, 2 1 RS 1.600.00 0%
& Produgdo de 410 cartazes em formato A3 (39,7x42¢m) mprassdo 4x0 (cores), papel couchd
Cartazes fosco 180g, corte reto, com aplicagho de 4 pontos de dupla face. 2meses 410 RS 702,37 o%
TOTAL PRODUCAD RS 61.242,17 2%
‘Mipta
. Percentual sobre o
Meio Veiculo Pega / matenal Periodo Insergbes Valor brute valor lnvestide
RBS TV -RS1 50 RS 307672,00 10%
SBT - RS1 33 R$  235.665,00 8%
Televisio RECORD - RS1 Filme 30" Novembro & Dezembro 2021 35 RS 205.600.00 10%
BAND RS - RS1 22 RS 129863.00 4%
PAMPA - RS1 23 R$  79.480,00 3%
TOTAL MEIO TV 163 “R$ 1.048.080,00 35%
Midia Externa Grupo LZ Outdoor i Novembro e Dezembro 2021 69 [ RS 554.760,00 | 18%
TOTAL MEIO MIDIA EXTERNA 69 | RS 554.760,00 | 18%.
Facebook + Instagram Video (TV) @ Carrossel Novembro & Dezembro 2021 5,000,000 RS 70,000,00 2%
¥t YouTube Video (TV) Novembro 2021 1.666 667 RS 40.000.00 1%
roched GauchaZH Video (1V) Novembro 2021 363636 RS 20.000.00 %
Programatica Video (TV} Novembra 2021 3.836 RS 20.000,00 1%
TOTAL MEIO INTERNET 7.033.939 | RS  150,000,00 5%
RBS / Radio Gatcha - RS1 88 RS 109.824,00 4%
RBS / Réadio Atfantida - RS1 88 RS  46.804,00 2%
RBS / Radio 102.3 FM 88 RS 35.112,00 1%
RBS / Radio 92 FM 88 RS 34232000 1%
Rédio Mix FM POA B8 RS  21.120.00 1%
Radio Antena 1 88 RS 55.000,00 2%
Radio Bandeirantes 38 R 55.000,00 2%
Radia Radio Band News Spot 30" Novembro & Dezembro 2021 88 R 31.240,00 1%
Radio Jovem Pan POA 88 RS 18.304,00 1%
Radio 104 FM 88 R$  88.99200 2%
Radio Caigara 88 RS 6899200 2%
Rédio Grenal 44 RS 4501200 2%
Rédio Continental 88 RS 5667200 2%
Radio Pampa 88 RS  68.992,00 2%
Radio Eldorado 88 RS 34.496.00 1%
TOTAL MEIO RADIO : 1276 RS 749.980,00 25%
RBS / Zero Hora 2 RS 114.800.00 4%
REBS / Diario Gaucho 2 R$ 79.100.00 3%
Jomal CE 00 B Pagina Novembro ¢ Dezembro 2021 7 RS 120.225.00 e
Jornal do Comércio 1 RS 74 800,00 2%
TOTAL MEIO JORNAL - & RS 389.025,00 13%
REVISTA AMANHA 1 RS 13.516.00 0%
Revista REVISTA GOOOL Pagina novembro 2021 1 RS 15.200,00 1%
REVISTA PRESS 1 RS 17.360.00 1%
TOTAL REVISTA 3 RS 4677600 2%
[TOTAL TODOS OS MEIOS =
[TOTALDA CAMPANHA ‘RS 2.999.86347 | 100%
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Doc. 09 escala
Raciocinio Basico

A Prefeitura de Porto Alegre possui uma relagao importante com os habitantes da cidade,
investindo em protagonismo, interatividade e proximidade. Faz-se presente para os
habitantes de Porto Alegre — na medida em que hoje em dia nao faz sentido pensar a
governanga de uma cidade sem a participagao ativa da comunidade — tanto em termos
presenciais quanto através do uso da tecnologia para aproximar. Essa tecnologia, que
disponibiliza, em tempo real, informagdes sobre as atividades humanas nas mais diferentes
areas, possibilita aos cidaddaos acompanharem, mais de perto, o andamento das acgdes e
dos projetos que dizem respeito a seu dia a dia e, com isso, refor¢a a instituicdo da
democracia e a consciéncia de direitos, que se refletem em um papel ativo tanto pela busca
de melhores servicos quanto pela busca de melhores resultados para a cidade. Vivemos
hoje um tempo em que as relagdes produtivas — sejam dentro de empresas e instituicoes,
sejam do ponto de vista dessas com relagao aos seus clientes e publicos de interesse —,
sa0 cada vez menos verticais, hierarquicas e impositivas e cada vez mais participativas,
igualitarias e horizontais. Ou seja, além de ser um elemento de reforgo a cidadania e a
democracia, o didlogo tem potencial para justamente horizontalizar a administragao,
descendo-a ao nivel onde as pessoas de fato se encontram, aproximar o cidadao dos
quatro eixos de governanga municipal — Gestao, Servigos Publicos, Desenvolvimento
Econdémico e Desenvolvimento Social — e, por consequéncia, aproximar os gestores as
demandas da comunidade porto-alegrense. Surge, a partir disso, a ideia de um programa
que promova o didlogo permanente entre a Prefeitura e a comunidade, criando mecanismos
de contato e uma programacao previamente definida para que gestores possam, de forma
presencial e digital, ouvir demandas e encaminhar solugées. Também surge, com isso, 0
desafio de apresentar, em carater informativo e educativo, uma campanha publicitaria que
impacte a populacdo de Porto Alegre e que contemple: a) criagdo de um nome para o
programa; b) criagdo de uma marca grafica para o programa; e c¢) uma campanha
publicitaria para o langamento do programa. Para a solugao desse importante desafio,
precisamos considerar alguns pontos de convergéncia: vivemos, desde o inicio de 2020,
uma pandemia que, com implicagdes diretas na vida dos habitantes de Porto Alegre,
provocou uma série de mudancas de habitos. Em fungao dela, todos nés viemos
acumulando um sentimento de imposigao que, por sua vez, nos causa uma espécie de
impoténcia: quem de nos, nesse tempo todo, nao refletiu sobre a dificuldade de ter que
aceitar uma situagao imposta, dificil, uma situagao em que nao conseguimos nos colocar
como protagonistas? E, se somarmos a necessidade que o ser humano tem da presenca
fisica, da conversa olho no olho, do som real de uma voz, sem, por exemplo, o filtro de
microfones e fones, nos acentua mais ainda um sentimento de impoténcia causado pela
falta de tudo isso. Se considerarmos esse cenario, perceberemos, por outro lado, uma
aderéncia fundamental entre essa realidade e o desafio que se apresenta: em um momento
de auséncia de protagonismo, temos o desafio de criar uma aproximagao que resgate, de
alguma forma, esse protagonismo das pessoas. Uma vez que nao se pode separar
governanga de participagao, temos a oportunidade de criar um programa que una o0s
aspectos da participacdo e da presencga, dando, inclusive, mais visualizagao a projetos e
intengdes, objetivos e metas, cargos e nomes, e, com isso, dar tangibilidade a eles atraves
da aproximacgao. Para tanto, podemos equalizar as seguintes perspectivas: assim como um
programa bem elaborado, comunicado e executado pode ser uma extensao bem realizada
da governanga local, e inclusive o refor¢co de uma pratica democratica através do dialogo
capaz de posicionar administracdo e cidadaos em uma plataforma de mesmo nivel, ele
pode ser justamente a extensao do elemento que compde uma das principais ferramentas

Escala Comunicagao & Marketing Ltda. — CNPJ/MF 90.771.544/0001-40
Brasilia: SCN Quadra 1 — bloco C 908 — CEP 70711-902 - Fone: (61) 3201-1973
Porto Alegre: Av. Carlos Gomes, 300 — CEP 90480-000 - Fone: (51) 3201-4044
https.//www.agenciaescala.com.br/
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