prefeitura de
PORTO ALEGRE

SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRAGAO E PATRIMONIO
UNIDADE PERMANENTE DE LICITAGOES - DLC/SMAP
ATA N° AVAL.DO JULGAMENTO DA SUBCOMISSAO TECNICA

Aos vinte e sete dias do més de outubro de dois mil e vinte e um, as quinze horas, na sala de licitagdes da Diretoria de Licitagdes e Contratos, localizada na Rua Siqueira
Campos, n° 1300, 3° andar , sala 301, bairro Centro Histérico, cidade de Porto Alegre, a Comissdo Permanente de Licitagdes reuniu-se para andlise dos julgamentos da
Subcomissédo Técnica. Verificou-se que a Subcomisséo Técnica efetuou a analise e foi atribuida pontuagéo a todos os quesitos e seus subitens, tendo sido anotado além das
respectivas notas a justificativa das mesmas. Constatou-se que a Subcomisséo Técnica néo atribuiu pontuagéo cuja diferenca entre a maior e a menor pontuagéo for superior a
20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito. A Comissdo Permanente de Licitagdes entende como compativeis com o Edital e a legislagdo as planilhas
de julgamento apresentadas pela Subcomissdo Técnica, nos Envelope n® 1 (Proposta Técnica - Plano de Comunicagédo - via ndo identificada)’ e Envelope n° 3 (Proposta
Técnica — Conjunto de Informagdes)®. Nada mais havendo a constar deu-se por encerrada a reunido, lavrada a presente ata que vai assinada pelos membros da

Comisséo Permanente de Licitagdes.

' Notas atribuidas pela Subcomisséo Técnica para os quesitos relativos ao Envelope n° 01 - Proposta Técnica - Plano de Comunicagédo

Agéncia 1- Slogan: Participa Cidaddo

Claiton Borges

Flavio Antdnio

Tiago Dimer da

CONFORMIDAD

da Silva Vieira Dutra Silveira Justificati
EcomEDTAL | ~USHHeatE
Proposta Técnica- Plano de Comunicagio- Envelope 1 HOTA MAXIMA Nota Nota Nota
I

5.2.1 Raciocinio Basico (10 Pts)
A- conhecimento das caracterizticas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual (0 a 2,5) 2,50 1,50 2,00 1,75 oK oK
B—_ cpnhecimentu da natureza, da extensio e da qualidade das relagbes da cidade de POA com seus 250 1,50 1,50 1,25 oK oK
piblicos (0 a 2,5}
C- degquada compreensdo da linha de atuagio especifica da Administragdo, considerande o dmbito do 250 2.00 2.00 2.00 oK oK
Problema de Comunicacdo (0a2.5)
D- acu‘ldade de compreensao demonstrada em relacdo as necessidades de comunicacdo dessa 250 2.00 175 175 0K oK
especifica linha de atuacéo (0 a 2.5)

Sub Totais 10,00 7,00 125 6,75 QK oK
5.2..2 Estratégia de C ¢ icitaria (20 Pts)
A furmula.gau do cunce.rtu.' gumpreensau do tema proposto no Problema Especifico de Comunicacdo e 5,00 450 5,00 450 oK oK
desenwvolvimento do raciocinic gue conduziu ao concefto (0 a 6}
B- formulacdo do tema de comunicacio adotado para a linha de atuacdo (0 a 6) 6,00 4,50 4,50 4,00 oK oK
C- pertinéncia e viabiidade das acGes estratégicas propostas (0 a 4) 4,00 3,50 4,00 3,50 oK oK
D-rigueza de desdobramentos positivos do concetto para & comunicagio da Administragdo Publica com 4,00 3,50 3,50 3,00 aK oK
seus plblicos (0 a 4)

Sub Totais 20,00 16,00 17,00 15,00 oK oK
5.2.3 Idéia Criativa (25 Pts)
A- sintonia com r:| que esta definido na Estratégia de Comunicagio Publicitaria e que atenda a todos os 7.00 5.00 5.00 400 oK oK
pontos dos obietivos propostos (0 a 7)
B- capacldade.de slntfas.a do que esta exposto e pre_\.flstu r!a Estrategia dfa.c_urnumcagau Publicitaria, 7.00 3,00 3,50 250 oK oK
abrangendo a linha criativa & o tema sugerido. através da linguagem publicitaria (0 a 7}
c- a?rl.b_ut.ns de mntn.fa.gan e de informacéo dos piblicos previstos pela Estratégia de Comunicacdo 5,00 3,00 3,50 3,00 oK oK
Publicitaria e Estratégia de hidi (0 a &)
D- Ungm_ﬁlldﬁde.a pertinéncia na curnpl_nggau de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 5.00 3,00 3,00 250 oK oK
“layouts” e roteiros das pecas publicitarias gue se apresentarem (0 a 5}

Sub Totais 25,00 14,00 15,00 12,00 oK oK
5.2.4 Estratégia de Midia e ndo Midia (10 Pts)
A- conhecimento dos habitos de comunicacdo do plblico definido como alvo para a linha de atuagéo da 250 250 250 225 oK oK
campanha proposta (0a2,5) _
B- c:a’p.acldade analtica revelada no estudo desses habitos & nas conclusdes oferecidas a formulacdo 250 200 250 295 oK oK
da midia (0 a 2.5)
C- estudo de_dlstnbulgau d.a verba .di.i linha de atuacdo, em visia de suas diferentes necessidades entre 250 1,50 200 200 oK oK
as diversas areas de servicos da licitante (0 a 2.5}
D.- consisténcia e economicidade do plano geral de utilizacdo da verba publicitaria da linha de atuacdo 2.50 2.00 2.00 2.00 oK oK
simulada na proposta (0 8 2.5)

Sub Totais 10,00 2,00 9,00 8,50 oK oK

TOTAL NOTA Proposta nao identificada 65,00 45,00 4825 4225 %




Agéncia 2- Slogan: Porto por Vocé

Claiton Borges

Flévio Antdnio

Tiago Dimer da

da Silva Vieira Dutra Silveira CONFORMIDAD S
E COM EDITAL Justificativa
Proposta Técnica- Plano de Comunicagéo- Envelope 1 NOTA MAXIMA Nota Nota Nota
I

5.2.1 Raciocinio Basico (10 Pts)
A- conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual (0 a 2,5) 2,50 1,50 1,50 1,25 oK oK
B- conhecimento da natureza, da extensdo e da qualidade das relaciies da cidade de POA com seus 250 150 150 150 oK oK
piiblicos (0 a 2,5} s £ £ £
C- dequada compreensio da linha de atuacdo especifica da Administracdo, considerando o dmbito do 250 200 200 150 0K 0K
Problema de Comunicacio (0 a2.5) - ' ' -~
D- acuidade de compreensdo demonstrada em relacdo as necessidades de comunicacdo dessa 250 150 175 175 oK oK
especifica linha de atuacdo (0 a2.5) Hil il £l 5

Sub Tolais 10,00 6,50 6,75 6,00 oK oK
5.2..2 Estratégia de C Ga aria (20 Pts)
A~ formulacdo do conceite, compreensdoe do tema propoesto no Problema Especifice de Comunicacio e 500 100 100 350 oK oK
desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito (0 a &) : ; : 0
B- formulacéo do tema de comunicacio adotado para a linha de atuacéo (0 a 6) 6,00 450 4,50 3,50 oK oK
C- pertinéncia e viabiidade das acBes estratégicas propostas (0 a 4) 4,00 3,50 3,50 3,00 oK oK
D- riqueza de desdobramentos postives do concefto para a comunicacio da Administragéo Piblica com 400 300 300 350 oK oK
seus piiblicos (0 a 4) ! i ! £

Sub Totais 20,00 15,00 15,00 13,50 oK oK
5.2.3 Idéia Criativa (25 Pts)
A-sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicacio Publicitaria e gue atenda a todos os 700 500 550 s5p oK oK
ponios dos objetivos propostos (0 a 7) i : & =
B- capacidade de sintese do que esta exposto & previsto na Estratégia de Comunicacio Publicitaria, 700 550 550 550 oK oK
abrangendo a linha criativa e o tema suaerido. através da linguagem publicitéria (0 a 7) & s i i
C- atributos de motivacdo e de informacdo dos plblicos previstos pela Estratégia de Comunicacdo 500 400 450 350 oK oK
Publicitéria & Estratégia de Midi (0 a 6) : : - i
D- originalidade e pertinéncia na combinacio de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 500 350 4.00 350 0K 0K
“layouts” & roteiros das pecas publicitrias que se apresentarem (0 a 5) = i i =

Sub Totais 25,00 19,00 20,50 18,00 oK oK
5.2.4 Estratégia de Midia € ndo Midia (10 Pts)
A~ conhecimento dos habitos de comunicacéo do plblico definido como alvo para a linha de atuacgso da 250 200 200 200 0K 0K
campanha proposta (0.8 2,5) = ! i i
B- capacidade analitica revelada no estudo desses habitos ¢ nas conclusiies oferecidas & formulacdo 250 300 200 358 oK oK
da midia (0 a 2,5} i : : i
C- estudo de distribuicio da verba da linha de stuacio, em vista de suas diferentes necessidades entre 250 200 200 238 oK oK
as diversas areas de servicos da licitante (0 a 2.5) 5 : ! £
D- consisténcia e sconomicidade do plano geral de utiizacdo da verba publictaria da linha de atuacéo 250 250 200 235 oK oK
simulada na proposta (0 a 2,5} " " ' -

Sub Totais 10,00 850 &.00 875 oK oK

TOTAL NOTA Proposta nao identificada 65,00 49,00 50,25 46,25 _4
= e o Claiton Borges | Flavio Antdnio |Tiago Dimer da
Anench > Slogan: Diloga ROA da Silva Vieira Dutra Silveira | CONFORMIDAD | | .
ECOM EDITAL
Proposta Técnica- Plano de Comunicagéo- Envelope 1 NOTA MAXIMA. Nota Nota Nota
I

5.2.1 Raciocinio Basico (10 Pts)
A- conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual (0 a 2,5) 2,50 1,50 2,00 1,75 oK oK
B- conhecimento da natureza, da extenséo & da qualidade das relacies da cidade de POA com seus 250 200 200 200 oK oK
piiblicos (0 a 2,5) s i R i
C- dequada compreensdo da linha de atuacdo especifica da Administracéo, considerando o dmbito do 250 200 150 200 oK oK
Problema de Comunicacio (0 a 2.5) " ' " '
D- acuidade de compreensio demonstrada em relacio as necessidades de comunicacio dessa 250 200 200 175 oK 0K
especifica linha de atuacdo (0 8 2.5) i ; L S

Sub Totais 10,00 7,50 7,50 7,50 oK oK
5.2.2 E: &gia de Cor ] aria (20 Pts)
A- formulacio do conceito, compreenséo do tema proposto no Problema Especifico de Comunicacio & 500 400 400 400 oK oK
desenvolvimento do raciocinio gue conduziu o conceito (0 a 8) z z z z
B- formulacéo do tema de comunicacéo adotado para a linha de atuacéo (0 a 8) 6,00 5,00 4,50 4,50 oK oK
C- pertinéncia e viabiidade das acfies estratégicas propostas (0 a 4) 4,00 3,00 3,00 3,00 oK oK
D- riqueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicacéo da Administracéo Piblica com 400 150 150 100 oK oK
seus plblicos (0 a 4} g b o 7

Sub Totais 20,00 15,50 15,00 14,50 oK oK
5.2.3 Idéia Criativa (25 Pts)
A- sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e que atenda a todos os 700 550 5.00 500 oK oK
pontos dos obietivos propostos (0 a7} i s ' '
B- capacidade de sintese do que estd exposto & previsto na Estratégia de Comunicacio Publicitaria, 700 55 5.00 5.00 oK oK
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria (0 a 7) ! i : i
C- atributos de motivacéo e de informacdo dos plblicos previstos pela Estratégia de Comunicacio 500 400 500 500 oK oK
Publicitéria e Estratégia de Midi (0 a 6) : : T :
D- originalidade e pertinéncia na combinacdo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 500 250 100 250 oK oK
“layouts” & roteiros das pecas publicitarias que se apresentarem (0 a 5} - i : .

Sub Totais 25,00 18,50 21,00 19,50 oK oK
5.2.4 Estratégia de Midia e ndo Midia {10 Pts)
A- conhecimento dos habitos de comunicacio do plblico definido como alvo para a linha de atuacéo da 250 200 200 150 oK oK
campanha proposta (0 a 2.5} . " ' ' "
B- ca‘pacwdade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusies oferecidas a formulacéo 250 2.00 2.00 225 oK 0K
da midia (0 8 2.5}
c- e:studu de distribuicio d.a verba .d.a linha de atuacdo, em vista de suas diferentes necessidades entre 250 1,50 200 200 oK oK
as diversas areas de servicos da licitante (0 a 2.5)
D- consisténcia ¢ economicidade do planc geral de utiizagao da verba publictaria da inha de atuacéo 250 2.00 200 2.00 oK oK
simulada na proposta (03 2.5)

Sub Totais 10,00 7,50 8,00 7,75 oK oK

TOTAL NOTA Proposta nio identificada 65,00 49,00 51,50 49,75 4




Agéncia 4- Slogan: POA + Contigo

Claiton Borges

Flavio Antanio

Tiago Dimer da

da Silva Vieira Dutra Silveira CONFORMIDAD e
E COM EDITAL Justificativa
Proposta Técnica- Plano de Comunicagéo- Envelope 1 NOTA MAXIMA. Hota Hota Hota
I

5.2.1 Raciocinio Basico (10 Pts)
A- conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual (0 a 2 5) 2,50 2,00 2,00 225 oK oK
B- conhecimento da natureza, da extensdo e da qualidade das relaciies da cidade de POA com seus 250 200 250 200 aK aK
piiblicos (0 a 2,5} & : & :
C- dequada compreensdo da linha de atuacéo especifica da Administracio, considerando o dmbite do 250 250 250 250 0K 0K
Problema de Comunicacdo (0a2.5) i " i "
D- acuidade de compreensédo demonstrada em relacdo as necessidades de comunicacio dessa 250 250 250 250 oK oK
especifica linha de atuacdo (0 a 2.5) : : . ;

Sub Totais 10,00 5,00 9,50 9,25 Ok Ok
5.2..2 Estratégia de C ¢ icitaria (20 Pts)
A- formulacdo do concetto, compreensdo do tema proposto no Problema Especifico de Comunicacdo e 5.00 550 550 5.00 oK oK
desenvolvimento do raciocinio gue conduziu ac conceito (0 a &) : i i :
B- formulacdo do tema de comunicacio adotado para a linha de atuacdo (0 a 6) 6,00 6,00 6,00 5,50 oK oK
C- pertinéncia e viabiidade das acGes estratégicas propostas (0 a 4) 4,00 4,00 3,50 4,00 0K 0K
D- rigueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicacéo da Administracéo Piblica com 400 350 400 400 aK aK
seus piiblicos (0 a 4} : i : :

Sub Totais 20,00 19,00 19,00 19,50 oK oK
5.2.3 Idéia Criativa (25 Pts)
A- sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicagdo Publicitéria e que atenda a todos os 700 5.00 700 550 oK oK
pontos dos objetivos propostes (0 a 7) s : : i
B- capacidade de sintese do que esta exposto e previsto na Estratégia de Comunicacio Publicitaria, 700 500 550 550 oK oK
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria (0 a 7) & i i b
C- atributos de motivacdo e de informacdo dos plblicos previstos pela Estratégia de Comunicacio £.00 £.00 g £.00 aK oK
Publicitéria & Estratéqia de Midi (0 a 6) ' ' '
D- originalidade e pertinéncia na combinacdo de seus elementos constitutives revelada nos textos, 5 00 450 5 00 5 00 oK oK
“lavouts” & roteiros das pecas publicitirias gue se apresentarem (0 a 5) S i i e

Sub Totsis 25,00 2250 24,00 24,00 oK oK
5.2.4 Estratégia de Midia e ndo Midia (10 Pts)
A- conhecimento dos habitos de comunicacio do plblico definido como alvo para a linha de atuacéo da 250 250 250 250 oK oK
campanha proposts (0a2.5) i " i "
B- capacidade analtica revelada no estudo desses habitos € nas conclusies oferecidas & formulacdo 550 550 550 550 oK oK
da midia (0 3 2.5) ! ! ! !
C- estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacio, em vista de suas diferentes necessidades entre 250 250 250 225 oK oK
as diversas areas de servicos da licitante (0 g 2.5)
D- consisténcia e economicidade do plano geral de utiizacdo da verba publicitaria da linha de atuacéo 250 250 250 235 oK oK
simulada na proposta (0 a 2.5} " " " "

Sub Totais 10,00 10,00 10,00 9,50 oK Ok

TOTAL NOTA Proposta nao identificada 65,00 60,50 62,50 62,25 _&
o 5 Claiton Borges | Flavio Antdnio |Tiago Dimer da
Agencris. Sloganc i Yoz nosss BOA da Silva Vieira Dutra Silveira | CONFORMIDAD | | .
ECOM EDITAL
Proposta Técnica- Plano de Comunicagéo- Envelope 1 HOTA MAXIMA Nota Nota Nota
I

524 Raciocinio Basico (10 Pts)
A- conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual (0 a 2,5) 2,50 1,50 1,50 1,75 oK oK
B- conhecimento da natureza, da extenséo e da qualidade das relacies da cidade de POA com seus 250 150 150 200 oK oK
pliblicos (0 a 2,5) e & o= :
C- dequada compreenséo da linha de atuacdo especifica da Administracdo, considerande o mbito do 250 200 200 200 oK oK
Problema de Comunicacio (0 a 2.5 "~ ' ! '
D- acuidade de compreensdo demonstrada em relacéo as necessidades de comunicacio dessa 250 200 200 200 oK oK
especifica linha de atuacéo (0 a 2.5) 2o 5 £ 5

Sub Totais 10,00 7,00 7,00 T 75 oK oK
52.2 E égia de C & aria (20 Pts)
A- formulacio do conceito, compreenséo do tema proposto no Problema Especifico de Comunicacio & 500 450 450 475 oK oK
desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito (0 a &) ! L L L8
B- formulacéo do tema de comunicacéo adotado para a linha de atuacéo (0 a 8) §,00 4,50 5,00 4,50 QK QK
C- pertinéncia & viablidade das aciies estratégicas propostas (0 a 4) 4,00 3,00 3,00 3,00 oK oK
D- riqueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicacéo da Administragéo Piblica com 400 100 375 100 oK oK
seus piblicos (0 a 4) L : L :

Sub Totais 20,00 15,00 16,25 1475 oK oK
5.2.3 Idéia Criativa (25 Pts)
A- sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e que atenda a todos os 700 500 5.00 5.00 oK oK
pontos dos obietivos propostos (0 a7} d : d :
B- capacidade de sintese do que estd exposto & previsto na Estratégia de Comunicacio Publicitaria, 700 450 500 500 oK oK
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria (0 a 7) : i el i
C- atributos de motivacéo e de informacdo dos plblicos previstos pela Estratégia de Comunicacio 500 400 500 500 oK oK
Publicitaria e Estratéoia de Midi (0 a 6) ! ! R R
D- originalidade e pertinéncia na combinacdo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 500 150 150 100 oK oK
“layouts” & roteiros das pecas publicitarias oue se apresentarem (0 a 5} o & g é

Sub Totais 25,00 17,00 20,50 20,00 oK oK
5.2.4 Estratégia de Midia e ndo Midia {10 Pts)
A- conhecimento dos habitos de comunicacdo do plblico definido como alvo para a linha de atuacéo da 250 250 250 200 oK oK
campanha proposta (0 a 2.5} "~ " "~ '
B- capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusies oferecidas a formulacéo 250 200 250 200 0K 0K
da midia (0 8 2,5) i : s :
C- estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacdo, em vista de suas diferentes necessidades entre 250 200 200 250 oK oK
as diversas dreas de servicos da licitante (0 a 2.5) X d ! x
D- consisténcia e economicidade do plano geral de utiizacdo da verba publictaria da inha de atuacéo 250 250 200 200 oK oK
simulada na proposta (0 a 2,5) " " ' '

Sub Totais 10,00 5,00 5,00 8,50 oK oK

TOTAL NOTA Proposta nio identificada 65,00 48,00 5275 51,00 _5




Agéncia 6- Slogan: ConversAgio

Claiton Borges

Flavio Antdnio

Tiago Dimer da

da Silva Vieira Dutra Silveira CONFORMIDAD : 3
E COM EDITAL Justificativa
Proposta Técnica- Plano de Comunicagéo- Envelope 1 NOTA MAXIMA. Nota Nota Nota
I

5.2.1 Raciocinio Basico (10 Pts)
A- conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual (0 a 2 5) 2,50 1,50 1,50 1,75 oK oK
B- conhecimento da natureza, da extensdo e da qualidade das relacies da cidade de POA com seus 250 200 150 200 oK oK
piblicos (0 a 2.5 £ : £ :
C- dequada compreensio da linha de atuacdo especifica da Administracdo, considerando o 4mbito do 250 1.00 150 150 0K 0K
Problema de Comunicacdo (03 2.5) - i - -~
D- acuidade de compreensdo demonstrada em relacio as necessidades de comunicacio dessa 250 150 200 200 oK oK
especifica linha de atuacdo (0 a 2.5) : i : :

Sub Totaiz 10,00 6,00 6,50 725 oK oK
52.2 E égia de C ¢ icitaria (20 Pts)
A- formulagdo do conceite, compreenséoe do tema propoesto no Problema Especifico de Comunicacio e 5.00 £00 150 £00 oK oK
desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito (0 a &) ! : i :
B- formulacdo do tema de comunicacio adotado para a linha de atuacéo (0 a 6) 6,00 4,00 4,50 4,50 oK oK
C- pertinéncia e viabiidade das acies estratégicas propostas (0 a 4) 4,00 3,50 3,50 3,00 oK oK
D- riqueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicacio da Administracéio Piblica com 400 300 250 300 oK oK
seus piiblicos (0 a 4) : : £ :

Sub Totais 20,00 14,50 15,00 14,50 oK oK
5.2.3 Idéia Criativa (25 Pts)
A-sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e que atenda a todos 0s 700 s 5p 500 450 oK oK
pontos dos objetivos propostos (0 a 7) : i i =
B- capacidade de sintese do que estd exposto & previsto na Estratégia de Comunicacio Publicitaria, 700 400 500 400 oK oK
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, stravés da linguagem publicitaria (0 a 7} : i i i
C- atributos de motivacdo e de informacdo dos plblicos previstos pela Estratégia de Comunicacdo 5.00 100 100 375 oK oK
Publicitéria e Estratéoia de Midi (0 a &) : : : 0
D- originalidade e pertinéncia na combinacdo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 5 00 3,50 3.00 3.00 oK oK
“lavouts” & roteiros das pecas publicitarias gue se apresentarem (0 & 5) i i : i

Sub Totais 25,00 17,00 17,00 1525 oK oK
5.2.4 Estratégia de Midia € ndo Midia (10 Pts)
A- conhecimento dos habitos de comunicacio do plblico definido como alvo para a linha de atuacso da 250 200 250 200 oK oK
campanha proposta (08 2.5) - ' - i
B- capacidade analitica revelada no estudo desses habitos € nas conclusies oferecidas a formulacdo 250 200 250 250 oK oK
da midia (0 3 2.5} : : : :
C- estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacio, em vista de suas diferentes necessidades entre 250 200 200 200 oK oK
as diversas dreas de servicos da licitante (0 a 2.5) g i i i
D- consisténcia e economicidade do plano geral de utiizacio da verba publicitaria da finha de atuacéo 250 200 200 200 oK oK
simulada na proposts (0 82,5} " ' ' '

Sub Totaiz 10,00 8,00 5,00 850 oK oK

TOTAL HOTA Proposta nio identificada 65,00 45,50 47,50 45,50 _4
Agéncia 7- 5 .5 Claiton Borges | Flavio Antdnio |Tiago Dimer da
b e b da Silva Vieira Dutra Silveira | CONFORMIDAD | | .
ECOM EDITAL
Proposta Técnica- Plano de Comunicagéo- Envelope 1 HOTA MAXIMA Nota Nota Nota
I

524 Raciocinio Basico (10 Pts)
A- conhecimento das caracteristicas gerais do Municipio de Porto Alegre no contexto atual (0 a 2,5) 2,50 2,50 2,50 2,25 oK oK
B- conhecimento da natureza, da extenséo e da qualidade das relacies da cidade de POA com seus 250 200 200 200 oK oK
pliblicos (0 a 2,5) e : : :
C- dequada compreenséo da linha de atuacdo especifica da Administracdo, considerande o mbito do 250 250 250 250 oK oK
Problema de Comunicacio (0 a 2.5 "~ " " "
D- acuidade de compreensdo demonstrada em relacéo as necessidades de comunicacio dessa 250 200 200 200 oK oK
especifica linha de atuacéo (0 a 2.5) 2o 5 £ 5

Sub Totais 10,00 9,00 9,00 &875 oK oK
52.2 E égia de C & aria (20 Pts)
A- formulacio do conceito, compreenséo do tema proposto no Problema Especifico de Comunicacio & 500 450 450 450 oK oK
desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito (0 a &) ! = L L
B- formulacéo do tema de comunicacéo adotado para a linha de atuacéo (0 a 8) §,00 4,00 4,50 4,50 QK QK
C- pertinéncia & viablidade das aciies estratégicas propostas (0 a 4) 4,00 2,50 2,50 3,00 oK oK
D- riqueza de desdobramentos positivos do conceito para a comunicacéo da Administragéo Piblica com 400 250 200 250 oK oK
seus piblicos (0 a 4) L i : it

Sub Totais 20,00 13,50 14,50 14,50 oK oK
5.2.3 Idéia Criativa (25 Pts)
A- sintonia com o que esta definido na Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e que atenda a todos os 700 550 550 550 oK oK
pontos dos obietivos propostos (0 a7} d e 5 s
B- capacidade de sintese do que estd exposto & previsto na Estratégia de Comunicacio Publicitaria, 700 450 5 500 oK oK
abrangendo a linha criativa e o tema sugerido, através da linguagem publicitaria (0 a 7) : i s i
C- atributos de motivacéo e de informacdo dos plblicos previstos pela Estratégia de Comunicacio 500 300 400 350 oK oK
Publicitdria e Estratégia de Midi (0 a 6) = = : 7
D- originalidade e pertinéncia na combinacdo de seus elementos constitutivos revelada nos textos, 500 200 200 250 oK oK
“layouts” & roteiros das pecas publicitarias oue se apresentarem (0 a 5} o é : ;

Sub Totais 25,00 15,00 18,00 16,50 oK oK
5.2.4 Estratégia de Midia e ndo Midia {10 Pts)
A- conhecimento dos habitos de comunicacdo do plblico definido como alvo para a linha de atuacéo da 250 200 200 200 oK oK
campanha proposta (0 a 2.5} "~ : ! '
B- capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusies oferecidas a formulacéo 250 150 200 200 0K 0K
da midia (0 8 2,5) i A : :
C- estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacdo, em vista de suas diferentes necessidades entre 250 150 150 175 oK oK
as diversas dreas de servicos da licitante (0 a 2.5) X = " sk
D- consisténcia e economicidade do plano geral de utiizacdo da verba publictaria da inha de atuacéo 250 200 200 200 oK oK
simulada na proposta (0 a 2,5) " ' ' '

Sub Totais 10,00 7,00 7,50 775 oK oK

TOTAL NOTA Proposta ndo identificada 65,00 44 50 49,00 47,50 _4




Agéncia 8- Slogan: Poa.com.vc

Claiton Borges

Flavio Antdnio

Tiago Dimer da

da Silva Vieira Dutra Silveira CONFORMIDAD 2 £
E COM EDITAL Justificativa
Proposta Técnica- Plano de Comunicagdo- Envelope 1 HOTA MAXIMA Nota Nota Nota
I

5.2.1 Raciocinio Basico (10 Pis)
A- conhecimento das caracteristicas geraiz do Municipio de Porto Alegre no contexto atual (0 a 2 5) 250 2,00 250 250 oK oK
B—_ conhecimento da natureza, da extensdo e da qualidade das relacies da cidade de POA com seus 250 200 250 200 oK oK
pliblicos (0 a2 5)
C- dequada cnmpregnssﬂu da linha de atuacio especifica da Administracdo, considerando o dmbito do 250 250 2.00 2.00 oK oK
Problema de Comunicacdo (0 a2.5)
D- ﬁCLI'IdﬁdE. de compreensio demonstrada em relagio as necessidades de comunicacgio dessa 250 250 2,00 295 oK oK
especifica linha de atuacdo (0 a 2.5}

Sub Totais 10,00 5,00 5,00 875 oK oK
52.2 E égia de C 3 iria (20 Pts)
A- furmula.gau do cunce.'rtu.'c.umpraensau t?U tema propustu no Problema Especifico de Comunicagéo e 5,00 5.00 5.00 5,50 oK oK
desenvolvimento do raciocinic gue conduziu ao conceito (0 a &)
B- formulacdo do tema de comunicacdo adotade para a linha de atuacéo (0 a &) 6,00 5,00 6,00 oK oK
C- pertinéncia e viabiidade das acfies estratégicas propostas (0 a 4) 4,00 3,00 3,00 3,00 oK oK
D- rique_za. de desdobramentos positivos do conceito para a comunicacdo da Administracdo Piblica com 400 3,00 3,50 3,00 oK oK
seus piblicos (0 a 4)

Sub Totais 20,00 16,00 17,00 17,50 oK oK
5.2.3 Idéia Criativa (25 Pt=)
A-sintonia com o que estd definido na Estratégia de Comunicagdo Publicitaria € que atenda a todes os 7.00 5,00 5,00 7.00 oK oK
pontos dos obietivos propostos (0a 7} 3
B- capacidade de sintese do que esta exposto e previzto na Estrategia de C_Umunlcagau Publicitaria, 7.00 6,00 6,00 6,00 oK oK
abrangendo a linha criativa & o tema sugerido, através da linguagem publicitaria (0 a 7)
C- atrib!.lt.us de mutiya.gﬁu 3 de informacéo dos piblicos previstos pela Estratégia de Comunicacio 5,00 5.00 5.00 5.00 oK oK
Publicitéria ¢ Estratégia de Midi (0 a 6)
D- originalidade & pertinéncia na combinagio de seus elzmentos constiutivos revelada nos textos, 5,00 450 450 4,00 oK oK
“layouts” e roteiros das pecas publicitarias que se apresentarem (0 a 5)

Sub Totais 25,00 2150 2150 2200 oK oK
5.2.4 Estratégia de Midia e ndo Midia (10 Pts)
A- conhecimento dos habitos de comunicacio do pablico definido como alvo para a linha de atuacéo da 250 2.00 250 2.00 oK oK
campanha proposta (08 2,5} -
B- ca'p.ﬁc:\dade analitica revelada no estudo desses habitos & nas conclusies oferecidas & formulacéo 250 2,00 250 250 oK oK
da midia (0 2.5}
C- estudo de distribuiclo da verba da linha de atuacdo, em vista de suas diferentes necessidades entre 250 2.00 2.00 225 oK oK
as diversas areas de servicos da licitante (0 a 2.5) 3
D- consisténcia e economicidade do planc geral de utiizacéo da verba publicitaria da linha de atuacéo 250 250 2.00 2.00 oK 0K
simulada na proposta (08 2.5)

Sub Totais 10,00 2,50 5,00 275 oK oK

TOTAL NOTA Proposta nao identificada 65,00 55,00 56,60 57,00 _5

2 Notas atribuidas pela Subcomissdo Técnica para os quesitos relativos ao Envelope n° 03 - Proposta Técnica — Conjunto de Informagdes



Agéncia Bistrd Ltda

Claiton Borges

Flavio Anténio

Tiago Dimer da

da Silva Vieira Dutra Silveira CONFORMIDADE Justifi
COM EDITAL
Proposta Técnica- Conjunto Informagdes- E lope 3 NOTA MAXIMA Nota Nota Nota
I
5.2.5 Capacidade de atendimento [ 15 Pts)
A capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experigncia, a quantidade e a
qualificacdo dos profissionais colocados & disposicdo da linha de atuacdo nos diferentes setores da agéncia 8,00 8,00 200 8,00 oK ot
licitante (0 a 8)
B- dtica de , relevando no dos ttos operac , SEQUrANCA, prazos,
grau de liverdade conferido ao cliente na escolha de solucies alternativas e presteza no atendimento as 7,00 7,00 7,00 7,00 oK ot
solicitacies (0a 7)
Sub Totais 15,00 15,00 15,00 15,00 oK ol
5.2.6 Repertdrio (0a 10)
A- capacidade técnica & artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as
amostras de pecas incluidas na proposta ¢ aferidas pelos quesitos de concepcio, pertinéncia, criatividade, 10,00 9,50 5,00 10,00 oK ot
clareza, qualidade de producio & acabamento (0 a 10}
Sub Totais 10,00 9,50 5,00 10,00 oK o]}
5.2.7 Relato de Solugdo problemas (0 a 10)
A- capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicacioe, equaciona-los, planejar
sua solucdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenacio entre causa e efeito &, enfim, medir adequadamente 10,00 10,00 10,00 10,00 oK ot
os resultados. (0 a 10)
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK ot
TOTAL HOTA- Informagdes art. 8° Lei 12.232/2010 35,00 34,50 34,00 35,00
P = - = - Claiton Borges | Flavio Anténio | Tiago Dimer da
Centro Agéncia de Comunicacao e Maketing da Silva Vieira Dutra Siveira | CONFORMIDADE | | .
COM EDITAL
Proposta Técnica- Conjunto Informagdes- Envelope 3 NOTA MAXIMA Nota Nota Nota
I
5.2.5 Capacidade de atendimento [ 15 Pts)
A- capacidade geral de atendimento revelada pela lictante, considerando a experiéncia, a guantidade ¢ a
qualificacde dos profissionais colocados & disposicdo da linha de atuagio nos diferentes setores da agéncia 3,00 3,00 8,00 8,00 oK Ok
licitante (0 a 8)
B- sistematica de atendimento, relevando no jul to dos quesitos operacionalidade, seguranca, prazos,
grau de liberdade conferido ao clients na escolha de solucies aternativas e presteza no atendimento as 7,00 7,00 7,00 7,00 oK Ok
solictacies (0a 7)
Sub Totais 15,00 15,00 15,00 15,00 0K (o]}
5.2.6 Repertdrio (0a10)
A- capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as
amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepcéio, pertinéncia, criatividade, 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
clareza, qualidade de producio & ac 0a10)
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 0K Ok
5.2.7 Relato de Solugéo problemas (0a 10)
A- capacidade técnica da lictante em detectar e delimitar problemas de comunicacéo, equaciona-los, plansjar
sua solucdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenacdo entre causa e efeito e, enfim, medir adequadamente 10,00 10,00 10,00 10,00 OK Ok
0s resultados. (04 10)
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK (o]}
TOTAL NOTA- Informagbes art. 8° Lei 12.232/12010 35,00 35,00 35,00 35,00
= - = Claiton Borges | Flavio Anténio | Tiago Dimer da
Engenho de Ideias Comunicagéo Ltda da silva Vieira Dutra Siveira | CONFORMIDADE | | .
COM EDITAL
Proposta Técnica- Conjunto Informagbes- E lope 3 HOTA MAXIMA Nota Nota Nota
I
5.2.5 Capacidade de atendimento [ 15 Pts)
A capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a quantidade e a
qualificacdo dos profissionais colocados & disposicdo da linha de atuacio nos diferentes setores da agéncia 8,00 200 8,00 8,00 0K Ok
licitante (0 a &)
B- itica de , relevando no dos ttos operac , SEQUrANCA, prazos,
grau de liverdade conferido ao cliente na escolha de solucies atternativas e presteza no atendimento as 7,00 7,00 7,00 7,00 oK Ok
solictagies (0a7)
Sub Totais 15,00 15,00 15,00 15,00 oK Ok
5.2.6 Repertdrio (0a 10)
A- capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as
amostras de pecas incluidas na proposta ¢ aferidas pelos quesitos de concepcéo, pertinéncia, criatividade, 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
clareza, qualidade de producéo ¢ acabamento (0 a 10)
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
5.2.7 Relato de Solugdo problemas (0a 10)
A- capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicacie, equaciona-los, planejar
sua solugéo, de sorte a evidenciar perfeita concatenacéo entre causa e efeito &, enfim, medir adequadamente 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
os resultados. (0 a 10}
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 0OK Ok
TOTAL HOTA- Informagbes art. 8° Lei 12.232/2010 35,00 35,00 35,00 35,00




Escala Comunicacao e Marketing Ltda

Claiton Borges

Flavio Antdnio

Tiago Dimer da

da Silva Vieira Dutra Silveira CONFORMIDADE [ | o yie
COM EDITAL
Proposta Técnica- Conjunto Informagbes- Envelope 3 HOTA MAXIMA Hota Hota Nota
I
5.2.5 Capacidade de atendimento [ 15 Pts)
A- capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerande a experiéncia, a quantidade & a
qualificaco dos profissionais colocados & disposicéo da linha de atuacio nos diferentes setores da agéncia 8,00 2,00 2,00 8,00 oK Ok
licitante (0 a 8)
B- ica de atendimento, rel do no jul to dos itos operacionalidade, seguranca, prazos,
grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solucies atternativas e presteza no atendimento as 7.00 7,00 7,00 7.00 oK o]}
solicitagies (0a 7)
Sub Totaiz 15,00 15,00 15,00 15,00 oK Ok
5.2.6 Repertorio ( 0a10)
A- capacidade técnica  artistica revelada pela lictante no atendimento a outros clientes, de acordo com as
amosiras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepclo, pertinéncia, criatividade, 10,00 10,00 10,00 10,00 oK oF
clareza, qualidade de producio ¢ acab ito (0 a 10}
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
5.2.7 Relato de Solugdo problemas (0 a 10)
A- capacidade técnica da lictante em detectar e delimitar problemas de comunicacio, equaciona-los, planejar
sua solugdo, de sorte a evidenciar perfetta concatenacio entre causa e efeito &, enfim, medir adequadamente 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
os resultados. (0 a 10)
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
TOTAL HOTA- Informagbes art. 8° Lei 12.232/2010 35,00 35,00 35,00 35,00
Lencina, Marques & Johamm Publicidade e Consultoria Ltda Ciatlon Boraes: | Fvio Alomo. | Tiego mer.da
1 da Silva Vieira Dutra Silveira CONFORMIDADE Justific
COM EDITAL
Proposta Técnica- Conjunto Informagbes- Envelope 3 NOTA MAXIMA Nota Nota Nota
I
5.2.5 Capacidade de atendimento [ 15 Pts)
A~ capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a quantidade e a
qualificaco dos profissionais colocados & disposicéo da linha de atuacdo nos diferentes setores da agéncia 3,00 8,00 3,00 3,00 oK o]}
licitante (0 a 8)
B- dtica de i , relevando no j dos quesitos operaci i , SEguranca, prazos,
grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solucies atternativas e presteza no atendimento as 7,00 7,00 7,00 6,50 oK Ok
solicitagfes (0a 7)
Sub Totais 15,00 15,00 15,00 14,50 oK Ok
5.2.6 Repertorio (0a 10)
A- capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as
amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepco, pertinéncia, criatividade, 10,00 850 9,00 8,00 oK Ok
clareza, qualidade de producio e acabamento (0 a 10)
Sub Totais 10,00 8,50 9,00 8,00 0K Ok
5.2.7 Relato de Solugdo problemas (0 a 10)
A- capacidade técnica da lictante em detectar e delimitar problemas de comunicacéo, equaciona-los, planejar
sua solugio, de sorte a evidenciar perfetta concatenacio entre causa e efeito e, enfim, medir adequadamente 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
0s resultados. (0a10)
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
TOTAL HOTA- Informagbes art. 8° Lei 12.232/2010 35,00 33,50 34,00 32,50
T " = Claiton Borges | Flavio Anténio | Tiago Dimer da
Publica Comunlcagao Ltda da Silva Vieira Dutra Silveira CONFORMIDADE Justific
COM EDITAL
Proposta Técnica- C to Informagbes- Envelope 3 HOTA MAXIMA Hota Nota Nota
I
5.2.5 Capacidade de atendimento [ 15 Pts)
A- capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerande a experiéncia, a quantidade e a
qualificaco dos profissionais colocados & disposicéo da linha de atuacio nos diferentes setores da agéncia 8,00 2,00 2,00 8,00 oK Ok
licitante (0 a 8)
B- ica de atendimento, rel do no jul to dos itos operacionalidade, seguranca, prazos,
grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de solucies atternativas e presteza no atendimento as 7.00 7,00 7,00 7.00 oK ot
solicitagies (0a 7)
Sub Totaiz 15,00 15,00 15,00 15,00 oK Ok
5.2.6 Repertario (0a 10)
A- capacidade técnica & artistica revelada pela lictante no atendimento a outros clientes, de acordo com as
amosiras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepclo, pertinéncia, criatividade, 10,00 10,00 10,00 10,00 oK OoF
clareza, qualidade de producio ¢ acab ito (0 a 10}
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
5.2.7 Relato de Solugdo problemas (0 a 10)
A- capacidade técnica da lictante em detectar e delimitar problemas de comunicacio, equaciona-los, planejar
sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenacio entre causa e efeito & enfim, medir adequadamente 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
os resultados. (0 a 10)
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
TOTAL HOTA- Informagdes art. 8° Lei 12.232/2010 35,00 35,00 35,00 35,00




RS Brazil Propaganda & Marketing Eireli

Claiton Borges

Flavio Antdnio

Tiago Dimer da

da Silva Vieira Dutra Silveira CONFORMIDADE Justific
COM EDITAL
Proposta Técnica- C to Informagbes- Envelope 3 HOTA MAXIMA Hota Nota Nota
5.2.5 Capacidade de atendimento [ 15 Pts)
A- capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerande a experiéncia, a quantidade e a
qualificacdo dos profissionais colocados A disposicdo da linha de atuacdo nos diferentes setores da agéncia 8,00 7,00 8,00 7,50 oK Ok
licitante (0 a 8)
B- dtica de , relevando no dos tos operac , SEgUranca, prazos,
grau de liverdade conferido ao cliente na escolha de solucies alternativas e presteza no atendimento as 7,00 5,00 6,00 6,00 oK Ok
solicitagies (0a7)
Sub Totais 15,00 12,00 14,00 13,50 oK Ok
5.2.6 Repertdrio (0a10)
A- capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as
amostras de pecas incluidas na proposta ¢ aferidas pelos quesitos de concepcio, pertinéncia, criatividade, 10,00 7,00 7,00 8,00 oK or
clareza, qualidade de producio ¢ acabamento (0 a 10}
Sub Totais 10,00 7,00 7,00 8,00 oK Ok
5.2.7 Relato de Solugdo problemas (0 a 10)
A- capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicacie, equaciona-los, planejar
sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeita concatenacéo entre causa e efeito &, enfim, medir adequadamente 10,00 8,00 8,00 8,00 oK o]
os resultados. (0 a 10)
Sub Totais 10,00 8,00 8,00 8,00 oK Ok
TOTAL HOTA- Informagdes art. 8° Lei 12.232/2010 35,00 27,00 29,00 29,50
- = Claiton Borges | Flavio Anténio | Tiago Dimer da
SPR comunlcagao Ltda da Silva Vieira Dutra Silveira CONFORMIDADE Justifi
COM EDITAL
Proposta Técnica- Conjunto Informagdes- Envelope 3 HOTA MAXIMA Nota Nota Nota
5.2.5 Capacidade de atendimento ( 15 Pts)
A- capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a experiéncia, a quantidade & a
qualificacdo dos profissionais colocados a disposicéo da linha de atuacdo nos diferentes setores da agéncia 8,00 8,00 8,00 8,00 oK or
licitante (0 a 8)
B- sistematica de atendimente, relevando no jul to dos quesitos operacionalidade, seguranca, prazos,
grau de liberdade conferido ao cliente na escolha de soluciies atternativas e presteza no atendimento as 7,00 7,00 7,00 7,00 oK Ok
solictagies (0a7)
Sub Totais 15,00 15,00 15,00 15,00 0K Ok
5.2.6 Repertrio (0a10)
A- capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as
amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepclo, pertinéncia, cristividade, 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
clareza, qualidade de produciio & ac 0a10}
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
5.2.7 Relato de Solugdo problemas (0 a 10)
A- capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de comunicacéo, equaciona-los, planejar
sua solugdo, de sorte a evidenciar perfeta concatenacdo entre causa e efefto & enfim, medir adequadamente 10,00 10,00 10,00 10,00 0K ot
os resultados. (0 a 10)
Sub Totais 10,00 10,00 10,00 10,00 oK Ok
TOTAL NOTA- Informagdes art. 8° Lei 12.232/2010 35,00 35,00 35,00 35,00
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